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Na temelju članka 25. stavak 8. Zakon o turizmu („Narodne novine“ broj156/2023) i članka 23. 

stavak 17. Statuta Turističke zajednice Grada  Vrgorca broj 21/20) i članak 34. Statuta Grada 

Vrgorca („Vjesnik“ – službeno glasilo Grada Vrgorca, broj 06/09, 2/13, 5/14, 6/18 i 5/21), 

Gradsko vijeće Grada Vrgorca, na 5. sjednici održanoj dana  12. ožujka 2026. godine,  d o n o s i 

 

O D L U K U 

o prihvaćanju Plana upravljanja turističkom destinacijom Vrgorac 

za razdoblje od 2025. – 2029. 
 

I. 

              Usvaja se Plan upravljanja turističkom destinacijom Vrgorac za razdoblje od 2025. – 2029. 
godine, a kojeg je prethodno utvrdilo Turističko vijeće Turističke zajednice grada Vrgorca na svojoj 
4. sjednici održanoj dana 23. prosinca 2025. godine. 
 

II. 

 Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u „Vjesniku“ – službenom  glasilu 

Grada Vrgorca. 

 
Klasa: 024-04/26-01/3 

Urbroj: 2181-15-01/01-26-1 

Vrgorac, 12. ožujka 2026.                        

                                                                                                    PREDSJEDNIK                                                                                                                      
GRADSKOG  VIJEĆA                                                                                                                                                                                                                                                    

Rudolf Grljušić, mag.ing.aedif. 
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1. UVOD 

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj održive destinacije. Primarna mu je svrha osigurati razvoj 

destinacije u smjeru održivosti u skladu s aktima strateškog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja 

kulturnim dobrima i drugim važećim planovima i propisima. 

 

Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23, dalje: ZOT) izrađuje ga turistička zajednica (lokalna i regionalna) za 

područje jedne ili više lokalnih ili regionalnih turističkih zajednica te Turistička zajednica Grada Zagreba. Planom se 

određuje smjer razvoja destinacije s ciljem poboljšanja iskustva posjetitelja, zaštite prirodnih i kulturnih dobara i 

dobrobiti lokalne zajednice. 

 

Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za donošenje odluka i mjera za upravljanje razvojem turizma u 

smjeru održivosti jedinica lokalne samouprave, jedinica područne (regionalne) samouprave i drugih nadležnih 

tijela u destinaciji. 

 

Plan upravljanja destinacijom ima za cilj identificirati važna pitanja o turizmu u destinaciji koja je potrebno uzeti u obzir 

pri planiranju razvoja turizma, marketinškom planiranju kao i kod provedbe mjera i pri donošenju odluka od strane 

dionika u sustavu turizma i u sustavu upravljanja turizmom. 

 

Plan upravljanja destinacijom treba omogućiti destinaciji da se razvija na održiv način, čuvajući njezine resurse, 

prepoznavanjem njezinih prednosti i nedostataka kao i prilika na tržištu. Proces izrade kao i provedba plana upravljanja 

destinacijom pretpostavlja i potiče suradnju između različitih dionika, uključujući lokalne vlasti, turističke 

zajednice, poduzetnike i lokalno stanovništvo. Dobro osmišljen plan upravljanja destinacijom može povećati 

konkurentnost destinacije na globalnom tržištu, privlačeći turiste i investicije te istodobno pomoći u 

osiguravanju da turizam pozitivno utječe na lokalnu zajednicu, poboljšavajući infrastrukturu i usluge. 

 

Plan upravljanja destinacijom želi omogućiti kontinuirano praćenje i evaluaciju turističkih aktivnosti, što pomaže 

u prilagodbi strategijama i postizanju postavljenih ciljeva te pridonosi učinkovitom upravljanju resursima kao što 

su voda, energija i otpad, smanjujući negativne utjecaje na okoliš i lokalnu zajednicu. U izradu plana upravljanja 

destinacijom uključeni su različiti dionici u javnom i privatnom sektoru koje imaju različite potrebe i uloge u 

cjelokupnom sustavu turizma. Zajednički rad i razmjena mišljenja, vizija i iskustva treba biti analizirana i usmjerena 

na planiranje mjera i aktivnosti koje će pridonijeti boljem korištenju resursa i upravljanju destinacijom na 

zadovoljstvo kako turista tako i lokalnog stanovništva te privatnog sektora. Zato se Plan upravljanja destinacijom 

javno objavljuje. 

 

Plan se izrađuje u sljedećim fazama: 

- Pokretanje izrade Plana; 

- Izrada prijedloga Plana; 

- Javno savjetovanje o prijedlogu Plana; 

- Donošenje Odluke Turističkog vijeća Turističke zajednice grada Vrgorca o upućivanju prijedloga  

Plana na usvajanje predstavničkom tijelu; 
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- Usvajanje Plana od strane Gradskog vijeća Grada Vrgorca; 

- Objava Plana u službenom listu, Vjesniku Grada Vrgorca i na mrežnim stranicama Turističke 

zajednice grada Vrgorca; 

- Dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta. 

 

1.1. Metodologija 

 

Plan upravljanja turističkom destinacijom Grada Vrgorca izrađen je radi usmjeravanja razvoja održivog, 

cjelogodišnjeg i lokalnim resursima utemeljenog turizma, u skladu sa Zakonom o turizmu i važećim strateškim 

dokumentima. Dokument je izradila direktorica Turističke zajednice grada Vrgorca, jedina zaposlena u TZG 

Vrgorac, s više od 11 godina iskustva na mjestu direktorice i 30 godina javnog djelovanja na vrgorskom području. Plan 

se oslanja na postojeće statističke i planske podloge, rezultate konzultacija s lokalnim dionicima te uvažava 

specifičnosti Vrgorske krajine – snažnu poljoprivredu, bogatu kulturnu baštinu i razvoj selektivnih oblika turizma (eno-

gastro, izletnički i outdoor). Fokus je na povećanju kvalitete doživljaja, boljoj informiranosti i “zeleno-plavom“ 

povezivanju s najbližim obalnim područjem kojemu Vrgorac gravitira. U izradi Plana direktorica TZG Vrgorac 

sudjelovala je na svim važnim pripremnim sastancima i radionicama u organizaciji Ministarstva turizma i 

sporta (MINTS), Hrvatske turističke zajednice (HTZ) i TZ Splitsko-dalmatinske županije (TZSDŽ). Na tim su 

sastancima dane jasne smjernice i upute kako bi bilo poželjno da lokalne turističke zajednice ovakve strateške 

planove izrađuju samostalno. Sukladno tome, Plan je izrađen u potpunosti samostalno bez usluga vanjskih 

konzultanata, uz oslonac na dostavljene metodološke obrasce i preporuke te na lokalne podatke i konzultacije s 

dionicima. 

U planu su prvotno popisani svi elementi koji utječu na fizički i društveni razvoj destinacije (prostor, promet, 

poljoprivreda i prerada, baština, turistička ponuda, javne usluge). Za svaki element odredili smo njegovu ulogu u 

razvoju te izvore podataka potrebne za procjenu: statistiku stanovništva i gospodarstva, prometnu i komunalnu 

infrastrukturu, smještajne kapacitete i turistički promet, podatke o javnim uslugama i komunalnim sustavima te 

rezultate istraživanja stavova dionika. Obrađeni su i sekundarni izvori: Popis stanovništva 2021., podaci DZS-a, 

eVisitor (TZ grada Vrgorca), HZZ i dostavljene statistike o tržištu rada, gradski i županijski prostorni i razvojni planovi, 

javni izvori komunalnih sustava (voda, odvodnja, otpad), dokumenti i smjernice relevantnih javnih ustanova, planovi rada 

te izvještaji o radu Turističke zajednice grada Vrgorca, kao i rezultati EU-anketa o stavovima lokalnog 

stanovništva, posjetitelja i gospodarstvenika koji su provedeni kroz mjesec kolovoz i rujan 2025. godine. 

 

Uključeni dionici 

• Grad Vrgorac (gradonačelnik i nadležni odjeli) 

• Turistička zajednica grada Vrgorca (direktorica) 

• Komunalna poduzeća i službe (vodoopskrba/odvodnja, čistoća/usluge) 

• HEP ODS, 

• Javne ustanove Grada Vrgorca 

• Javne ustanove u obrazovanju (Srednja škola „Tina Ujevića“, Vrgorac) 

• Lokalne udruge i klubovi 

• Gospodarski subjekti: proizvođači, poljoprivrednici i OPG-ovi, vinari, ugostitelji, 

iznajmljivači 

• Lokalno stanovništvo - ispitanici koji su sudjelovali u ispitivanju zadovoljstva turizmom 
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1.2. Grad Vrgorac – profil odredišta 

 

Lokacija: Grad Vrgorac 

Prometna povezanost Kroz područje Grada Vrgorca (284 kvadratna kilometra) prolazi 

gusta mreža prometnica koja uključuje autocestu, državne, 

županijske i lokalne ceste kojima je Vrgorac dobro povezan sa 

svojim selima, susjednim gradovima i najvećim centrima 

Hrvatske i dijela Bosne i Hercegovine. 

 

• Autoceste: 

A1: Zagreb (čvorište Lučko, A3) - Karlovac - čvorište Bosiljevo 2 

(A6) - čvorište Žuta Lokva (A7) - Split – Vrgorac – Ploče, dva ulaza 

na autocestu: Vrgorac i Ravča 

 

• Državne ceste: 

D62 Šestanovac – Zagvozd – Mali Prolog – Metković 

(Napoleonova cesta); D512 Makarska – Gornje Igrane – Ravča; 

DC535 Buduća cesta Ravča (Zavojane) – Drvenik 

 

• Županijske ceste: 

ŽC6208 Vrgorac – Draževitići – Plina – Ploče; ŽC6166 Kozica – 

Gornje Igrane – Drašnice (Rodićeva cesta); ŽC6201 Poljica 

Kozička – Stilja - Vrgorac; ŽC6206 Vrgorac – Orah – GP Orah (HR-

BIH; ŽC6211 Vina – Dusina – Otrić-Seoci; ŽC6207 Kotezi – 

Vrgorac; 

 

• Lokalne ceste: 

LC67183 Kozica – Poljica Kozička; LC67181 Biokovsko Selo – 

Rašćane; LC67182 Slivno – Mijaca – Poljica Kozička; LC67186 

Poljica Kozička (kroz selo); LC67166 Duge Njive – Vlaka – Ravča; 

LC67200 Zavojane - Stilja; LC67201 Višnjica – Kokorići; 

LC67202 Kokorići – Kotezi; LC67203 Kotezi – Veliki Prolog; 

LC67206 Orah – Gornji Orah; LC67207 Vrgorac – kroz Rastok – 

Orah; LC67208 Vrgorac – Podprolog – GP Podprolog (HR-BIH); 

LC67206 Veliki Prolog – Draževitići. 

Udaljenost od glavnog grada 

i glavnih emitivnih tržišta: 

Udaljenost od glavnih emitivnih tržišta (Njemačka, Poljska, 

Hrvatska, Republika Koreja) 

 

• Njemačka: 

Zračna linija Berlin – Split: 1 sat i 45 minuta 

Zračna linija München – Split: 1 sat i 20 minuta 

Vožnja automobilom München - Vrgorac: 10 sati 

 

• Poljska: 

Zračna linija Varšava – Split: 1 sat i 55 minuta 

Vožnja automobilom Varšava – Vrgorac: oko 15 sati 



10 

   
Broj 03/26 

 

 
Vrgorac, 12. ožujka 2026. godine 

 
List izlazi prema potrebi 

 

 

 • Republika Koreja: 

Zračna linija Seul – Split: 16 sati 

 

• Hrvatska: 

• Udaljenost od glavnog grada (RH): 

Vrgorac – Zagreb: 460 km 

• Udaljenost od većih hrvatskih centara: 

Vrgorac – Osijek: 768 km 

Vrgorac – Rijeka: 462 km 

Vrgorac – Zadar: 228 km 

• Udaljenost od bližih gradskih centara: 

Vrgorac – Split (A1): 107 km 

Vrgorac – Makarska: 38 km 

Vrgorac – Ploče: 26 km 

Vrgorac – Metković: 37 km 

Vrgorac – Imotski: 62 km 

Vrgorac – Ljubuški (BiH): 21 km 

Geografska obilježja Vrgorska krajina prostorno je dio Dinarskog gorja, oslonjena na 

brdsko-planinski lanac brdsko-planinski sustav Biokovo (1.762 

m) – Sutvid (1.155 m) – Rilić (620 m). Središnjim prostorima 

Vrgorske krajine pruža planinski lanac Vrgorsko gorje kojega čine 

planine Šibenik (1314 m/nv), Mihovil (1247 m/nv) i Matokit (1062 

m/nv). Središnjim dijelom Vrgorske krajine uzdužno se pruža. 

Između ta dva planinska lanca smjestila se velika udolina koja se 

pruža sve od prijevoja Turija do sela Ravča, nekada središte 

naseljenosti ovoga kraja. Na istoku Vrgorske krajine, nedaleko 

Vrgorca, smještena su tri krška polja: Vrgorsko polje (Jezero), 

Rastok i Bunina, međusobno odijeljena nižim uzvišenjima kao 

što su Radović, Gradina i Zveč. 

Klimatska obilježja Područje Grada Vrgorca karakterizira blaga sredozemna klima, ali 

zbog pružanja biokovskog planinskog lanca koji odvaja Vrgorsku 

krajinu od Makarskog primorja i djeluje kao klimatski modifikator, 

klima Vrgorske krajine ima i nešto kontinentalnih primjesa, 

pogotovo u zapadnim i sjevernim dijelovima. Sredozemnu klimu 

najviše oblikuje dolina Neretve s poljima Jezero i Rastok, dok je 

utjecaj slabiji u zapadnim i sjevernim dijelovima Grada. Vrgorac 

ima nešto niže srednje temperature i više padalina nego obalna 

područja. Srednja godišnja temperatura iznosi 15 °C, s 

minimalnom u siječnju (4,2 °C) i maksimalnom u kolovozu (25,8 

°C). Velika količina oborina (prosječno oko 1600 mm godišnje) 

posljedica je položaja u zavjetrini Biokova i Rilića. Padaline imaju 

sredozemni režim, s glavnim maksimumom u prosincu (324 

mm), sekundarnim u svibnju (236 mm) i minimalnom u kolovozu 

(13 mm), pri čemu zimski mjeseci donose oko 70 % ukupne 

godišnje količine, kada se često događaju i poplave. 
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Broj stalnih stanovnika 5668 stanovnika (Popis 2021.) 

Broj turista (zemlja 

podrijetla, dobno-spolna 

struktura) 

U 2024. godini ostvareno je 3.666 dolazaka i 16.372 noćenja. 

Struktura turističkih noćenja po državama: Njemačka (38,55%), 

Hrvatska (10,65%), Poljska (10,63%), Ujedinjeno Kraljevstvo 

(5,27%). Ostale države su ispod 5%. 

Struktura turističkih dolazaka po državama: Hrvatska (24,24%), 

Njemačka (16,18%), Koreja (10,63%), Poljska (7,44%). Ostale 

države su ispod 5%. 

Prosječna duljina boravka 4,43 dana 

Turistički kapaciteti (vrste, 

kvaliteta) 

56 smještajnih objekata s ukupnim kapacitetom od 343 ležaja. 

Uz to ide i brojka povremenog festivalskog kampa od 100 osoba. 

Dominantan tip smještaja su objekti u domaćinstvu, koji čine 

81,3% ukupnog broja objekata, od čega 75% je kategorizirano s 

3 zvjezdice, 22,6% s 4 zvjezdice, a 2% s 5 zvjezdica. 

Ugostiteljski sadržaji Restorani i domaća jela: 

• Restoran Kula – à la carte, marende 

• Restoran Pilač – à la carte, marende 

• Seljačko domaćinstvo „Borovac“ – domaći specijaliteti 

• Konoba Etno sela Kokorići – tradicijska jela poput peke 

 
Izletišta i sezonski objekti: 

• Izletište Andrija (Kotezi) – cjelogodišnja ponuda 

tradicionalnih jela i marendi 

• Izletište Mario (Duge Njive) – sezonska ponuda 

• Konoba Argentina (Duge Njive) – sezonska ponuda 

 
Brza hrana i pekare: 

• Fast Food Kike 

• Fast Food Kum 

• Pekare: Babić, Rozana Nova, Jadran 

 
Vinska scena: 

• Revitalizacija autohtonih sorti: Zlatarica Vrgorska, Trnka 

• Degustacije vina na kućnom pragu 

• Male sjenice u vinogradima za posjetitelje 

Najpopularnije turističke 

atrakcije 

Prirodne i krajobrazne atrakcije 

• Vrgorsko polje (Polje Jezero) – najveće vinogorje RH, 

plodno polje s rijekom Maticom, vinogradi i voćnjaci. 

• Vrgorsko gorje – planinski masiv s vrhovima Veliki 

Šibenik, Sveti Mihovil i Matokit, planinarenje, vidikovci, 

tradicijska sela. 
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 • Park prirode Biokovo – špilje, vrtače, kamenice, jame, 

endemične biljke (biokovsko zvonce), bogata fauna 

(divlje svinje, mufloni, vukovi). 

 
Kulturne i povijesne atrakcije: 

• Etno selo Kokorići – autentično selo s etnografskom 

zbirkom, tradicionalnom kuhinjom, rodna kuća 

Hasanaginice, kula vojvode Antuna Prže Prvana, stara 

crkva sv. Ante i stare kamene kuće 

 
Manifestacije i festivali: 

• Dani Dalmatinskog pršuta i vina – eno-gastro festival s 

degustacijama, edukacijama i međunarodnom 

suradnjom. 

• Dani bikle i Biklijada – pučka fešta vinogradarskog 

običaja, folklor, večernji sajam. 

• Spužarica – tradicionalna manifestacija skupljanja i 

pripreme puževa vinogradara, eno-gastro doživljaj. 

• Festival pustolova „Mate svjetski“ – putopisni i 

pustolovni festival. 

• Tragom tradicije i pučke arhitekture – očuvanje 

tradicijskih običaja, Veliki Godinj. 

• Velika Gospa u Velikom Prologu – vjerski blagdan s 

pučkim sajmom. 

• Mala Gospa u Zavojanima – vjerski blagdan i dvodnevni 

sajam. 

• Sveta Katarina Aleksandrijska – Dan oslobođenja 

Vrgorca – kulturno-povijesni događaj. 

• Dodjela književne nagrade „Tin Ujević“ – književni 

događaj i kulturni turizam. 

• Tinovo kulturno ljeto – kulturni program s koncertima, 

kazalištem i radionicama. 

• Vrh Gora, srednjovjekovni festival – prikaz 

srednjovjekovne svakodnevnice, viteške igre i zabava. 

• Dan jagoda – promocija lokalne poljoprivrede i 

autohtonih proizvoda. 

• Vrgorska božićna fantažija – božićni sajam i blagdanski 

program. 

• Dan grada Vrgorca – svečana manifestacija s kulturno-

zabavnim programom. 

• Ribarska večer u Dusini – ljetna manifestacija s ribom i 

plodovima rijeke Matice. 
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Glavni turistički proizvodi 
  

• Smještaj – 56 objekata s 343 ležaja, dominantno u 

domaćinstvima; uključuje kampove, hotel i objekte na OPG-u; 

kategorizacija: 3, 4 i 5 zvjezdica. 

• Prirodni i krajolici – blizina mora, prekrasni krajolici pogodni za 

aktivni odmor i izletnički turizam. 

• Kulturna baština – bogata, još nedovoljno valorizirana; 

potencijal za muzeje, prezentacijske centre i interpretacijske 

sadržaje. 

• Eno-gastro turizam – tradicionalne manifestacije poput Dana 

Dalmatinskog pršuta i Biklijade; sve veći broj vinskih kušaonica. 

• Turistički promet – rast dolazaka i noćenja, dominiraju strani 

turisti; prosječan boravak 5 dana za strane, 2 dana za domaće; 

ključna tržišta: Njemačka, Hrvatska, Poljska, Koreja, Ujedinjeno 

Kraljevstvo, Nizozemska i Francuska. 

Prostor – turističke zone i 

površine 

Prostornim planom određene su zone isključive ugostiteljsko-

turističke namjene unutar naselja: 

 
- ugostiteljsko turistička zona, hotel – T u Vrgorcu, obuhvat 

0,61 ha 

- ugostiteljsko turistička zona, turističko naselje – T 

Dusina, obuhvat 8,31 ha (UPU 17) 

- ugostiteljsko turistička zona, kamp Banja – T Dusina, 

obuhvat 0,66 ha 
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Turistička infrastruktura 

(kapaciteti, 

pješačke/biciklističke staze, 

plaže…) 

Povijesno-kulturna infrastruktura: 

• Srednjovjekovna tvrđava Gradina 

• Austro-ugarski perivoj stare Duhanske Režije u Vrgorcu 

• Budući projekti: Kuća Dalmatinskog pršuta i vina, Centar za 

posjetitelje Vrgorac, Rodna kuća Tina Ujevića 

• Sekundarna kulturna infrastruktura: Srednjovjekovno groblje 

Opletje i druga polja stećaka 

 
Planinarska infrastruktura: 

• Planinarska kuća Studenka 

• Planinarski dom HPD Ćubrijan Rašćane 

• Kontejner pod vrhom Medvedija 

• Staze: Josipa Bašića, Rašćane-Ćubrijan, Marasi-Zakučje-

Stružine 

• Planinarske staze: Kutac – Kontejner – Podačko polje – 

Šapašnik, 601 HPO, 602 HPO, 603 HPO, Vrgorac – Gomila, 

Podastine – Zamagorje – sv. Mihovil, Podastine – Zamagorje – 

Staro selo Pivci – Bestrine – Veliki Šibenik, Lukovi – Bestrine – 

Veliki Šibenik 

• Planinarske obilaznice: Turići – Bestrine – Veliki Šibenik – 

Lokve – Bestrine – pl. kuća Studenka – Bokšići – Turići; Tri vrha 

(povezuje Matokit – Veliki Šibenik – sv. Mihovil – Matokit) 

• Milina zasida – Medveđa ploča, Miletići – Ćulavi – Velika 

glavica – Vrtlina – Katavići – Popov put – Orah, Mali Prolog – 

Šubir – Zveč – Veliki Prolog – Gradina – Vrgorac 
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 Biciklistička infrastruktura: 

• Biciklistička staza Mate Svjetski (Vrgorac, Prapatnice, Stilja, 

Poljica Kozička) 

• Tri polja (Vrgorac, Banja, Orah, Veliki Prolog, Umčani, Kokorići, 

Višnjica, Ravča) 

• Put Biokova (Vrgorac, Kokorići, Višnjica, Duge Njive, Kozica) 

• Cikloturistička mreža polja Jezero (naselja na području 

Vrgorskog polja) 

 
Odmorišta i vidikovci: 

• Odmorište Vrgorac (Bobančeva kuća) 

• Odmorište Kotezi 

• Izletište Poljanice 

• Ciklo turističko odmorište Polje Jezero 1, 2 i 3 

• Ciklo turističko odmorište sa sanitarnim čvorom Kolodvor 

Vrgorac 

 
Sportska infrastruktura: 

• Sportska dvorana „Davor Jović“, Vrgorac 

 
Planinarski putovi (označeni u HPS registru) 

• Lukovi (Turića staje) – Bestrine – Veliki Šibenik (303) 

• Pivci – spoj s putom 201 (202) 

• Pivci – Veliki Šibenik (302) 

• Podastine – Mihovil (201) 

• Spojni put 302 – 303 (304) 

• Sv. Rok iz Jelavića (601) 

• Sv. Rok iz Vrgorca (602) 

• Turići – Bokšići – Pivci (301) 

• Višnjica – Drvenićke stine (71) 

• Rašćane – Manastirina (16) 

• Rašćane – Stružine (20) 

Tablica 1. Grad Vrgorac – profil odredišta (2024.) 
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2. ANALIZA STANJA 

 

2.1. Vrgorska krajina: prostor i vrijeme 

Vrgorska krajina, s gradom Vrgorcem kao središtem, prostorno-geografska je, povijesna i administrativna cjelina 

u Dalmaciji, na krajnjem jugoistoku Splitsko-dalmatinske županije. Grad Vrgorac (JLS) obuhvaća 284 km² što 

obuhvaća 6,15 % površine Županije te je površinom najveća, a brojem stanovnika među manjim 

administrativnim jedinicama u SDŽ. Geografski 

„amfiteatar“ planina i polja, povijesno sjecište putova i snažna poljoprivreda dali su Vrgorcu prepoznatljiv 

identitet dalmatinske unutrašnjosti s izvrsnom prometnom dostupnošću, očuvanom prirodom i slojevitom 

baštinom kao temeljem budućeg održivog razvoja. 

 

 

2.1.1. Geografska obilježja 

Vrgorska krajina položajno je „most“ između obale i unutrašnjosti Dalmacije. Zapadno se naslanja na Makarsko 

primorje (općine Gradac i Podgora), istočno graniči s Bosnom i Hercegovinom (Grad Ljubuški), na sjeveru sa 

Zagvozdom i Runovićima, a na jugu s Općinom Pojezerje i Gradom Pločama. Takav smještaj Vrgorcu je u 

prošlosti dao ulogu sajamsko-trgovačkog čvorišta na sjecištu putova, ali i strateške granične predstraže između 

različitih državnih i interesnih sustava. 

Reljef oblikuju Biokovo (Sveti Jure 1762 m) s ogrankom Rilićem (Šapašnik 620 m) i Sutvid (Velika Kapela 1155 m) prema 

obali, te niz Vrgorskog gorja sa Šibenikom (1314 m), Svetim MIhovilom (1247 m) i Matkitom (1062 m) u 

unutrašnjosti. Između tih lanaca pruža se prostrana udolina od prijevoja Turija do Ravče. Klimu određuje upravo taj 

brdsko-planinski okvir: zapadni i središnji dijelovi, bliži Biokovu, imaju izraženija temperaturna kolebanja, snježnije i 

vlažnije zime, dok je jugoistok, zbog nižeg Rilića, otvoreniji blagim utjecajima Jadrana. 

Posebnu krajobraznu i gospodarsku vrijednost čine tri krška polja – Jezero (Vrgorsko polje), Rastok i Bunina – 

odijeljena nižim uzvišenjima (Radović, Gradina, Zveč). Nekad povremeno plavljena, polja su melioracijama 20. 

stoljeća pretvorena u jedno od najintenzivnijih poljoprivrednih područja Dalmacije. Rječica Matica Vrgorska 

protječe Jezerom i Rastokom; nadzemnih vodotoka nema mnogo, no podzemna krška hidrografija izuzetno je 

razvijena, pa se za kišnih razdoblja vode obilno pojavljuju na površini kroz pukotine, vrulje i ponore. 

Prometna pristupačnost je snažna razvojna prednost: uz autocestu A1 Zagreb–Split–Dubrovnik s dva ulaza/izlaza 

(Vrgorac i Ravča), blizinu koridora 5C, luke Ploče i Makarske rivijere, Vrgorac je prirodna postaja na pravcu srednja 

Dalmacija – dolina Neretve. Povijesno, područjem prolaze važne ceste: Napoleonova (Sinj–Trilj–Šestanovac–

Zagvozd–Vrgorac–Metković), Rodićeva (Kozica–Podgora, 1878.), moderna D512 Orah–Vrgorac–Makarska 

(1676., „preko Stupice“), a od 2008.–2013. dionice A1 do Ravče, Vrgorca i Ploča. 
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2.1.2. Povijesna obilježja 

Kontinuitet naseljenosti potvrđuju prapovijesni nalazi (Banja, Orah) i arheologija duž trase A1. Antički tragovi slijede 

srednji vijek, kada se formira župa Gorska, a velikaši Radivojević–Jurjević–Vlatković podižu Gradinu (Stari Grad). Izvori 

15. stoljeća višekratno spominju Vrgorac i okolna sela. Osmanlijska vlast (druga polovica 15. st. – kraj 17. st.) ostavlja 

sačuvane kule i predaje; nakon osvajanja 1660. slijedi mletačko razdoblje i doseljavanja iz zapadne Hercegovine, 

Crne Gore, Neretve i dijelova Dalmacije. Po slomu Republike (1767.) kratko vlada Austrija, a 1806.–1813. Francuzi 

ostavljaju Napoleonovu cestu i status općine; potom do 1618. traje druga austrijska uprava. Tada Vrgorac dobiva 

javne ustanove (škola, sud, pošta), perivoj i infrastrukturu duhanske industrije, put do rudnika asfalta Paklina te 

1878. modernu vezu s primorjem (Rodićeva cesta). 

U međuraću nastaju ključni zahvati: odvodni kanal Jezero–Baćinska jezera (pretvorba „blata“ u polje), gradska česma 

(Kâva), dovršetak župne crkve, elektrifikacija (Martinčeva mlinica). Nakon Drugog svjetskog rata – uz velike ljudske i 

materijalne gubitke – slijedi razdoblje snažne industrijalizacije (tekstil, staklo, duhan, metal, vinarstvo), melioracije, 

širenje vodovoda i mreže sela, izgradnja društvenih i stambenih zgrada, sportske dvorane, domova i cesta 

(D512 

„Stupica“, 1676.). Zapad krajine zahvaća depopulacija (potresi 1662., Jadranska magistrala 1665., razvoj obale), dok 

istok zadržava naselja zahvaljujući blizini Vrgorca i poljoprivredi. 

Godine 1661. uspostavlja se RH; Vrgorac 1667. postaje grad sa 28 mjesnih odbora – rijetka JLS u Dalmaciji koja se nije 

rascijepila. Slijedi širenje grada (Škulja), novi sud i pošta, dogradnje škola i vrtića, modernizacija elektro- i telekom 

mreže. A1 stiže do Ravče (2008.), Vrgorca (2011.) i Ploča (2013.). Iako su stara poduzeća ugašena, razvija se snažna 

mesna industrija, građevinski sektor i modernizirana poljoprivreda; od 2016. raste Gospodarska zona Ravča. Popisi 

bilježe dugotrajniji pad stanovništva (2011.: 6.572; 2021.: 5.711), odraz višedesetljetnih migracija prema većim 

središtima i inozemstvu. 

Baštinu čine zaštićeni kulturno-povijesni spomenici (srednjovjekovna tvrđava, osmanlijske kule, stećci), zaštićeni 

parkovni sklop (gradski perivoj s početka 16. st.) i industrijska baština (rudnik Paklina, 16. st.). Priroda je očuvana i 

bogata zaštićenom florom i faunom: oko 13 % Parka prirode Biokovo leži na području Grada Vrgorca; u mreži Natura 

2000 evidentirano je jedno područje očuvanja važno za ptice (POP) te više područja očuvanja značajnih vrsta i 

stanišnih tipova (POVS). 

 

 

2.1.3. Demografska slika 

Popisi stanovništva važna su slika naše zajednice, ključna za planiranje, gospodarstvo i socijalnu politiku kako na 

nacionalnoj, regionalnoj, tako i na lokalnoj razini, nudeći sveobuhvatan uvid u demografske promjene koje su se 

dogodile tokom desetljeća. 

Popis stanovništva, kućanstava i stanova u Republici Hrvatskoj 2021. godine bio je prvi digitalni popis u povijesti 

Hrvatske, organiziran od strane Državnog zavoda za statistiku (DŽS). Ovaj popis je bio značajan zbog svoje metode 

prikupljanja podataka koja je uključivala kombinaciju samo popisivanja putem interneta i tradicionalnog popisivanja 

putem popisivača. Hrvatska je prema 
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konačnim rezultatima Popisa 2021. imala 3,871,833 stanovnika, što je značajan pad u odnosu na popis iz 2011. 

godine, kada je zabilježeno 4,284,886 stanovnika. Ovaj pad označava smanjenje za oko 6,25%, ili 366.360 

stanovnika manje. 

Grad Vrgorac čine sveukupno 24 naselja: Banja, Dragljane, Draževitići, Duge Njive, Dusina, Kljenak, Kokorići, Kotezi, 

Kozica, Mijaca, Orah, Podprolog, Poljica Kozička, Prapatnice, Rašćane, Ravča, Stilja, Umčani, Veliki Prolog, Vina, 

Višnjica, Vlaka, Vrgorac i Zavojane. U kontekstu Vrgorca, prema Popisu 2021., grad ima 5,668 stanovnika, od čega u 

samom naselju Vrgorac živi 2,132 stanovnika. U usporedbi s 2011. godinom, kada je grad zabilježio 6,572 stanovnika, 

dolazi do smanjenja broja stanovnika za otprilike 874 osobe, što odgovara padu od oko 13% u 

desetogodišnjem razdoblju. 

Kao i na nacionalnoj razini, Vrgorac pokazuje trend smanjenja broja stanovnika, što je u skladu s općim demografskim 

trendovima u Hrvatskoj poput iseljavanja, negativnog prirodnog priraštaja i starenja stanovništva. Specifično za 

Vrgorac, dodatni faktor smanjenja uključuje brisanje iz evidencije fiktivnih birača na području JLS Grada Vrgorca 

2013. godine. 

 

 

NASELJE (JLS VRGORAC) BROJ STANOVNIKA 

Banja 206 

Dragljane 46 

Draževitići 152 

Duge Njive 71 

Dusina 471 

Kljenak 51 

Kokorići 145 

Kotezi 256 

Kozica 34 

Mijaca 30 

Orah 212 

Podprolog 331 

Poljica Kozička 103 

Prapatnice 148 

Rašćane 107 

Ravča 123 

Stilja 224 

Umčane 186 

Veliki Prolog 317 

Vina 115 

Višnjica 12 

Vlaka 25 

Vrgorac 2.132 
Zavojane 186 

 

Tablica 2. Ukupno stanovništvo Grada Vrgorca po naseljima, Popis 2021.god. (Izvor: dzs.hr, travanj 2025.) 

https://hr.wikipedia.org/wiki/Banja_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Dragljane
https://hr.wikipedia.org/wiki/Dra%C5%BEeviti%C4%87i
https://hr.wikipedia.org/wiki/Duge_Njive
https://hr.wikipedia.org/wiki/Dusina_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kljenak
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kokori%C4%87i
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kotezi_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kozica_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Mijaca
https://hr.wikipedia.org/wiki/Orah_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Podprolog
https://hr.wikipedia.org/wiki/Poljica_Kozi%C4%8Dka
https://hr.wikipedia.org/wiki/Prapatnice
https://hr.wikipedia.org/wiki/Ra%C5%A1%C4%87ane
https://hr.wikipedia.org/wiki/Rav%C4%8Da
https://hr.wikipedia.org/wiki/Stilja
https://hr.wikipedia.org/wiki/Um%C4%8Dani
https://hr.wikipedia.org/wiki/Veliki_Prolog
https://hr.wikipedia.org/wiki/Vina_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Vi%C5%A1njica_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Vlaka_(Vrgorac)
https://hr.wikipedia.org/wiki/Zavojane
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Grafikon 1. Ukupno stanovništvo Grada Vrgorca po naseljima (muškarci, žene), Popis 2021. god. (Izvor: 

dzs.hr, travanj 2025.) 

 

 

 

2.2. Turistički proizvodi i usluge 

 

Turistički proizvodi i usluge čine okosnicu ponude Grada Vrgorca i izravno oblikuju doživljaj posjetitelja. U našem 

kontekstu oslanjaju se prije svega na snažnu poljoprivredu i prehrambenu tradiciju (vino, pršut, lokalni specijaliteti), 

očuvanu prirodu (Polje Jezero, Vrgorsko gorje, rijeka Matica) te kulturnu baštinu (Gradina, perivoj, etno teme). Takvi, 

lokalnim resursima utemeljeni proizvodi razlikuju Vrgorac na tržištu, nadopunjuju obalnu ponudu Makarske rivijere 

i Ploča, potiču dolaske u pred i post sezoni te pridonose većoj potrošnji i duljem zadržavanju gostiju. 

U ovom poglavlju sagledavamo ključne elemente turističke ponude Vrgorca: kretanja turističkog prometa, strukturu i 

rasprostranjenost smještaja, ugostiteljsku i eno-gastro ponudu, prirodne i kulturne atrakcije te prateće usluge (outdoor 

sadržaji, manifestacije, informiranje). Cilj je jasno prepoznati snage, ograničenja i prilike za podizanje kvalitete – kako 

bismo turizam razvijali održivo i postupno, u skladu s lokalnim identitetom i primarnom proizvođačkom ulogom 

Vrgorca. 

 

 

2.2.1. Smještaj 

Od samog osnutka turističke zajednice, iz godine u godinu vidi se pozitivan trend rasta u turističkom prometu, 

uključujući dolaske i noćenja, kao i u broju registriranih smještajnih objekata. Prema podacima iz sustava eVisitor, 

u siječnju 2025. godine, Grad Vrgorac ima 56 
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smještajnih objekata s ukupnim kapacitetom od 443 ležaja. U ovu brojku uključuje se i jedan povremeni festivalski 

kamp koji može primiti do 100 osoba, stoga je realan broj ležaja za daljnje razmatranje 343. Dominantan tip smještaja 

su objekti u domaćinstvu, koji čine 81,3% ukupnog broja objekata. Od ovih objekata, 75% je kategorizirano s 3 

zvjezdice, 22,6% s 4 zvjezdice, a 2% s 5 zvjezdica. 

 

 

Grafikon 2. Kategorija smještajnih objekata na području Grada Vrgorca, 2025. godine (Izvor: eVisitor) 

 

 

 

Objekti na OPG-u (seljačkom domaćinstvu) čine 6,8% ukupnog broja, dok ostali ugostiteljski objekti za smještaj 

(kampovi) čine 5%. U gradu se nalazi jedan hotel s 20 soba i 44 ležaja, te jedan festivalski kamp. Nekomercijalni 

smještajni objekti čine 5% ukupnog broja objekata. 

 

 

KATEGORIZACIJA BROJ 

OBJEKATA 

POSTOTAK (%) 

2 zvjezdice 1 1.72% 

3 zvjezdice 36 67.24% 

4 zvjezdice 11 18.67% 

5 zvjezdica 1 1.72% 

2 sunca 1 1.72% 

3 sunca 3 5.17% 

Nema kategorizacije 3 5.17% 

Tablica 3. Kategorizacija smještajnih objekata na području Vrgorca, siječanj 2025. (Izvor: eVisitor) 

KATEGORIJA SMJEŠTAJNIH OBJEKATA NA PODRUČJU GRADA VRGORCA 
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Smještajna ponuda je pretežito locirana u naselju Vrgorac (73 ležaja), zatim u okolnim selima Rašćane (42 ležaja), 

Dusina (40 ležaja), Zavojane (32 ležaja), Veliki Prolog (27 ležaja), Duge Njive (23 ležaja), Ravča (21 ležaj), Umčani (16 

ležaja), Kokorići (16 ležaja), Kozica (10 ležaja), Kotezi 

(8 ležaja), Kljenak (6 ležaja), Banja (6 ležaja), Mijaca (6 ležaja) te Prapatnice (4 ležaja). 

 

 

NASELJE BROJ OBJEKATA BROJ LEŽAJA 

VRGORAC 7 73 

KOTEZI 3 8 

RAŠĆANE 11 42 

KOKORIĆI 4 16 

DUGE NJIVE 5 23 

UMČANE 2 16 

DUSINA 5 40 

VELIKI PROLOG 4 27 

ZAVOJANE 6 32 

KLJENAK 1 6 

MIJACA 1 6 

RAVČA 2 21 

KOZICA 2 10 

PRAPATNICE 1 4 

BANJA 2 6 

Tablica 4. Komercijalni smještaj po naseljima, siječanj 2025. (izvor: eVisitor) 

 

Grafikon 3. Komercijalni smještaj po naseljima, siječanj 2025. 

 

 

 

Ostali smještajni kapaciteti odnose na nekomercijalni smještaj - 2 obiteljske kuće u Prapatnicama (8 

ležaja), te jedan povremeni festivalski kamp u Vrgorcu s maksimalnim kapacitetom do 100 osoba. 

Prema podacima sustava za prijavu gostiju, eVisitor, na području Vrgorca i vrgorskog kraja svake se godine bilježi rekordan 

turistički promet, što pokazuje sve veću atraktivnost ovog područja za 

Komercijalni smještaj na području Vrgorca 
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posjetitelje. Ovaj trend može se pripisati brojnim faktorima, u prvom redu stvaranju pozitivne turističke klime i sve 

većem broju registriranih smještajnih kapaciteta, ali i raznovrsnim turističkim sadržajima i prirodnim 

ljepotama koje privlače turiste iz cijelog svijeta. Zbog tradicionalnih eno-gastro manifestacija i događanja poput 

Dana Dalmatinskog pršuta i vina Biklijade i drugih koji dodatno obogaćuju ponudu u pred i post sezoni, kao i 

blizina mora i prekrasnim krajolicima koji su idealni za aktivni odmor, ali i sve većem broju vinskih kušaonica Vrgorac 

sve više postaje i izletnička destinacija. Svi ovi pozitivni trendovi predstavljaju veliku priliku za daljnji razvoj turizma 

u ovom kraju, istovremeno osiguravajući održivost lokalne ekonomije i očuvanje tradicije. 

Iako se Vrgorac ponosi bogatom kulturnom baštinom, nažalost, mnoge od tih vrijednosti još uvijek nisu obnovljene 

i stavljene u funkciju. Nedostatak prezentacijskih centara, kao i kulturnih institucija poput muzeja, onemogućava 

posjetiteljima da u potpunosti dožive i razumiju značaj i posebnosti ovog područja. Takve institucije ne bi samo posluž ile 

kao interpretatori baštine, već bi i omogućile lokalnoj zajednici da se poveže sa svojom prošlošću. S obzirom na 

to da su pozitivni turistički trendovi u usponu, postoji naznaka da će se u bliskoj budućnosti započeti s obnovom 

ovih kulturnih sadržaja, kao i osnivanja posjetiteljske infrastrukture u sklopu istih. Oživljavanje kulturnih 

znamenitosti i uspostavljanje muzeja ili sličnih centara moglo bi značajno obogatiti turističku ponudu, privlačeći veći 

broj posjetitelja i doprinositi razvoju lokalne zajednice. 

 

 2015. 2016. 2017. 2018. 201G. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 

DOLASCI 1.231 1.080 1.703 2.040 2.116 1.232 1.663 2.638 3.033 3.666 

NOĆENJA 4.260 5.516 8.224 8.166 1.0650 6.825 6.116 13.464 14.351 16.372 

 

Tablica 5. Sveukupno dolasci i noćenja domaćih i stranih turista u proteklom desetogodišnjem razdoblju 

 

 

Grafikon 4. Turistički promet na području grada Vrgorca od 2015. – 2024. godine 
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Vrsta 

turista 

Dolasci 

2024. 

Dolasci 

2023. 

Indeks 

dolazaka 

Noćenja 

2024. 

Noćenja 

2023. 

Indeks 

noćenja 

2024. - 

prosječno 

trajanje 

boravka (dani) 

2023. - 

prosječno 

trajanje 

boravka (dani) 

Domaći 866 855 104,80 1.743 1.823 65,61 1,65 2,13 

Strani 2.800 2.178 128,56 14.626 12.528 116,77 5,22 5,75 

         

Ukupno: 3.6G6 3.033 121,86 16.372 14.351 114,08 4,43 4,73 

Tablica c. Kretanja turista na području Grada Vrgorca od 2023. i. 2024. godine, preuzeto iz sustava eVisitor 

 

Prema podacima Turističke zajednice grada Vrgorca i sustava eVisitor može se zaključiti kako turistički promet na 

vrgorskom području ima tendenciju rasta iz godine u godinu, bilo da se radi o broju dolazaka turista ili ostvarenih 

noćenja. U ukupnom turističkom prometu dominiraju strani turisti, koji čine više od 75% dolazaka i gotovo 60% 

noćenja. Oni se u vrgorskom području zadržavaju duže, s prosječnim boravkom od 5 dana, dok domaći turisti 

preferiraju kraće boravke, koji u prosjeku traju 2 dana. 

 

Grafikon 5. Udio domaćih i stranih turista u turističkom prometu od 2023. do 2024. godine 

DRŽAVA DOLASCI NOĆENJA BROJ 
TURISTA 

UDIO 
DOLAZAKA 

UDIO 
NOĆENJA 

Njemačka 706 6.312 706 16,18% 38,55% 

Hrvatska 866 1.743 866 24,24% 10,65% 

Poljska 275 1.741 275 7,44% 10,63% 

Ujedinjena Kraljevina 132 862 132 3,57% 5,27% 

Nizozemska 121 763 121 3,27% 4,84% 

Francuska 152 632 152 4,11% 3,86% 

Koreja, Republika 363 363 363 10,63% 2,40% 

Belgija 53 336 53 1,43% 2,07% 

Ukrajina 56 270 56 1,52% 1,65% 

Danska 36 241 36 1,06% 1,47% 

Tablica 7. Turistički promet gostiju po državama u 2024. godni (prvih 10), preuzeto iz sustava eVisitor 

Udio dolazaka i noćenja domaćih i stanih turista 

 

Udio noćenja 2023. 

 

 

 

Udio noćenja 2024. 

 

 

 

Udio dolasci 2023. 
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Prema prikupljenim podacima iz sustava eVisitor, najviše dolazaka u 2024. godini tradicionalno su ostvarili turisti iz 

Njemačke, s 706 dolazaka i 6.312 noćenja, što čini 16,18% udjela u dolascima i 38,55% udjela u noćenjima. 

Domaći turisti iz Hrvatske zauzimaju drugo mjesto s 866 dolazaka i 1.743 noćenja, što predstavlja 24,24% 

dolazaka i 10,65% noćenja. Poljska je, s 275 dolazaka i 1.741 noćenjem, također značajan izvor posjetitelja, s 

udjelom dolazaka od 7,44% i udjelom noćenja od 10,63%. Ujedinjena Kraljevina, Nizozemska i Francuska bilježe 

manji, ali značajan broj gostiju, dok su posjetitelji iz Koreje, Republike, s 363 dolazaka, zabilježili relativno niži udio 

u noćenjima s 2,40%. Ostale zemlje, poput Belgije, Ukrajine i Danske, doprinose turističkim brojkama sa 

skromnijim, ali ipak važnim udjelima. 

Ova statistika ukazuje na raznoliku strukturu turističkog prometa u Vrgorcu s posebnim naglaskom na 

njemačko tržište, koje prednjači u broju noćenja, dok domaći posjetitelji ostaju važan segment tržišta svojim 

učestalim dolascima. 

 

2.2.2. Ugostiteljstvo 

Ugostiteljsku ponudu na vrgorskom području čini dvadesetak ugostiteljskih objekata, uključujući desetak caffe barova i 

toliko objekata koji pružaju usluge hrane i pića. U samom Vrgorcu nalaze se dva restorana – Restoran Kula i Restoran 

Pilač – koji uz jela à la carte tijekom cijele godine nude i marende. Tu je i Seljačko domaćinstvo „Borovac“, 

poznato po tradiciji domaćih specijaliteta, kao i konoba Etno sela Kokorići, koja nudi određena tradicijska jela poput 

peke po narudžbi. 

Osim ponude unutar Vrgorca, postoje i drugi ugostiteljski objekti koji se fokusiraju na tradicionalnu domaću 

gastronomiju. Izletište Andrija u Kotezima posluje tijekom cijele godine nudi tradicionalna jela i marende, dok Izletište 

Mario i Konoba Argentina u Dugim Njivama rade sezonski. Sve raznolikija i što je najvažnije cjelogodišnja 

ugostiteljska ponuda čini Vrgorac zanimljivom destinacijom za sve ljubitelje dobre hrane. Također, u Vrgorcu djeluju i 

dva objekta s brzom hranom, Fast Food Kike i Fast Food Kum, kao i tri pekare i to Babić, Rozana Nova i Jadran. 

U Vrgorcu se, u posljednjih nekoliko godina, vinska scena aktivno razvija. Vinari su se okrenuli revitalizaciji starih 

autohtonih i gotovo iščezlih vinskih sorti, poput Zlatarice Vrgorske i Trnka te sve više nude degustacije vina na kućnom 

pragu, gradeći male sjenice u svojim vinogradima. 

Ovom praksom dodatno obogaćuju iskustvo posjetitelja koji traže lokalne vrhunske proizvode, omogućujući im 

izravan kontakt s domaćinom i uživanje u autentičnoj ponudi i prirodnim ljepotama vrgorskog kraja. 

 

 

2.2.3. Turističke atrakcije 

Svojim zemljopisnim položajem, klimatskim uvjetima, prirodnim ljepotama i kulturno-povijesnom baštinom, 

Vrgorac sve više postaje i zanimljiva destinacija za turističke izlete, posjete i istraživanje. 

Turističke potencijale i njihovo iskorištavanje TZ grada Vrgorca u posljednjih nekoliko godina sve više usmjerava na 

unaprjeđivanje postojećeg turističkog proizvoda destinacije, vizualnog i prepoznatljivog identiteta zasnovanog na 

najvećoj poljoprivrednoj proizvodnji u ovom dijelu Dalmacije, najvećem vinogorju RH i najvećoj proizvodnji pršuta 

u Jugoistočnoj Europi, etno selima, prirodnim ljepotama, mogućnostima biciklizma, planinarenja, bogatoj i 

specifičnoj povijesno-kulturnoj baštini, kao i blizini afirmiranih turističkih destinacija u okruženju, posebno blizini 

Makarskog primorja kao jedne od najznačajnijih turističkih destinacija Dalmacije. 

Cilj Vrgorca je postati prepoznatljiva destinacija ruralnog turizma unutrašnjosti Dalmacije, s posebnim naglaskom 

na turističko valoriziranje domaće proizvodnje i stvaranje dodatnog sadržaja sve većem broju gostiju s obližnjeg 

područja Makarskog primorja, u čijoj se neposrednoj blizini nalazi, brendirajući Vrgorac kao kraj s najvećom 
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poljoprivrednom proizvodnjom i prehrambenom industrijom Dalmacije, posebno poznatom po vrgorskom 

polju Jezero – najvećem hrvatskom vinogorju, kao i najvećoj proizvodnji pršuta u Jugoistočnoj Europi, a sve to kroz 

strateški projekt „Vrgorac, Grad Dalmatinskog pršuta i vina“. Početak ovoga projekta obilježen je donošenjem 

Deklaracije o proglašenju Vrgorca Gradom Dalmatinskog pršuta i vina, koju je Gradsko Vijeće Grada Vrgorca 

jednoglasno usvojilo 10. ožujka 2016. godine. 

 

a) Vrgorsko polje (polje Jezero) 

Jedan od glavnih projekata kojim Vrgorac unaprjeđuje svoje turističke potencijale je i razvoj Vrgorskog polja (Jezero) 

u mikro destinaciju „Polje Jezero – najveće vinogorje RH“ uz projektno povezivanje s TZG Vrgorac i TZG Ploče te Općinu 

Pojezerje. Kroz outdoor aktivnosti, prvenstveno cikloturizam, povezujemo jednu od najvećih poljoprivreda u Dalmaciji, 

kao glavnu gospodarsku granu ovoga područja, s jednom od najvažnijih turističkih regija u državi, Makarskim primorjem. 

Upravo je ono, kao obližnja i iznimno važna turistička destinacija, sve više u potrazi za dodatnim sadržajima koje može 

ponuditi svojim gostima, dok s druge strane Vrgorac, njegova izletišna i poljoprivredna ponuda, mogu itekako imati 

koristi od obližnje destinacije masovnog turizma sa milijunskim noćenjima. 

Naime, Vrgorsko polje (Jezero) jedna je od najobrađenijih i najplodnijih površina Dalmacije. Ova zelena oaza 

dalmatinskog krša, kroz koju vijuga rječica Matica Vrgorska, nekad je bilo pravo jezero, a danas je najveće vinogorje 

Republike Hrvatske s čak preko deset milijuna čokota vinove loze i dom je jedinstvenim vinskim sortama, poput Zlatarice 

Vrgorske, Medne, Trnka i Plavke. U tom pitomom zagrljaju čistih izvora, boja i mirisa u kojem caruju nepregledni 

vinogradi i voćnjaci, očuvana je tradicija i bogatstvo domaćih proizvoda. Grad Vrgorac, Grad Ploče te Općina 

Pojezerje administrativno dijele ovo iznimno vrijedno poljoprivredno područje i najveće hrvatsko vinogorje. Turistička 

valorizacija ovog vrijednog poljoprivrednog područja moguća je isključivo kroz održive oblike turizma, a cikloturizam 

spada u potpuno održive segmente turističke industrije jer cikloturisti upravo traže očuvane prostore i autentične 

lokalne kulture, kao što je Polje Jezero, čiji razvoj je posebno pogodan za stvaranje dodane vrijednosti ruralnim 

krajevima. Pejzažne i klimatološke osobine ovog lokaliteta posebno su pogodne za razvoj trekking, odnosno gravel 

biciklizma. Područje je iznimno povoljno kao odredište tzv. agencijskog cikloturizma, odnosno kao jedno od 

odredišta cikloturista iz drugih obližnjih destinacija Makarskog primorja. 

U srpnju 2023. Turistička zajednica grada Vrgorca, Turistička zajednica grada Ploča i Općina Pojezerje potpisale su 

Sporazum o udruživanju radi zajedničke provedbe projekta „Polje Jezero – najveće hrvatsko vinogorje“ uz suglasnost 

Ministarstva turizma i sporta RH. Cilj je razvoj i promocija jedinstvene destinacije koja povezuje prirodne, kulturne 

i gastronomske resurse područja Vrgorskog polja – Polja Jezero, najvećeg vinogorja u Hrvatskoj. 

Projekt obuhvaća nekoliko strateških područja: 

• Razvoj outdoor i cikloturističke destinacije – trasiranje, obilježavanje i održavanje biciklističkih, 

pješačkih i riječnih staza, uređenje vidikovaca i odmorišta, organizacija sportskih i outdoor 

manifestacija, te edukacija pružatelja usluga i vodiča. 

• Razvoj eno-gastro destinacije – promocija lokalne kuhinje i autohtonih proizvoda, organizacija 

i podizanje kvalitete manifestacija poput Dana dalmatinskog pršuta i vina, Summer Wine Festa i 

Ribarskih večeri, obilježavanje vinskih staza i specijalizirane edukacije iz enologije i 

gastronomije. 

• Očuvanje i promocija materijalne i nematerijalne kulturne baštine – valorizacija kamenih kugli 

u Općini Pojezerje, očuvanje starih vještina pletenja vrši, krtole i košara, te obilježavanje starih 

zaselaka i arheoloških lokaliteta. 

• Razvoj posjetiteljske infrastrukture – izgradnja i opremanje interpretacijskih centara i zbirki, 
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dovršetak Kuće Dalmatinskog pršuta i vina u Vrgorcu, te umrežavanje centara na području Vrgorca, 

Ploča i Pojezerja. 

• Razvoj i obogaćivanje sportske infrastrukture u funkciji turizma – sportski centar na Velikom 

Prologu, adrenalinski park Paklina, BikesRowsBed centar u Pločama i prateći sadržaji uz 

biciklističke staze. 

• Podizanje ekološke svijesti i očuvanje prirodnih resursa Polja Jezero – zelene akcije čišćenja i 

edukacijski programi za lokalno stanovništvo, poljoprivrednike i posjetitelje. 

• Komunikacija i oglašavanje – pokretanje web stranice, aplikacije, društvenih mreža, produkcija 

informativnih materijala, karata, brošura i promotivnih videa. 

• Istraživanje i strateško planiranje – izrada strateških, operativnih i komunikacijskih planova 

destinacije „Polje Jezero – najveće hrvatsko vinogorje“ te razvoj prepoznatljivog vizualnog 

identiteta. 

Koordinator projekta je Turistička zajednica grada Vrgorca koja, zajedno s partnerima, planira i provodi aktivnosti te 

prijavljuje projekte na javne pozive za financiranje. Projekt predstavlja model suradnje triju lokalnih jedinica i ključnu 

polugu za održivi razvoj i brendiranje destinacije na nacionalnoj i međunarodnoj razini. 

Projekt je već rezultirao osmišljavanjem, trasiranjem i označavanjem trekking (gravel) cikloturističkih ruta na 

postojećim lokalnim putovima i nerazvrstanim makadamskim cestama Vrgorskog polja te brendiranjem 

cikloturističke ponude Polje Jezero, kao i trasiranjem prve tematske riječne rute rječicom Maticom uz 

osmišljavanje plana marketinga i promocije te razvojem usluga i popratne ponude za potrebe cikloturista. 

Sve je krenulo analizom područja i trasiranjima i određivanjima ruta za junction sustav (mrežni sustav staza) te se 

nastavilo postavljanjima totema, smjerokaza i 4 odmorišta, od čega tri u polju Jezero i ciklo odmorišta sa sanitarnim 

čvorom za žene, muškarce i osobe s posebnim potrebama u samom Vrgorcu. Postavljene su informativne table na 

ključnim dijelovima koja se nalaze na ulasku u samo polje te u Vrgorcu, Pločama i Pojezerju. 

Izrađena je aplikacija te dvojezična brošura s kartom, a u nastavku projekta u tijeku je izrada web stranice koja će služiti 

kao centralna informativna točka za sve aktivnosti i sadržaje u Polju Jezero te okolici. Stranica će obuhvatiti informacije o 

smještaju, gastronomiji, vinarijama i prirodnim te kulturnim znamenitostima, ali i  povijesni aspekt ove jedinstvene 

lokacije, koja je do 1638. godine bila stvarno jezero. Naime, cijelo polje je premreženo POI (točkama interesa) koje 

uključuju vidikovce, kušaonice, prirodne i kulturne zanimljivosti i ostale sadržaje o kojima treba pružiti detaljnije 

informacije. U sklopu projekta postavljat će se sadržaji na društvene mreže. 

 

 

 

Ovaj projekt još je jedan korak prema jačanju prepoznatljivosti Polja Jezero kao atraktivne turističke destinacije, 

koja nudi spoj prirode, kulture i eno-gastro doživljaja. 

b) Vrgorsko gorje 

Vrgorsko gorje čini zaseban planinski sklop u primorskom nizu Dinarida, smješten najvećim dijelim u Vrgorskoj 

krajini po kojoj i nosi ime. Od planinskog masiva Biokova i njegovog ogranka Rilića odvaja ga dolina Ravča–Rašćane, 

dok južnu granicu čine polje Bunina i Vrgorsko polje. Na istoku se Vrgorsko gorje nastavlja prema dolini Neretve i 

prelazi u Bosnu i Hercegovinu, sve do rijeke Trebižat. 
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Gorje se proteže u dinarskom pravcu (sjeverozapad–jugoistok) te je oblikovano od triju glavnih vrhova: Veliki Šibenik 

(1 314 m), Sveti Mihovil (1 247 m) i Matokit (Sv. Rok, 1 062 m). Strme padine na jugozapadu naglo se obrušavaju 

prema moru, dok su sjeveroistočne strane blaže i otvorene prema unutrašnjosti. 

Ovaj masiv ima veliku krajobraznu i identitetsku vrijednost. S njegovih se vrhova pružaju izvanredni vidici na 

Biokovo, Neretvansku dolinu, Pelješac, Hvar i Korčulu, ali i na planine Hercegovine. Unatoč tome, riječ je o jednom 

od najmanje istraženih i turistički valoriziranih planinskih prostora u Hrvatskoj. Međutim, osnivanjem HPR Vrgorac 

2015. godine, čemu je jedan od inicijatora i bila i TZ grada Vrgorca, situacija se znatno mijenja te Vrgorsko gorje, uz 

njihovu stručnu i logističku potporu, sve više postaje omiljeno odredište planinara iz raznih dijelova Dalmacije, 

Hrvatske, ali i susjednih zemalja. 

Turistički potencijal gorja upravo leži u nastavku razvoja planinarenja i pješačenja, u uređenju vidikovaca i 

interpretacijskih sadržaja, te u povezivanju s kulturno-povijesnom baštinom i tradicijskim selima na njegovim 

obroncima. Primjer tome je i obnova i uređenje planinarske kuće 

„Studenka“ koju je uredilo Hrvatsko planinarsko društvo Vrgorac te Planinarski dom u staroj školi u Rašćanima koju je 

uredilo Hrvatsko planinarsko društvo Ćubrijan iz Rašćana, a sve uz pomoć Grada Vrgorca. U suradnji s TZ grada 

Vrgorca Hrvatska gorska služba spašavanja izdala je kartu 

„Vrgorsko gorje i južno Biokovo.“ Uz planinare, za održavanje staza zaslužno je i desetak lovačkih društava koje djeluju 

na području Grada Vrgorca. 

Kao prirodni okvir Vrgorske krajine, Vrgorsko gorje može postati snažan element brenda destinacije i važna 

poveznica između prirodnih vrijednosti i turističkog doživljaja. 

c) Park prirode Biokovo 

Park prirode Biokovo nalazi se na području Grada Vrgorca. Granica Parka proteže se kroz Vrgorac, Brela, Bašku Vodu, 

Makarsku, Tučepe, Podgoru, Zagvozd, Zadvarje i Šestanovac. Ukupna površina parka iznosi 16.330.54 ha, od čega 

je na području Grada Vrgorca 2.426,66 ha, a granice parka utvrđene su državnom cestom D62, županijskom cestom 

ŽC6166 te lokalnom cestom L67231. 
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Glavna obilježja 

Geomorfološki fenomeni – vrtače, škrape, kamenice, jame (do sada najdublja jama 

Mokre noge – 832 m), ledenice, spilje, krški izvori, > 40 endemičnih biljnih vrsta 

(biokovsko zvonce – Edraianthus pumilio), važna paleontološka nalazišta; prekrasni 

krajobrazi i vidikovci. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Posebno vrijedna 

područja 

Vrijedno područje Opis 

Šumska vegetacija Autohtona šuma dalmatinskog crnog bora junipero - 

Pinetim dalmaticae Domac u predjelu Borovik, Šibenik – 

Borovac i Bukovac i Pakline – Krajev gaj šuma primorske 

bukove Fagetum croaticum seslerietosum Ht. na 

primorskoj padini pod Vošcem na visini 1.350 m šume 

bukve i jele s kontinentalne strane Parka na sjevernim 

ekspozicijama Kaoci, Ozrivača i Kimet – Sutvid u blizini 

vrha Sv. Jure. 

Botanička područja Sv. Ilija – Šibenik – Štropac (ovaj važni botanički lokalitet 

obuhvaća padine Sv. Ilije preko Šibenika do Štropca), 

Troglav – Sv. Jure, najviši vrh Biokova s kojim čini cjelinu 

Geomorfološka 

područja 

Nevistina stina – Ovčje polje, Sv. Ilija – Kuranik – Šibenik – 

Štropac – Vošac i Vršni plato Sv. Jure – Troglav 

Zoološki značajna 

područja 

Šumsko zoološki značajno područje za krupnu divljač 

(Kaoci – Dobri dol), botaničko zoološki značajno područje 

(Sv. Jure – Troglav – Kadulja), botaničko zoološki značajno 

područje (Sv. Ilija – Stupica) i zoološki značajno područje 

za sitnu divljač (Lađana) 

Tablica 8. Posebno vrijedna područja parka prirode Biokovo (Izvor: PUR Grada Vrgorca) 
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Park prirode Biokovo značajan je, dakle, po velikoj raznolikosti živoga svijeta i obilju geomorfoloških oblika i 

pojava (špilje, škrape, vrtače, kamenice, jame...). Područje Parka pokriveno je vegetacijom koja se kreće od 

mediteranske do planinske, što je u konačnici uvjetovano klimatskim tipom i visinskim položajem. 

Park broji oko 1.500 različitih vrsta biljaka, među kojima je veliki broj endemičnih i reliktnih vrsta (biokovsko zvonce, 

uskolisna zečina i dr.), uz prisutnost stare šume bukve, jele i crnog bora. Park prirode  bogat je i faunom kralješnjaka, 

među kojima se ističu brojni gmazovi i ptice, a prisutno je čak i tridesetak vrsta sisavaca, među kojima se ističu puhovi, 

šišmiši, divlje svinje, divokoze, mufloni i vukovi. 

 

 

Slika 1. Park prirode Biokovo 

Izvor: Plan Ukupnog razvoja Grada Vrgorca za razdoblje 2021.-2030. 

 

d) Etno selo Kokorići 

U unutrašnjosti Dalmacije, svega nekoliko kilometara od Vrgorca, smjestilo se selo Kokorići – živopisna oaza 

tradicije i autentičnosti koja svjedoči o stoljetnom suživotu čovjeka i kamena. Etno selo Kokorići nalazi se u 

privatnom vlasništvu obitelji Pervan kako dodatni sadržaj hotelu Prvan u Vrgorcu. U središtu sela nalazi se etnografska 

zbirka s raznim eksponatima koji svjedoče o svakodnevici, alatima i umijeću života u selu. Prostor zbirke ujedno je i 

restoran s domaćom gastronomskom ponudom gdje posjetitelji po narudžbi mogu kušati tradicionalna jela i pića. 

Posebnu čar selu daje tradicionalna dalmatinska konoba, tipičan prostor nekadašnjeg težaka, gdje se nude 

degustacije vina iz polja Bunina, domaće rakije i prošeka. Autentičan interijer s drvenim posuđem i priborom za 

proizvodnju vina i rakije dočarava duh prošlih vremena. 
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Selo Kokorići poznato je i po svojim povijesnim znamenitostima. Drži se da se upravo u ovome selu nalazi rodna 

kuća Hasanaginice, junakinje poznate balade, te rodna kuća i kula vojvode Antuna Prže Prvana, uz koju se nalazi 

stara crkvica sv. Ante. 

Na uzvisini iznad sela nalazi se Glavica, nekadašnje staro selo s kamenim kućama, pojatama, gumnima, bunarima 

i stolovima isklesanim u kamenu, odakle se pruža pogled na sve četiri strane svijeta. 

Posjet etno selu Kokorići zaokružuje se vođenom turom u organizaciji vlasnika te ručkom u njihovoj dalmatinskoj 

konobi, uz domaće specijalitete pripremljene prema tradicionalnim receptima, te uz nastupe guslara i zabavne 

seoske sportske igre. 

Kokorići su primjer živog muzeja tradicije, gdje se baština ne čuva samo kroz predmete, nego i kroz ljude, pjesmu, 

mirise i okuse. 

 

 

Manifestacije 

TZ grada Vrgorca od svog osnutka sudjeluje u organiziranju afirmiranih i osmišljavanju novih manifestacija i 

aktivnosti važnih za vrgorski kraj. To se prvenstveno odnosi na one manifestacije kojima se obogaćuje sadržaj turističke 

ponude Grada Vrgorca, što u konačnici treba rezultirati i povećanjem broja turista. Također, (su)organizira i njeguje 

atraktivne manifestacije prema godišnjem kalendaru događanja Grada Vrgorca, stvarajući uvjete za održavanje sajmova 

lokalnih proizvoda malih obrtnika, udruga i grupa građana u interesu čuvanja običaja i stvaranja bogatstva sajamske 

ponude i podizanja zanimljivosti manifestacija. 

Najbolji primjer je dvodnevna manifestacija "Dani Dalmatinskog pršuta i vina" koja se održava u gradskom parku u 

organizaciji TZ grada Vrgorca. Deseci tisuća turista na toj manifestaciji, puni smještajni kapaciteti, restorani i sve veći 

interes za dolazak u vrgorski kraj potvrđuju da se zajedničkim radom Turističke zajednice grada Vrgorca, Grada 

Vrgorca i strateških partnera (Grupa Pivac, Udruga Dalmatinski pršut, Klaster Hrvatski pršut) realiziraju vrhunski projekti 

koji su već sada nadrasli lokalne i županijske okvire te postali jedan od najvećih nacionalnih pršutarskih 

događaja. 

Važno napomenuti da je tijekom 2016. ostvarena suradnja s organizatorima jednoga od najpoznatijih 

svjetskih festivala pršuta Festival del Prosciutto di Parma, talijanskim gradom Langhiranom i proizvođačima 

pršuta iz Parme. Na tom festivalu po prvi put gostovala je delegacija koju su činili TZ grada Vrgorca, Grad 

Vrgorac, kao i predstavnici proizvođača certificiranog Dalmatinskog pršuta te je u Italiji iznimno uspješno 

predstavljen Vrgorac, vrgorska proizvodnja i najpoznatija fešta Dani Dalmatinskog pršuta i vina. Također, ostvarena je i 

suradnja s Općinom Tinjan – Općinom istarskog pršuta, kao i s portugalskim gradom Ourique, 

organizatorima Feira do Porco Alentejano, najveće fešte zaštićenoga portugalskog pršuta. TZ grada Vrgorca 

nastavlja i dalje razvijati suradnju s najpoznatijim svjetskim pršutarskim gradovima i festivalima i tako promovira domaću 

proizvodnju, vrgorski kraj, a kao nositelj festivala i cijelu dalmatinsku proizvodnju pršuta. 
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U nastavku su prikazane brojne manifestacije i aktivnosti organizirane od strane ili uz potporu TZ grada Vrgorca i 

Grada Vrgorca, kao i gradskih ustanova: 

 

 

Manifestacije i aktivnosti organizirane na području Grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Dani Dalmatinskog pršuta i vina 

Cilj manifestacije • Graditi prepoznatljivost Vrgorca kao 

najpršutarskijeg grada Hrvatske te 

Vrgorskog polja kao najvećeg hrvatskog 

vinogorja. Naime, vrgorski se kraj 

primarno bavi poljoprivredom i 

prehrambenom industrijom. TZ grada 

Vrgorca, zajedno s Gradom Vrgorcem i 

ostalim ključnim dionicima, ima za cilj 

izgraditi turističku ponudu vrgorskog kraja 

na temeljima poljoprivrede i 

prehrambene industrije. 

• Promocija lokalnih proizvoda: zaštićeni 

Dalmatinski pršut kao premium proizvod 

Dalmacije koji nosi EU zaštitu, vina 

autohtonih sorti i ostali domaći proizvodi. 

• Povećanje turističke atraktivnosti 

unutrašnjosti Dalmacije: Povećanje 

broja posjetitelja i promocija lokalnih 

turističkih potencijala dalmatinske 

unutrašnjosti te povezivanje s obližnjim 

Makarskim primorjem kojima nudimo 

dodatne sadržaje u predsezoni. 

• Kulturno-gastronomska baština: 

Očuvanje i promocija dalmatinske 

gastronomije i kulture. 

Kratki opis „Dani Dalmatinskog pršuta i vina“ eno gastro 

festival koji je svake godine kroz dana festivala 

privlači na desetke tisuća posjetitelja. 

Manifestacija je sajamskog karaktera te ima za cilj 

promovirati i poticati proizvodnju zaštićenih 

autohtonih delikatesa Dalmacije poput 

Dalmatinskog pršuta i autohtonih vina Dalmacije, 

te svih ostalih delikatesnih proizvoda, a tu bogatu 

proizvodnju upakirati u turistički vrlo atraktivan 

proizvod u vremenu predsezone. 

U prekrasnom ambijentu stoljetnog parka u 

centru Vrgorca tradicionalno izlaže najveći broj 

proizvođača Dalmatinskog pršuta, kao i veliki broj 

ostalih izlagača iz cijele Dalmacije, ali i Istre i 

Slavonije, uz degustacije, prezentacije, edukacije, 

cooking show i zabavni dio programa. Nakon već 
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 tradicionalnog gostovanja stranih delegacije - 

2023. i 2025. delegacije i proizvođača svjetski 

poznatog Festivala Prosciutto di Parma iz Italije te 

2022. godine i 2024. fodine predstavnika 

udruženja proizvođača zaštićenoga Alentejano 

pršuta i Feira do Porco Alentejano iz Portugala, 

festival “Dani Dalmatinskog pršuta i vina“ i 

službeno su postali manifestacija međunarodnog 

karaktera. 

Manifestacija Dani Dalmatinskog pršuta i vina od 

samih početaka 2016. godine uključuje i okuplja 

cijelu zajednicu što smatramo što smatramo 

ključnim elementom za budući razvoj ove fešte. 

Veliki broj volontera, učenika, srednjoškolaca i 

studenata, predano sudjeluje u izgradnji ove 

manifestacije od njezinih početaka. Njihova 

pomoć obuhvaća uređenje parka, postavljanje 

štandova, volontiranje kao redara i pružanje 

podrške izlagačima, kao i rad na štandovima za 

prodaju čaša i bonova. Također, aktivno sudjeluju u 

kuharskim radionicama srednjih škola, 

sudjelujući u pripremi jela, kao i u tehničkim 

radionicama gdje izrađuju šankove, ukrase i 

slično.. Također, partneri od prvog dana u 

organizaciji su razne vrgorske udruge koje radeći 

svoje programe unutar manifestacije prikupljaju 

sredstva za svoj daljnji rad. 

Manifestacija "Dani Dalmatinskog pršuta i vina" 

već je stekla prepoznatljivost u javnosti, postajući 

najveća fešta pršuta i vina u ovom dijelu 

Dalmacije. 

 
Ugledajući se na slične festivale zaštićenih 

proizvoda u Italiji, Španjolskoj i Istri, DANI 

DALMATINSKOG PRŠUTA I VINA postao je projekt 

koji sve više raste i dobiva na ugledu i značaju, 

potiče razvoj poljoprivrede i ruralnog turizma i 

okuplja sve veći broj izlagača ne samo iz raznih 

krajeva Hrvatske i zemalja regije, već iz drugih EU 

zemalja (Portugal i Italija), čime postajemo 

respektabilna manifestacija međunarodnog 

karaktera koja ostvaruje svoje deklaracijom 

zacrtane ciljeve te iznimno doprinosi turističkoj 

ponudi ne samo Vrgorca kao ruralnog dijela, već 

svojim atraktivnim sadržajem dodatno obogaćuje 

i turističku ponudu i cijelog Makarskog primorja u 
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 vremenu predsezone. Time potičemo i 

poljoprivrednike, obiteljska gospodarstva i 

gospodarske subjekte da se aktivno uključe u 

turističku ponudu i obogate je svojim proizvodima i 

sadržajima, pružajući turistima i posjetiteljima 

nezaboravan doživljaj u otkrivanju bogate baštine 

vrgorskog kraja, ali i kulturu, tradiciju i običaje 

proizvodnje cijele Dalmacije. 

 
Dvodnevna manifestacija koju je ove godine 

posjetilo preko 10 tisuća posjetitelja kako 

inozemnih, tako i domaćih, iz svih dijelova 

Dalmacije - "DANI DALMATINSKOG PRŠUTA I 

VINA" predstavljaju najveći sajam certificiranoga 

Dalmatinskog pršuta, brojnih vina raznih hrvatskih 

regija, te bogat kao zabavni događaj. Manifestacija 

"Dani Dalmatinskog pršuta i vina" već je osmu 

godinu uspješne organizacije na najvišem nivou 

stekla izvrsnu prepoznatljivost u javnosti, 

potvrđujući tako svojom masovnom 

posjećenošću i ove godine status najveće fešte 

pršuta i vina u Dalmaciji. 

Nositelji aktivnosti TZ grada Vrgorca 

Partneri Grad Vrgorac, MIB Pivac d.o.o. Vrgorac, Klaster 

Hrvatski pršut, Udruga Dalmatinski pršut, 

Hrvatska turistička zajednica, TZ Splitsko-

dalmatinske županije, Splitsko-dalmatinska 

županija 

Naziv manifestacije Dani bikle i Biklijada u Vrgorcu 

Cilj manifestacije Cilj ove tradicionalne fešte je njegovati i oživljavati 

izvorno te svojom ponudom večernjega sajma 

domaćih proizvoda i rukotvorina, folklornim i 

zabavnim programom učiniti vrgorski kraj 

bogatijim, sadržajnijim i atraktivnijim za domaće 

stanovništvo, kao i za sve brojnije goste koji su u 

potrazi za živim i autentičnim događajima, 

posebno u vremenu postsezone. 
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Kratki opis Vrhunac turističke jeseni u vrgorskom kraju 

rezerviran je za zadnji vikend u rujnu, kada se u 

srcu Vrgorca održava pučka fešta Biklijada. Iako 

se u vrgorskim konobama biklilo od davnina, tek 

se od svojih službenih početaka organizacije 

pučke fešte od strane TZ grada Vrgorca 1666. 

afirmirala u prepoznatljivu turističku 

manifestaciju koja njeguje izvorne običaje vezane 

uz vinogradarstvo. Puna ritma i sadržaja, ova 

pučka fešta prepoznatljiva je po ružičastoj boji, 

večernjem sajmu, folkloru i klapskoj pjesmi, uz 

degustaciju bikle i domaćih vina, raznovrsnoj 

gastronomskoj ponudi, promociji i prodaji 

domaćih proizvoda, suvenira i rukotvorina. Iz 

godine u godinu, Biklijada je uspjela postati 

najveća fešta u okolici u vremenu posezone koja 

je na izvrstan način spojila tradiciju, njegovanje 

baštine i vrhunsku zabavu, a zanimljiva je, kako 

lokalcima, tako i svim posjetiteljima kojih je iz 

godine u godinu sve više. Također, TZ grada 

Vrgorca jedna je od nositelja zaštite ćuptera, a, uz 

Društvo prijatelja vrgorske starine, i jedan od 

pokretača zaštite bikle kao nematerijalne baštine 

Republike Hrvatske. 

Nositelji aktivnosti TZG Vrgorac, Grad Vrgorac 

Partneri Grad Vrgorac, Srednja škola Tina Ujevića, Vrgorac, 

Hrvatska turistička zajednica, Turistička zajednica 

Splitsko-dalmatinske županije 

Naziv manifestacije Spužarica 

Cilj manifestacije 
• Očuvanje i promocija 

gastronomske baštine Vrgorske 

krajine. 

• Edukacija posjetitelja o povijesti i 

tradicionalnim metodama 

skupljanja i pripreme spuža. 

• Jačanje lokalnog turizma kroz 

jedinstvenu eno-gastronomsku 

ponudu. 

Spužarica slavi ležeran, prirodi blizak način 

života tipičan za Dalmaciju, a to su uživanje u 

jednostavnim, ali bogatim okusima, 

okupljanje uz hranu i vino te očuvanje starih 

običaja kroz zajedničko iskustvo. Također, 

osim samog događaja i manifestacije tijekom 
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 cijeloga tjedna vrgorski restorani imat će 

ponudu spuža na svom meniju. Također, 

Manifestacija Spužarica ima snažan povijesni 

kontekst, temeljen na arhivskim 

dokumentima iz 1624. godine, koji potvrđuju 

stoljetnu tradiciju skupljanja spuža u Vrgorcu. 

Osim očuvanja gastronomske baštine, 

događaj pridonosi i očuvanju lokalnog govora 

– sama riječ "spužarica" označava specifičnu 

vrstu kiše idealnu za skupljanje puževa, čime 

se čuva i jezična baština vrgorskog kraja. 

Kratki opis Manifestacija "2. Spužarica" slavi stoljetnu 

tradiciju skupljanja spuža (puževa 

vinogradara) u Vrgorskoj krajini. Ovaj događaj 

ne samo da čuva i promovira lokalnu 

gastronomsku baštinu, već također 

naglašava kulturni značaj ove delikatese kroz 

povijest i običaje. 

Spuž (puž vinogradar), poznat u vrgorskom 

kraju kao gastronomska delicija, stoljećima 

se konzumira  i  priprema  prema 

tradicionalnim receptima. Posebno  je 

zanimljiv naziv "spužarica" koji je lokalizam 

vrgorskog kraja i označava specifičnu vrstu 

kiše idealnu za njihovo skupljanje. Ova 

tradicija duboko je ukorijenjena u lokalnoj 

gastronomiji, a povijesni dokumenti iz 1624. 

godine koje je povjesničar prof. Branko 

Radonić nedavno otkrio u Državnom arhivu u 

Dubrovniku potvrđuju njezinu dugovječnost. 

Događaj uključuje degustacije tradicionalno 

pripremljenih spuža te drugih lokalnih delicija 

poput žutinice. U suradnji s Odjelom za 

kuharstvo Srednje škole Tina Ujevića i 

Društvom prijatelja vrgorske starine   i 

vrgorskih ugostitelja posjetitelji mogu uživati u 

autentičnim okusima  Vrgorca, a uz 

gastronomsku feštu tu je popratni glazbeni i 

zabavni program. 

 
Manifestacija „Spužarica“ koristi jedinstvenu 

tradiciju skupljanja spuža kao temelj za 

brendiranje Vrgorca kao autentične 

gastronomske destinacije. Njome 

naglašavamo i čuvamo lokalni identitet kroz 

povijesnu i kulinarsku priču koju nijedno drugo 
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 mjesto ne dijeli na isti način. Spužaricom 

čuvamo i njegujemo stoljetnu praksu 

skupljanja i pripreme spuža te je 

obogaćujemo suvremenim pristupom kroz 

suradnju s udrugama, školama, ugostiteljima 

i vinarima. Uz puževe, posjetitelji imaju priliku 

kušati i druga tradicionalna jela. 

Uključivanje vrgorskih ugostiteljskih objekata 

koji kroz cijeli mjesec na meniju imaju ponudu 

tradicionalno spremljenih spuža dodatno 

obogaćuje ponudu destinacije odnosno ne 

samo Vrgorca, već i cijelog biokovskog 

područja i Makarske rivijere u vremenu 

predsezone. 

Nositelji aktivnosti TZ grada Vrgorca 

Partneri Društvo prijatelja vrgorske starine, SŠ Tina 

Ujevića, vrgorski ugostitelji 

Naziv manifestacije Festival pustolova „Mate svjetski“ 

Cilj manifestacije Tema putopisa i putovanja, uz zanimljiv program i 

projekcije i promocije knjiga, obogaćuje dvije 

ljetne večeri, od kojih se jedna redovito održava u 

vrgorskom gradskom parku, a druga u Matinom 

rodnom selu Stilja pokraj Vrgorca. 

Kratki opis Festival pustolova „Mate Svjetski“, godišnji susret 

putopisaca, avanturista i globtrotera, po prvi put 

održao se 2015. u Vrgorcu, na inicijativu i u 

organizaciji Turističke zajednice grada Vrgorca, i 

pokazao kao iznimno uspješan pustolovni 

događaj koji je pobudio veliki interes kako publike 

tako i medija. U suradnji s dvojicom Vrgorčana, 

Stipom Božićem, poznatim hrvatskim alpinistom i 

Dragom Glamuzinom, glavnim urednikom 

izdavačke kuće V.B.Z., odnosno dvojcem 

zaslužnim za tiskanje i izdavanje knjige „Ja, Mate 

Svjetski“, Vrgorac je postao mjesto susreta 

putnika svjetskih razmjera, putopisaca, 

pustolova, avanturista i svih zaljubljenika u 

putovanja, zahvaljujuću upravo ovom festivalu. TZ 

grada Vrgorca prepustila je ovaj gotovi festivalski 

proizvod na organizaciju Centru za kulturu i 

baštinu Grada Vrgorca u svrhu daljnjeg razvijanja, 

osmišljavanja i nadogradnje. U sklopu festivala, i 

u 2021. planira se održati raznolik program koji 

uključuje prezentacije, putopise, promocije knjiga, 
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 izložbe fotografija, kao i zabavni program za 

posjetitelje. 

Nositelji aktivnosti CKB Vrgorac i Grad Vrgorac 

Partner i promotor TZ grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Tragom tradicije i pučke arhitekture 

Cilj manifestacije Očuvanje tradicijskih dalmatinskih običaja 

Kratki opis Jednodnevna manifestacija tradicionalnih običaja u 

Velikom Godinju, Rašćane. „Dan tradicije i 

kulturne baštine“ organizira se prve ili druge 

subote mjeseca kolovoza u slikovitom ambijentu 

Velikog Godinja, selu koje ima svojstvo kulturnog 

dobra, te je upisano u Registar kulturnih dobara 

Republike Hrvatske. 

Nositelji aktivnosti JU Park Prirode Biokovo, ZU Veliki Godinj 

Partneri CKB Vrgorac 

Promotor TZ grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Velika Gospa na Velikom Prologu 

Cilj manifestacije Promocija i očuvanje vjerskih vrijednosti. 

Kratki opis Tradicionalna vjerska svetkovina i pučki sajam u 

Velikom Prologu održava se na blagdan Velike 

Gospe, zaštitnice Velikog Prologa. Svečana misa, 

procesija i sajam, okupljanje obitelji iz cijelog 

svijeta govori o cijelom kraju i važnosti ovog 

velikog blagdana. Rukotvorine starih zanata, 

domaći proizvodi, šarenilo starog i novog 

upotpunjavaju druženje uz piće i nezaobilaznu 

pečenu janjetinu i pjesmu. 

Nositelji aktivnosti MO Veliki Prolog 

Promotor TZ grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Mala Gospa u Zavojanima 

Cilj manifestacije Promocija i očuvanje vjerskih vrijednosti. 

Kratki opis Blagdan Male Gospe, zaštitnice sela Zavojane, 

slavi se svečanom misom, procesijom i sajmom. 

Dvodnevni tradicionalni vjerski sajam jedan je od 

najvećih i najpoznatijih u Vrgorskoj krajini. 

Rukotvorine starih zanata, domaći proizvodi, 

šarenilo starog i novog, druženje uz piće i pečenu 

janjetinu s šijanjem i pjesmom na kraju. 
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Nositelji aktivnosti MO Zavojane 

Promotor TZ grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Sveta Katarina Aleksandrijska – Dan 

oslobođenja Vrgorca 

Cilj manifestacije Promocija i očuvanje vjerskih vrijednosti. 

Kratki opis Na svetkovinu svete Katarine Aleksandrijske, u 

narodu poznate kao sveta Kata, 25. studenoga 

1660. Vrgorac je oslobođen od dvjestogodišnje 

turske vlasti. Tim događajem Vrgorčani su svetu 

Katu prepoznali i prihvatili kao svoju zaštitnicu, 

utjecali joj se u svojim poteškoćama, potrebama i 

zahvalama, a predaja govori da su mještani 

Vrgorca utjecanjem ovoj svetici u dva navrata bili 

zaštićeni od pošasti kuge. Kip svete Kate, koji se 

nalazi u župnoj crkvi Navještenja Blažene Djevice 

Marije u Vrgorcu, osobno je blagoslovio Sveti Otac 

Franjo 20. travnja 2016. na audijenciji u Vatikanu. 

TZ grada Vrgorca podržat će svaku inicijativu da se 

ovaj datum, važan za vrgorsku povijest, ponovno 

počne obilježavati kao Dan grada Vrgorca. 

Nositelji aktivnosti Društvo prijatelja vrgorske starine 

Naziv manifestacije Dodjela književne nagrade „Tin Ujević“ 

Cilj manifestacije • Promocija hrvatske književne poezije i 

prepoznavanje izvanrednih književnih 

ostvarenja 

• Njegovanje književne tradicije kroz simboliku 

Tinova imena i njegovog mjesta rođenja 

• Stvaranje kulturnog događaja s nacionalnim 

odjekom koji pridonosi zajedničkom 

identitetu i kulturnom turizmu 

 
Književni događaj koji afirmira Vrgorac kao mjesto 

književne baštine i kulturne vrijednosti te privlači 

nacionalnu i međunarodnu pažnju i kulturni 

turizam u vrijeme manifestacije te povezuje 

književno stvaralaštvo Tina Ujevića s lokalnom 

poviješću. 

Kratki opis Književna nagrada “Tin Ujević” je najprestižnije 

priznanje za poeziju u Hrvatskoj, koje od svoje 

osnivanja 1680. dodjeljuje Društvo hrvatskih. 

Nagrada se tradicionalno uručuje 5. srpnja, na 

dan rođenja pjesnika Augustina Tina Ujevića u 

njegovom  rodnom  Vrgorcu,  na  svečanoj 
ceremoniji  održanoj  ispred  Tinove  kule, 
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 simboličnom mjestu povezanim s pjesnikovim 

nasljeđem. 

Nositelji aktivnosti Centar za kulturu i baštinu Grada Vrgorca 

Partneri Grad Vrgorac i Društvo hrvatskih književnika 

Promotor Turistička zajednica grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Tinovo kulturno ljeto 

Cilj manifestacije Obogaćivanje kulturnog života lokalne zajednice 

tijekom ljetnih mjeseci kroz raznovrstan program 

koji promiče književnost, umjetnost i baštinu, uz 

poticanje kulturnog turizma. 

Kratki opis „Tinovo kulturno ljeto“ je višemjesečni kulturni 

program koji se održava tijekom ljetne sezone u 

organizaciji Centra za kulturu i baštinu Grada 

Vrgorca. Manifestacija uključuje kazališne 

predstave, koncerte, književne večeri, projekcije 

filmova na otvorenom, radionice i druge kulturno-

umjetničke sadržaje kako za odrasle, tako i za 

najmlađe. Poseban naglasak stavlja se na lik i 

djelo Tina Ujevića, velikog hrvatskog pjesnika, 

čime se njeguje lokalni kulturni identitet i 

doprinosi valorizaciji književne baštine. Program 

je usmjeren prema svim dobnim skupinama i 

otvara prostor za suradnju s umjetnicima, 

ustanovama i organizacijama iz cijele Hrvatske. 

Nositelji aktivnosti Centar za kulturu i baštinu Grada Vrgorca 

Partneri Grad Vrgorac 

Naziv manifestacije Vrh Gora, srednjovjekovni festival 

Cilj manifestacije Prikaz srednjovjekovne svakodnevice kroz 

zabavne sadržaje, kulturne razmjene i kreativno 

izražavanje. 

Kratki opis Festival „Vrh Gora“ održava se u Gradskom parku 

u Vrgorcu. Manifestacija donosi atmosferu prošlih 

vremena kroz prikaze srednjovjekovnih bitaka, 

viteške igre, tradicionalne obrte, glazbu i 

kostimirane nastupe. Osim kulturno-edukativne 

komponente, festival uključuje i zabavni, 

gastronomski i obiteljski program, potičući 

lokalno sudjelovanje i privlačeći posjetitelje svih 

generacija. 
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Nositelji aktivnosti Grad Vrgorac 

Partneri Centar za kulturu i baštinu Grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Dan jagoda 

Cilj manifestacije Promicanje lokalne poljoprivredne proizvodnje, 

podrška malim proizvođačima i jačanje 

prepoznatljivosti autohtonih proizvoda kao dijela 

turističke i gastronomske ponude destinacije. 

Kratki opis „Dani jagoda“ su promotivno-gastronomska 

manifestacija posvećena najprepoznatljivijem i 

najznačajnijem poljoprivrednom proizvodu 

vrgorskog kraja – jagodi. Održava se u sezoni 

berbe, a uključuje sajam svježih plodova, 

degustacije, radionice, promociju domaćih OPG-

ova, zabavni program te suradnju s ugostiteljskim 

sektorom kroz tematske jelovnike. Manifestacija 

ima i edukativni karakter jer povezuje proizvod, 

proizvođača i potrošača, potičući svijest o 

važnosti domaće hrane, kratkih lanaca opskrbe i 

održivog razvoja. 

Nositelji aktivnosti Grad Vrgorac 

Partneri Udruga Vrgoračka jagoda 

Naziv manifestacije Vrgorska božićna fantažija 

Cilj manifestacije U ozračju hladnog prosinca, u večernjim satima, 

predstaviti rukotvorine udruga, okupiti posjetitelje 

na Božićnom sajmu, ugrijati ih dobrom 

atmosferom i druženjem dok zajedno iščekuju 

blagdane. 

Kratki opis Tijekom mjeseca prosinca u Vrgorcu se održava 

već tradicionalno božićno druženje koje je 2014. 

započela TZ grada Vrgorca na kojem udruge 

postavljaju svoje štandove sa suvenirima i 

prikladnim darovima ili pripremaju ukusnu gastro 

ponudu za goste i posjetitelje. Od 2021. 

blagdanska događanja odvijaju se u okićenom 

prostoru gradske fontane uz obilje rukotvorinama 

učenika OŠ Vrgorac, polaznika DV „Pčelica“, 

ostalih, dok udruga djece s posebnim potrebama 

„Osmijeh“ iz Vrgorca priređuje svoju tradicionalnu 

humanitarnu prodaju kobasica, kuhanoga vina, 

suvenira, božićnih ukrasa i toplih fritula uz 

raznovrstan zabavni blagdanski program s raznim 

izvođačima,  predstavama  za  najmlađe  i 
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 dijeljenjem prigodnih poklona uoči Božića. 

Posebnost Vrgorca razvila se uslijed pandemije 

korona virusa 2020. godine kada se osmislio novi 

način podjele poklona Djeda Mraza koji na 

improviziranim ukrašenim saonicama (traktoru) 

obilazi centar grada dok djeca čekaju da im 

vilenjaci dobace poklone. Takva podjela i prolazak 

Djeda Mraza u kolima kroz staru jezgru grada 

postala je tradicija i željno iščekivani dio 

blagdanskog programa. Od 2023. godine božićni 

sajam preuzima Grad Vrgorac te se pod novim 

imenom Vrgorska božićna fantazija održavaju 

brojna događanja i koncerti. 

Nositelji aktivnosti Grad Vrgorac 

Partneri Centar za kulturu i baštinu Grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Dan grada 

Cilj manifestacije Obilježavanje gradske tradicije i društvenog života 

zajednice kroz prigodne kulturne, svečane i 

zabavne sadržaje. 

Kratki opis Dan Grada Vrgorca obilježava se 26. lipnja na 

blagdan svetih Petra i Pavla. Datum ima dugu 

tradiciju u kolektivnoj memoriji lokalne zajednice 

jer se toga dana tradicionalno održavao stočni 

sajam i pučki dernek, okupljajući stanovnike 

cijelog kraja. Iako se datum ne temelji na velikoj 

povijesnoj prekretnici oslobođenja grada Vrgorca 

od osmanske vlasti, što se prema povijesnim 

izvorima dogodilo 25. studenog (blagdan sv. 

Katarine), dan 26. lipnja je u novijem razdoblju 

prihvaćen kao službeni Dan Grada, a održava se u 

organizaciji Grada Vrgorca i Centra za kulturu i 

baštinu Grada Vrgorca. 

Manifestacija uključuje svečanu sjednicu 

Gradskog vijeća, dodjelu javnih priznanja, 

kulturno-umjetnički, sportski i zabavni program, 

nastupe lokalnih udruga i glazbenih izvođača, te 

okuplja građane i goste. Iako se struka i veliki dio 

javnosti zalaže za moguću reviziju datuma i 

povratak istinskom povijesnom simbolu, Danu 

oslobođenja Vrgorca od Osmanlija 25. studenog – 

blagdan Sv. Petra i Pavla 26. lipnja ostaje značajan 

društveni i kulturni trenutak u životu grada. 

Nositelji aktivnosti Grad Vrgorac 
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Partneri Centar za kulturu i baštinu Grada Vrgorca 

Naziv manifestacije Ribarska večer u Dusini 

Cilj manifestacije Promocija kulturno-gastronomske tradicije 

vrgorskog kraja kroz ribarsku baštinu uz okupljanje 

i povezivanje lokalne zajednice, posebno sela 

Dusina u Vrgorskoj krajini, ali i ostalih sela sa 

područja Vrgorskog polja (Jezero). 

Kratki opis Ribarska večer u Dusini je relativno nova ljetna 

manifestacija koja već izrasta u tradiciju. Okuplja 

lokalno stanovništvo, ali i iseljene Vrgorčane i 

posjetitelje iz šire regije. Održava se u središtu 

sela Dusina, a program obuhvaća pripremu i 

degustaciju jela od ribe i plodova mora uz glazbeni 

program i druženje u autentičnom ambijentu na 

jednom od izvora rječice Matice Vrgorske. 

Manifestacija njeguje običaje zajedništva, pjesme 

i gastronomije te doprinosi očuvanju lokalnog 

identiteta i života u polju uz rijeku. 

Nositelji aktivnosti MO Dusina 

Partneri Grad Vrgorac 

Tablica S. Popis manifestacija na području grada Vrgorca 

 

 

2.2.4. Turističke usluge 

Turistička zajednica grada Vrgorca osnovana je s ciljem promicanja i razvoja turizma u ovom području, uz 

istovremenu zaštitu gospodarskih interesa pravnih i fizičkih osoba koje pružaju usluge u ugostiteljstvu i turizmu te 

se bave srodnim aktivnostima. Sva proračunska sredstva kojima Turistička zajednica upravlja koriste se za 

operacionalizaciju ureda, realizaciju raznih programskih aktivnosti, organizaciju manifestacija, edukacije i izradu 

tiskovnih materijala. Također, sredstva se koriste za obilježavanje turističkih staza i znamenitosti, što doprinosi 

ukupnoj turističkoj ponudi. 

U 2025. godini Turistička zajednica grada Vrgorca zapošljava jednu djelatnicu – direktoricu, koja obavlja ključne 

operativne, administrativne i razvojne poslove te koordinira sve aktivnosti turističke zajednice. Njezine 

odgovornosti obuhvaćaju cjelokupno uredsko poslovanje i vođenje turističkog ureda, pružanje stručne pomoći 

iznajmljivačima i posjetiteljima, administriranje sustava eVisitor te provedbu i koordinaciju strateških projekata, 

uključujući projekt „Polje Jezero – najveće hrvatsko vinogorje“. 

Direktorica aktivno sudjeluje u promociji destinacije, kroz izradu vizualnih i promotivnih materijala, pisanje 

tekstova, vođenje društvenih mreža te komunikaciju s medijima i partnerima. Osim toga, zadužena je za suradnju sa 

svim ključnim dionicima – lokalnim institucijama, 
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udrugama, gospodarstvenicima i iznajmljivačima, kao i za pripremu i prijavu projekata na natječaje i javne 

pozive. 

U okviru redovnih aktivnosti TZ-a, direktorica sudjeluje u osmišljavanju i organizaciji manifestacija i 

edukativnih radionica, organizira predstavljanja i promocije te predstavlja destinaciju na regionalnim i 

nacionalnim i međunarodnim događanjima, te izrađuje izvještaje, analize i materijale za potrebe Turističkog vijeća 

i Skupštine TZ-a. Kontinuiranim stručnim usavršavanjem i umrežavanjem doprinosi jačanju kapaciteta turističke 

zajednice i održivom razvoju destinacije. 

Turistička zajednica obavlja i funkciju informacijskog centra, koji pruža sveobuhvatne informacije o turističkoj ponudi 

destinacije. Posjetitelji mogu dobiti besplatne brošure na više jezika, biciklističke karte, planove grada Vrgorca te 

brošure koje predstavljaju Dalmaciju. Također, svim zainteresiranima ured pruža odgovore na relevantna pitanja iz 

sfere turizma, čime nastoji osigurati kvalitetnu podršku svim dionicima. 

Na području Vrgorca registrirano je nekoliko turističkih agencija koje su aktivno započele s uslugama aktivnog i 

izletničkog turizma kreirajući ponudu u Vrgorskom kraju, međutim taj vid djelatnosti u Vrgorskoj krajini za sada još 

uvijek nema kontinuiteta. Dodatno, aktivnosti provode i turističke agencije iz okolnih gradova, posebno iz područja 

Makarskog primorja, čime se dodatno obogaćuje turistička ponuda. Iako na području grada Vrgorca ne postoje 

suvenirnice, posjetitelji mogu pronaći određene suvenire u lokalnom hotelu i trgovinama. 

Turistička zajednica grada Vrgorca posvećena je razvoju održivog turizma te aktivnom sudjelovanju i 

poticanju organizacije zelenih akcija. Ove aktivnosti imaju za cilj unapređenje turističke ponude i povećanje 

privlačnosti grada Vrgorca kao destinacije. S obzirom na trenutnu strukturu i programsku orijentaciju, zajednica 

nastavlja raditi na jačanju svog utjecaja u turističkoj industriji. 

Dodatnu potvrdu uspješnog pozicioniranja Vrgorca kao ruralne turističke destinacije predstavlja činjenica da je 6. 

listopada 2022. godine na Danima hrvatskog turizma u Šibeniku grad ušao među TOP 3 destinacije ruralnog turizma 

Hrvatske. Vrgorac je tada nagrađen ulaskom u finale u kategoriji “Najdestinacija ruralnog turizma”, a priznanje su 

primili predsjednik Turističke zajednice grada Vrgorca Mile Herceg i direktorica Željka Opačak. Uz Vrgorac, finalisti 

su bili Slavonija, koja je proglašena naj destinacijom ruralnog turizma za 2022. godinu, te Gorski kotar, s kojim je Vrgorac 

podijelio drugo mjesto. 

 

 

2.3. Resursna osnova 

 

Resursna osnova predstavlja ključan dio analize stanja i smjera razvoja destinacije. Odnosi se na prirodne i kulturne 

resurse koji trenutno nisu u potpunosti u funkciji turizma, ali predstavljaju temelj za budući razvoj, atraktivnost i održivost 

turističke destinacije. U slučaju Grada Vrgorca, resursna osnova osobito je raznolika te obuhvaća kulturnu i povijesnu 

baštinu, prirodne krajolike, ali i snažnu poljoprivrednu i prerađivačku djelatnost koja oblikuje identitet prostora i život 

lokalne 
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zajednice. Zbog toga je u resursnu osnovu Grada Vrgorca, uz kulturne i prirodne vrijednosti, uključena i 

poljoprivredna i prehrambena proizvodnja, kao autentičan i prepoznatljiv temelj razvoja destinacije, što je detaljno 

prikazano u poglavlju 2.3.3. Poljoprivreda i prehrambena industrija – proizvođačka snaga Dalmacije. 

 

Grad Vrgorac raspolaže bogatom i raznolikom kulturnom i povijesnom baštinom koja u velikoj mjeri još nije u 

potpunosti turistički valorizirana, ali predstavlja čvrst temelj za razvoj atraktivne i održive ponude, naravno tek uz 

prethodnu znanstvenu obradu. Na području grada nalaze se zaštićena kulturna dobra i arheološki lokaliteti, 

brojni povijesni spomenici te tradicijska arhitektura poput austrougarskog perivoja stare duhanske režije u 

Vrgorcu. Nematerijalna baština ogleda se u očuvanim vjerskim događanjima i dernecima (Mala i Velika 

Gospa, okupljanja po Vrgorskoj krajini), tradicijskim obrtima poput pletenja krtola i vršvi, kao i u lokalnoj gastronomiji 

(spuži, ćupter, bikla) i autohtonim proizvodima s oznakom izvornosti ili zemljopisnog podrijetla, među 

kojima se posebno ističe Dalmatinski pršut. 

 

Uz navedeno, područje Vrgorca obiluje arhitektonskim i kulturnim elementima te specifičnim običajima koji čine 

prepoznatljiv identitet destinacije i stvaraju potencijal za nove kulturno-turističke proizvode. Njihovo očuvanje i 

interpretacija bit će ključni za održivi razvoj i diferencijaciju destinacije na tržištu. 

 

Vrgorac je u Dalmaciji specifičan po snažnoj poljoprivrednoj i eno-gastronomskoj osnovi: predvodnik je u 

proizvodnji triju proizvoda s EU zaštitom – Dalmatinskog pršuta, Dalmatinske pancete i Dalmatinske pečenice, te 

se na području Vrgorskog polja nalazi najveće vinogorje u Republici Hrvatskoj (Polje Jezero). Grad je ujedno najveći 

poljoprivredni proizvođač u Splitsko-dalmatinskoj županiji, uz prepoznatljive vrgorske jagode, značajni su nasadi 

bresaka, šljiva, krušaka, jabuka i nektarina, kao i proizvodnja luka, lubenica i drugih kultura. Ovaj proizvodni profil daje 

čvrstu podlogu za razvoj eno-gastro ponude i brendiranja Vrgorca kao mjesta autentičnih okusa s najvećom 

proizvodnjom. 

 

Dok neki proizvodi koji se proizvode na vrgorskom području nose EU zaštitu zemljopisnoga porijekla (Dalmatinski 

pršut, Dalmatinska panceta i Dalmatinska pečenica), u procesu zaštite ili su zaštićena još neka kulturna dobra tipična za 

Vrgorac, koja već jesu nositelji afirmiranih pučkih fešti, poput bikle (pučka fešta Biklijada), kao i ćuptera - izvorne 

slastice od mošta ili tradicionalnih jela od spuža (puževi vinogradari tipični za vrgorski kraj) koji su temelj manifestaciji 

Spužarica. Već u svom nazivu ova manifestaciju čuva izvorne vrgorske nazive, jer se u vrgorskom kraju puž vinogradar 

naziva spuž (spuži/spuža), dok je spužarica naziv za kišu tipičnu za skupljanje spuža. 

U selu Umčane, nekada smještenom uz Vrgorsko jezero, a danas na rubovima plodnog polja Jezero, još uvijek živi 

rijetka vještina pletenja vršvi, krtola, demežana i mreža. Ova umijeća stoljećima su bila sastavni dio života lokalnog 

stanovništva i čuvaju priče polja, nekadašnjeg jezera i bogate povijesti Vrgorske krajine, a danas čekaju na 

zaštitu i moguću turističku valorizaciju. 

Vrgorski kraj obiluje bogatom nematerijalnom baštinom koja daje prepoznatljiv identitet destinaciji. Posebno 

se ističu autohtona pića i specijaliteti poput bikle i ćuptera, narodne nošnje 
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muškaraca i žena Vrgorca i okolnih sela, te očuvani vjerski i društveni običaji poput križnih putova u Vrgorcu, 

Rašćanima, Poljicima Kozičkim i Mijacima, „brecanja“ zvona u Rašćanima, sprovodnih običaja i napjeva, 

sajmova i derneka, „procvita“ i simbolične „krađe“ cvijeća za Međunarodni praznik rada. Uz to, lokalni jezični izrazi 

i pojmovi čuvaju autentičnost govora i svakodnevnog života ovoga kraja. Ova bogata nematerijalna baština predstavlja 

vrijedan resurs za interpretaciju, edukaciju i razvoj kulturno-turističke ponude. 

 

 

2.3.1. Kulturna obilježja 

Kulturno povijesna baština grada Vrgorca seže duboko u prošlost. O pretpovijesnom životu ovoga kraja i njegovim 

prastanovnicima Ilirima svjedoče mnogobrojne gradine, gomile i razni pronađeni predmeti, alati, oružja, novac i nakit, 

kao i tragovi najstarijih naselja. Vrgorac je srednjovjekovni grad. 

Pisani dokumenti iz 1444. spominju Vrgorac kao jedno od važnijih mjesta Gorske župe kojom su gospodarili knezovi 

Radivojevići-Jurjevići. Srednjovjekovno kulturno nasljeđe vrgorskog kraja jesu gomile (tumule) i stećci. Unatoč 

značajnoj obrambenoj ulozi srednjovjekovne tvrđave Gradine, Vrgorac, zbog svog strateškog položaja, pada pod 

dvjestogodišnju osmanlijsku vlast koja spomenutu tvrđavu proširuje. 

Danas se u Vrgorcu uočava veliki broj kula, kao rijetko gdje u Dalmaciji. Ima ih pet i nalaze se u naseljima, što je 

osobitost gradnje starog Vrgorca. U kulama, koje su imale i stambenu i obrambenu funkciju, živjeli su feudalci, 

turski begovi, mletački namještenici, serdari i kapetani. U jednoj od kula rodio se i živio bard hrvatske književnosti 

Augustin Tin Ujević. 

Dok je bio pod mletačkom upravom, u Vrgorcu je pronađen rudnik bituminozne tvari, nazvane paklina, po čemu 

rudnik i danas nosi ime, koja je služila za asfaltiranje cesta u Beču i drugim svjetskim metropolama. Mada je 

talijanski putopisac Albert Fortis u svom putopisu Put po Dalmaciji (Venecija, 1774.) pisao o tome da nepunu milju 

od Kokorića postoji rudnik smolastog asfalta u kojemu su „radili Turci, koliko se vidi, prije nego je mletačko oružje osvojilo 

ovaj kraj". A poznato je da su Mlečani, uz pomoć lokalnog morlačkog stanovništva, osvojili Vrgorac 1660. godine. 

Tako da je moguće da je rudnik postojao i prije nego su Mlečani osvojili vrgorski kraj. 

Krajem 16. stoljeća, pod austro-ugarskom upravom, u Vrgorcu nastaje jedan od najljepših gradskih parkova 

Dalmacije, austrougarski perivoj stare duhanske Režije u Vrgorcu. Svi navedeni građevinski ili prirodni resursi Vrgorca 

nose oznake kulturnog dobra. U narednoj tablici istaknuta su sva kulturna dobra Vrgorca i njegovih prigradskih naselja, 

odnosno mjesnih odbora u kategoriji Zaštićena kulturna dobra. 

 

 

Rbr. Reg, 

br. 

Naziv kulturnog 

dobra 

Naselje Vrsta Pravni status 

1 Z-6716 Arheološko nalazište 
Gradina - Pavića gradina 

Dragljane Arheologija Zaštićeno 
kulturno dobro 

2 Z-7313 Arheološko nalazište 
Opletje sa stećcima 

Vrgorac Arheologija Zaštićeno 
kulturno dobro 

3 Z-6715 Arheološko nalazište 
Umčani 

Umčani Arheologija Zaštićeno 
kulturno dobro 

4 Z-3686 Crkva Navještenja Blažene 
Djevice Marije 

Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 
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5 Z-3998 Crkva Porođenja Blažene 
Djevice Marije 

Zavojane Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

6 Z-3842 Crkva sv. Ante 
Padovanskog 

Dragljane Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

7 Z-6082 Crkva sv. Ilije Kozica Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

8 Z-2803 Crkva sv. Ivana i 
srednjovjekovno groblje sa 
stećcima 

Stilja Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

9 Z-4006 Crkva sv. Jure Kokorići Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

10 Z-7214 Crkva sv. Mihovila 
Arkanđela i 
srednjovjekovno groblje sa 
stećcima 

Rašćane Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

11 Z-5487 Crkva sv. Petra Dusina Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

12 Z-5533 Crkva sv. Stjepana i 
arheološko nalazište 

Rašćane Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

13 Z-2802 Crkva Svih Svetih i 
srednjovjekovno groblje sa 
stećcima 

Kljenak Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

14 Z-5427 Crkva Velike Gospe Veliki Prolog Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

15 Z-3822 Elezove i Serdarova kuća Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

16 Z-4231 Ganga  Nematerijalna Zaštićeno 
kulturno dobro 

17 Z-4475 Gradski park Vrgorac Kulturnopovijesna 
cjelina 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

18 Z-7335 Kantanje Gospina plača u 
Imotskoj i Vrgorskoj krajini 

 Nematerijalna Zaštićeno 
kulturno dobro 

19 Z-3820 Kula Bega Cukarinovića Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

20 Z-4088 Kulturno-povijesna seoska 
cjelina Katići 

Kozica Kulturnopovijesna 
cjelina 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

21 Z-7547 Memorijalna mjesta 
stradanja civilnog 
stanovništva u selima 
Dragljane, Kozica i Rašćane 
tijekom operacije „Albia“ 
29. kolovoza 1942. godine 

Dragljane; 
Kozica; 
Rašćane 

Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

22 Z-3821 Muminova kula Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

23 Z-3823 Pakerova kula Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

24 Z-3819 Rodna kuća Tina Ujevića Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

25 Z-5789 Rudnik Paklina Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

26 Z-6580 Ruralna cjelina Mihaljevići Dusina Kulturnopovijesna 
cjelina 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

27 Z-3687 Ruralna cjelina Veliki 
Godinj – zaseok Pavlinovići 

Rašćane Kulturnopovijesna 
cjelina 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

28 Z-5360 Ruralna cjelina Vrgorca Vrgorac Kulturnopovijesna 
cjelina 

Zaštićeno 
kulturno dobro 
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29 RST-
0923- 
1976. 

Spomenik NOB-a 
(Maskara) 

Vrgorac Nepokretna 
pojedinačna 

Zaštićeno 
kulturno dobro 

30 Z-6709 Srednjovjekovno groblje 
Grebine 

Rašćane Arheologija Zaštićeno 
kulturno dobro 

31 Z-6494 Srednjovjekovno groblje 
Velika njiva 

Prapatnice Arheologija Zaštićeno 
kulturno dobro 

32 Z-6954 Umijeće pripreme 
kumpeta, ćuptera - 
tradicijske slastice od 
mošta iz Makarskoga 
primorja te Imotske i 
Vrgorske krajine 

/ Nematerijalna Zaštićeno 
kulturno dobro 

 

Tablica 10. Zaštićena kulturna dobra Grada Vrgorca 

Izvor: Ministarstvo kulture i medija, Registar kulturnih dobara RH, srpanj 2025. 

 

Iz prethodne tablice vidljivo je da se na području Grada Vrgorca, sukladno Zakonu o zaštiti i očuvanju kulturnih 

dobara, nalaze trideset i dva zaštićena kulturna dobra. 

 

 

2.3.2. Priroda i okoliš 

Vrgorska krajina smještena je u kontinentalnom dijelu Dalmacije, u okolici Makarskog primorja, na spoju brdsko-

planinskih dijelova i plodnih polja te obiluje prirodnim ljepotama koje mu daju jedinstven karakter i veliku bio i reljefnu 

raznolikost te stvaraju bogatu osnovu za razvoj održivog turizma. S jedne strane uzdižu se impresivni grebeni 

Vrgorskog gorja s preko tisuću metara nadmorske visine - Matokit, Mihovil i Veliki Šibenik – s vidikovcima koji 

pružaju panoramske poglede prema primorju, otocima i unutrašnjosti, dok se s druge strane prostiru plodna polja, 

Rašćansko polje, polje Bunina, Rastok te Vrgorsko polje zvano Jezero, najveće hrvatsko vinogorje i dom brojnih 

autohtonih sorti vinove loze. 

Područje Vrgorca obiluje krškim fenomenima, izvorima i rijekama, među kojima se ističe rijeka Matica, ponornice i 

vlažna staništa bogata bioraznolikošću. Na njegovom području nalaze se i dijelovi Parka prirode Biokovo te 

područja ekološke mreže Natura 2000, čime je potvrđena njegova važnost za očuvanje staništa i vrsta. Očuvana 

prirodna okolina, raznolik reljef, bogata flora i fauna, tradicionalni krajolik i povijesni suživot čovjeka i prirode čine 

Vrgorac destinacijom s iznimnim potencijalom za razvoj outdoor, eno-gastro i edukativnog turizma. 

Prirodne karakteristike Grada Vrgorca 

• Park prirode Biokovo 

Dio Parka prirode Biokovo prostire se na području Grada Vrgorca: oko 2.426,66 ha od ukupne površine 

parka od 16.330,54 ha. Granice parka na području Vrgorca uključuju državnu cestu D62, županijsku cestu 

ŽC6166 i lokalnu cestu L67231. 
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• Ekološka mreža (Natura 2000) 

o Područje značajno za ptice (POP) „Biokovo i Rilić“ obuhvaća cca 8.831,42 ha unutar 

Grada Vrgorca. 

o POVS područje “Matica-Vrgorsko polje (Jezero)” važan je za očuvanje stanišnih tipova i 

vrsta poput vodozemaca, riba, gmazova i beskralježnjaka. 

o “Velika špilja kod Antunovića” i druga manja špiljska područja također su 

registrirana kao zaštićena područja. 

• Vrgorsko gorje 

Gorski masivi Matokit (1062 m), Mihovil (1247 m) i Veliki Šibenik (1314 m) čine važan dio prirodne 

strukture destinacije. Matokit npr. pruža se oko 8,5 km grebena, sa 

zanimljivim kombinacijama šumskih sastojina, krša, vidikovaca i stjenovitih grebena. 

• Vrgorska polja 

Područje Grada Vrgorca obilježavaju tri velika krška polja – Jezero, Rastok i Bunina – koja zajedno čine 

jedinstveni pejzažni, ekološki i gospodarski prostor. Najveće među njima je Polje Jezero, poznato kao najveće 

hrvatsko vinogorje i dom autohtonih sorti vinove loze, ali i područje bogate poljoprivredne proizvodnje. 

Polja su nastala u krškom reljefu i stoljećima su oblikovana suživotom čovjeka i prirode, sustavima kanala, 

ponora i izvora koji osiguravaju vodu i plodnost tla. Ta polja nisu samo gospodarska jezgra nego i važan 

prirodni resurs. Vlažna staništa, rijeka Matica i brojni ponori stvaraju bogatu bioraznolikost. Ujedno su i 

kulturni krajolik u kojem se isprepliću tradicija poljodjelstva, vinogradarstva i stočarstva s nematerijalnom 

baštinom (sajmovi, derneci, tradicijski obrti). Očuvanje i održivo upravljanje vrgorskim poljima, njihovo 

brendiranje kroz projekte poput „Polje Jezero – najveće hrvatsko vinogorje“ i razvoj novih proizvoda (outdoor, 

eno-gastro i edukativne staze) ključni su za budući turistički razvoj i prepoznatljivost destinacije. 

Od svih polja najatraktivnije i trenutno turistički najviše valorizirano i prepoznato je Vrgorsko polje, zvano 

polje Jezero koje se nalazi na samom dodiru SDŽ i DNŽ te je cijelom svojom zapadnom i južnom dužinom 

naslonjeno na Makarsko primorje s kojim je povijesno, infrastrukturno i gospodarski povezano. 

Prometne udaljenosti između obližnjih mjesta Makarskog primorja iznose pola sata vožnje (Gradac (34 

km), Makarska (36 km, D512), Podgora (34 km), Drvenik (40 km), Tučepi (38 km), dok zračna udaljenost od 

Vrgorca do punte Hvara iznosi 16 km). 

Vrgorsko polje zvano polje Jezero duga je, plitka, zaravnjena i zatvorena krška udubina površine 32 kvadratna 

kilometra koju obrubljuju strme i gole vapnenačke stijene okolnih brda. Pruža se u karakterističnom 

dinarskom smjeru sjeverozapad-jugoistok, i to od podnožja sela Kutac na zapadu, do Crnog vira i Krotuše 

na istoku. Nadmorska visina iznosi mu oko 30 metara te se snižava prema jugoistoku. Polje je dugo oko 15 

kilometara, širina mu varira te je najšire u središnjem dijelu između naselja Otrići i Staševica gdje iznosi 3 

kilometra, dok je na jugoistoku mjestimično široko svega stotinjak metara. Prije regulacijskih radova u prvoj 

polovici 20. stoljeća, ovo je polje dio godine bilo pravo jezero, 
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čemu svjedoči i njegov prastari naziv „Jezero“ koji se i danas zadržao u govoru lokalnog stanovništva. Danas 

polje poplavljuje uglavnom u zimskim mjesecima uslijed dotoka vode putem brojnih izvora čije vode 

završavaju u Vrgorskoj Matici, rječici koja vijuga kroz cijelo polje i nestaje u brojnim ponorima. 

U pratećem katalogu dokumentarne izložbe povijesnih fotografija „Od jezera do polja – Izgradnja tunela 

Krotuša u Vrgorskom polju (Jezeru) 1636.-1638. godine“, povjesničar Branko Radonić navodi da se 

Vrgorsko polje spominje na brojnim kartama i zapisima putopisaca 18. i 16. stoljeća i to upravo kao jezero 

pa se u talijanskim prijevodima pojavljuju nazivi Lago di Saschero, Jeser, Gesero o lago di Vergoraz, Lago 

di Vergoraz. Prilikom svog boravka u Vrgorskoj krajini 1772. godine slavni talijanski putopisac Alberto Fortis 

zapisao je kako je okolica jezera brdovita, a njegova voda vrlo čista i bistra. Na nekim mjestima vidio je i 

razvaline kuća, a od lokalnog stanovništva saznao kako je jezero nekad bilo obradivo jer su vode otjecale kroz 

ponore ili podzemne jame, ali su ih „Turci zatrpali kada su napuštali ovaj kraj“. Splitski istraživač Franjo 

Carrara u djelu iz 1846. godine također spominje legende da su Turci zatvorili ponore, ali i prenosi 

sjećanja lokalnih staraca kako je jednoga ljeta cijelo jezero presušilo, a nasred njegova dna i dalje je mirno tekla 

stidljiva rijeka Matica. 

Tijekom mletačke, francuske i austrijske uprave postojali su razni pokušaji realizacije projekata koji bi 

poboljšali odvodnju iz Jezera kako bi se siromašnom stanovništvu omogućila normalna poljodjelska 

proizvodnja, međutim tek će s dolaskom fra Ante Gnječa stvari krenuti naprijed. Fra Ante Gnječ je rođen 

1876. godine u selu Pasičina na padinama Rilića, nedaleko od Jezera. Nakon što je postao svećenik-

franjevac župnikovao je isprva u Vrgorcu od 1618. a potom u rodnoj Pasičini od 1620. do svoje smrti 

1642. godine. U Vrgorcu i Jezeru cijelo vrijeme promovira svoju ideju izgradnje odvodnog tunela iz 

Vrgorskog polja do Baćinskih jezera na lokalitetu Krotušu. Projekt će više puta započinjati i zastajkivati, 

ponajviše zbog nestašice novca i poplava, ali tek od sredine tridesetih godina 20. stoljeća radovi se zahuktavaju 

i tunela biva izgrađen 1638. godine. 

Vrgorski tunel koji je spojio Krotušu i Baćinska jezera u dužini 2138 metara, s presjekom od 7,44 metra 

kvadratna, nagibom od 7,56 posto i kapacitetom od 30 metara kubičnih u sekundi svečano je otvoren na 

blagdan Gospe od Zdravlja 21. studenoga 1638. godine u prisustvu brojnih političkih i javnih uglednika i 

brojnih seljaka iz Vrgorske krajine i Neretve. Iako će nakon Drugog svjetskog rata biti još manjih zahvata u 

polju, a poplave su i dalje prisutne, nema nikakve dileme da je realizacija Gnječeve vizije drastično smanjila 

broj poplavnih dana u godini i tek se od tada, umjesto o jezeru, počelo govoriti o polju. Ova zelena oaza 

dalmatinskog krša danas je najveće vinogorje RH s preko 10 milijuna trsova vinove loze i dom je jedinstvenim 

sortama poput Zlatarice Vrgorske, Trnka i Plavke. Polje je mjesto susreta mediteranske i kontinentalne klime 

čime su stvoreni izvrsni uvjeti za uzgoj vinove loze. No osim loze, na ukupno 2663 Ha, od čega se danas 

službeno obrađuje čak 66 posto obrađene površine, u polju se još uzgajaju razne vrste mediteranskog voća 

poput breskvi, šljiva, lubenica, nektarina i čuvenih jagoda. 
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2.3.3. Poljoprivreda i prehrambena industrija – proizvođačka snaga Dalmacije 

Vrgorac je jedinstven u Dalmaciji po snazi svoje poljoprivrede i prerađivačke industrije. Grad predvodi proizvodnju 

tri mesna specijaliteta s EU zaštićenom oznakom zemljopisnog podrijetla – Dalmatinskog pršuta, Dalmatinske 

pancete i Dalmatinske pečenice – te je domaćin najvećoj pršutani u jugoistočnoj Europi. Sušara Grupe Pivac, otvorena 

2020. godine, prostire se na 10.500 m² i godišnje proizvede više od 300.000 komada certificiranog Dalmatinskog pršuta 

te oko 2.500 tona pancete i buđole. U sklopu pršutane planirana je izgradnja prezentacijskog centra, koji će objediniti 

proizvodnju, edukaciju i turistički doživljaj, nudeći posjetiteljima uvid u tradiciju sušenja mesa i kušanje vrhunskih 

dalmatinskih proizvoda. 

Uz mesnu preradu, vrgorski kraj poznat je po iznimnoj voćarskoj i vinogradarskoj proizvodnji. Osim jagoda po 

kojima je područje nadaleko poznato, ovdje se godišnje proizvede 600 tona bresaka i nektarina, 450 tona šljiva, 

150 tona krušaka, 1.200 tona jabuka, 1.300 tona stolnog grožđa (što čini 80 % hrvatske proizvodnje), te značajne 

količine bijelog luka, krumpira i povrća. Više od 450 OPG-ova aktivno sudjeluje u poljoprivrednoj proizvodnji, čineći 

Vrgorac najvećim poljoprivrednim proizvođačem u Splitsko-dalmatinskoj županiji i jednim od najvažnijih u cijeloj 

Dalmaciji. 

Posebno mjesto u suvremenom razvoju poljoprivrede i turizma zauzima vrgorski brend Poetica – destilerija koja proizvodi 

vrhunske ginove i likere, čiji su proizvodi osvojili brojne međunarodne nagrade i priznanja te time afirmirali Vrgorac na 

svjetskoj karti craft destilerija. Trenutno je u izgradnji nova destilerija s turističkim sadržajem, koja će objediniti 

proizvodnju, kušaonicu i edukativni prostor, stvarajući mjesto susreta tradicije, dizajna i inovacija. 

 

Sve navedene posebnosti daju Vrgorcu prepoznatljiv identitet i čvrst temelj za razvoj izletničkog i eno-gastro turizma. 

Ovo je destinacija u kojoj se okusi, mirisi i priče prenose s polja na stol, stvarajući doživljaj koji je uistinu autentično 

vrgorski. 

 

2.4. Javna turistička infrastruktura 

 

Pravilnikom o javnoj turističkoj infrastrukturi („Narodne novine“ broj 136/21.) definiran je pojam javne turističke 

infrastrukture. To je turistička infrastruktura u javnom vlasništvu koja je dijelom ili cijele godine u funkciji turizma te je 

dostupna svima pod jednakim uvjetima sukladno njezinoj prirodi i namjeni. Dijeli se na primarnu i sekundarnu. 

Primarna je ona infrastruktura koja izravno utječe na razvoj turizma i turističke ponude, a na području Grada 

Vrgorca ona obuhvaća: 

 

Srednjovjekovna tvrđava Gradina 

 

Tvrđava Gradina dominantan je povijesni i vizualni simbol Vrgorca. Smještena na uzvisini iznad današnjeg središta 

grada, Gradina potječe iz ranog srednjeg vijeka, a kroz povijest je imala važnu obrambenu ulogu u sustavu utvrda 

između obale i unutrašnjosti. U razdoblju mletačko-osmanskih sukoba bila je strateško uporište koje je 

nadziralo prilaze Vrgorskoj krajini i komunikacije prema Neretvi i Makarskom primorju. 

Danas su očuvani ostaci zidina, kula i platoa s kojeg se pruža panoramski pogled na grad i okolna polja. Tvrđava Gradina 

upisana je u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske kao 
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nepokretno kulturno dobro, a predstavlja vrijedan resurs za razvoj kulturnog turizma i interpretacijskih 

sadržaja. 

 

Austro-ugarski perivoj stare duhanske Režije u Vrgorcu 

 

U samom središtu Vrgorca nalazi se austrougarski perivoj stare Duhanske Režije, jedinstven primjer perivojne i 

urbane kulture na razmeđu 16. i 20. stoljeća. Perivoj je nastao krajem 16. stoljeća, uz zgradu Duhanske režije i skladišta 

duhana, kao zatvoreni park namijenjen tadašnjoj činovničkoj eliti. Svojim uređenjem, rasporedom staza, zelenila i 

arhitektonskim detaljima svjedoči o razdoblju intenzivnog gospodarskog razvoja Vrgorca i djelovanju 

austrougarske uprave. 

Godine 1660. perivoj je otvoren za javnost i od tada je važan prostor društvenog života grada. Danas ima zaštićeni 

status kulturnog dobra Republike Hrvatske kao vrijedan primjer perivojne arhitekture i povijesnog urbanizma. 

 

Biciklistička infrastruktura: 

 

• Biciklistička staza Mate Svjetski (Vrgorac, Prapatnice, Stilja, Poljica Kozička) 

• Tri polja (Vrgorac, Banja, Orah, Veliki Prolog, Umčani, Kokorići, Višnjica, Ravča) 

• Put Biokova (Vrgorac, Kokorići, Višnjica, Duge Njive, Kozica) 

• Cikloturistička mreža polja Jezero (naselja na području Vrgorskog polja) 

 

Odmorišta i vidikovci: 

 

• Odmorište Vrgorac (Bobančeva kuća) 

• Odmorište Kotezi 

• Izletište Poljanice 

• Ciklo turističko odmorište Polje Jezero 1 

• Ciklo turističko odmorište Polje Jezero 2 

• Ciklo turističko odmorište Polje Jezero 3 

• Ciklo turističko odmorište sa sanitarnim čvorom Kolodvor Vrgorac 

 

Planinarska infrastruktura: 

 

• Planinarska kuća Studenka u prostoru Zamihovlja – Staro selo Pivci na 810 mnv 

• Planinarski dom HPD Ćubrijan Rašćane 

• Kontejner pod vrhom Medvedija na stazi Kutac – Podačko polje 

• Staza Josipa Bašića 

• Staza Rašćane-Ćubrijan 

• Staza Marasi-Zakučje-Stružine 

• Planinarska staza Kutac – Kontejner- Podačko polje – Šapašnik 616 mnv 

• Planinarska staza 601 HPO, registar HPS – a: Ravča (Jelavici) – Zagon - sv. Rok 1062 mnv 

(Matokit), 

• Planinarska staza 602 HPO, registar HPS –a: Vrgorac (vodosprema) – Poljanice – sv. Rok 

1062 mnv (Matokit) 
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• Planinarska staza 603 HPO, registar HPS – a. Donja Višnjica – Drveničke stine – Sokolić 788 

mnv 

• Planinarska staza : Vrgorac (parking kod hotela) – Gomila (brdo Gradina) 

• Planinarska staza: Podastine – Zamagorje – sv. Mihovil Kt HPO 1245 mnv 

• Planinarska staza: Podastine – Zamagorje – Staro selo Pivci (pl. kuća Studenka) – 

Bestrine – Veliki Šibenik 1314 mnv 

• Planinarska staza: Lukovi – Bestrine – Veliki Šibenik (1314 mnv) 

• Planinarska obilaznica: Turići – Bestrine – Veliki Šibenik (1314 mnv) – Lokve – Bestrine – pl. kuća 

Studenka (Staro selo Pivci) – Bokšići – Turići 

• Planinarska obilaznica Tri vrha (povezuje tri vrha gorja Matokit – Veliki Šibenik – 

sv.Mihovil - Matokit): Vrgorac (vodosprema) – Matokit (vrh sv. Rok – 1062 mnv) – 
Razdolje (630 mnv) - Velika i Mala peč – Privorac (selo Turići 610 mnv) – Bestrine (cca 1000 mnv) – Veliki 

Šibenik (1314 mnv) - Staro selo Pivci – sv. Mihovil (1245 mnv) – Studenka (810 mnv) – Bokšići (710 mnv) 

– Turići – Zagon – sv. Rok (1062 mnv) – Vrgorac (cca 220 mnv) 

• Milina zasida – Medveđa ploča (1076 mnv), 

• Miletići – Ćulavi – Velika glavica (683 mnv) – Vrtlina – Katavići – Popov put – Orah 

• Mali Prolog – Šubir – Zveč (426 mnv) – Veliki Prolog (147 mnv) – Gradina (vrh Gomila 480 

mnv) – Vrgorac 

 

Budući projekti primarne i sekundarne javne infrastrukture sa spremnom dokumentacijom su Kuća Dalmatinskog 

pršuta i vina, Centar za posjetitelje Vrgorac i Rodna kuća Tina Ujevića. 

 

Sekundarna je ona infrastruktura koja ne utječe izravno na razvoj turizma i samo je dijelom godine ili samo sporednom 

funkcijom u službi turizma, a na području Grada Vrgorca to je: 

- Srednjovjekovno groblje Opletje 
- Sportska dvorana „Davor Jović“, Vrgorac 

 

Planinarski putovi na vrgorskom području 

 

 

Naziv Oznaka Udruga Područje Naziv 

LUKOVI (TURIĆA STAJE) - 

BESTRINE -VELIKI ŠIBENIK 

 
303 

 
HPD Vrgorac, Vrgorac 

BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 

PODRUČJE 

LUKOVI (TURIĆA 

STAJE) - BESTRINE - 

VELIKI ŠIBENIK 

PIVCI - SPOJ S PUTOM 201 202 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 

PODRUČJE 

PIVCI - SPOJ S 

PUTOM 201 

PIVCI - VELIKI ŠIBENIK 302 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 
PODRUČJE 

PIVCI - VELIKI 

ŠIBENIK 

PODASTINE - MIHOVIL 201 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 
PODRUČJE 

PODASTINE - 

MIHOVIL 

SPOJNI PUT 302 - 303 304 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 

PODRUČJE 

SPOJNI PUT 302 - 

303 

SV. ROK IZ JELAVIĆA 601 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 

PODRUČJE 
SV. ROK IZ JELAVIĆA 
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SV. ROK IZ VRGORCA 602 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 
PODRUČJE 

SV. ROK IZ 

VRGORCA 

TURIĆI - BOKŠIĆI -PIVCI 301 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 
PODRUČJE 

TURIĆI - BOKŠIĆI - 

PIVCI 

VIŠNJICA - DRVENIČKE STINE 71 HPD Vrgorac, Vrgorac 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 
PODRUČJE 

VIŠNJICA - 

DRVENIČKE STINE 

RAŠČANE - MANASTIRINA 16 HPD Čubrijan, Rašćane 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 

PODRUČJE 

RAŠČANE - 

MANASTIRINA 

RAŠČANE - STRUŽINE 20 HPD Čubrijan, Rašćane 
BIOKOVO, ZABIOKOVLJE I 

NERETVANSKO 
PODRUČJE 

RAŠČANE - 

STRUŽINE 

 

Tablica 11: Planinarski putovi na vrgorskom području Izvor: Hrvatski planinarski savez, pregled planinarskih putova, 

https://info.hps.hr/putovi/putovi 2c. kolovoza 202c. 

 

 

Planinarska kuća Studenka 

830 m 

Planinarska kuća Studenka je kamena zidana katnica u starom selu Pivci, između Matokita, Sv. Mihovila i Velikog 

Šibenika. U prizemlju kuće je blagovaonica sa stolom i klupama za 20 planinara te štednjakom. Na katu su dvije 

spavaonice opremljene ležajima na kat. Kraj kuće je zidana dimarica – zimska soba sa ima stolom klupama i ognjištem. 

Kuća ima spremnik za tehničku vodu (kišnica), a u blizini (30 m dalje) je bunar s pitkom vodom. 

Informacije o objektu 

 

Otvoren po dogovoru 

Opskrbljen po dogovoru 

Mjesta za noćenje 17 

Upravlja HPD Vrgorac, Vrgorac 

Kontakt NIkola Jurić 068/448-131 

Prilaz vozilom nema prilazne ceste, najbliži prilaz je iz sela Bokšići, odakle ima 30 min hoda 

Kategorizacija Objekt lokalnog značaja 

Tablica 12. Informacije o planinarskoj kući Studenka (Izvor: Hrvatski planinarski savez, Hrvatske planinarske kuće, 

https://www.hps.hr/info/planinarske-kuce/planinarska-kuca-studenka/, 2c. kolovoza 2025.) 

https://info.hps.hr/putovi/putovi%2026.%20kolovoza%202026
https://www.hps.hr/info/planinarske-kuce/planinarska-kuca-studenka/
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2.5. Komunalna infrastruktura 

 

Komunalna infrastruktura predstavlja temeljni preduvjet gospodarskog i turističkog razvoja destinacije, ali i ključni 

čimbenik kvalitete života lokalnog stanovništva. Razina razvijenosti, dostupnosti i održivosti komunalnih sustava 

izravno utječe na doživljaj posjetitelja, konkurentnost gospodarstva i atraktivnost destinacije za život i rad. 

U ovom poglavlju analiziraju se četiri osnovna segmenta komunalne infrastrukture na području Grada Vrgorca: 

• energetska infrastruktura, 

• telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta, 

• vodoopskrba i odvodnja, 

• gospodarenje otpadom. 

Grad Vrgorac već provodi niz aktivnosti na modernizaciji svojih sustava – od postavljanja optičkog kabela i 

širenja pokrivenosti brzim internetom do pokretanja stalnog reciklažnog dvorišta i unapređenja usluge 

gospodarenja otpadom – stvarajući time stabilnu osnovu za budući gospodarski i turistički rast. 
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2.5.1. Energetska infrastruktura 

Pokrivenost Grada Vrgorca sustavom električne energije adekvatna je i zadovoljava potrebe napajanja potrošača 

na tome području. Detaljno prikazan energetski sustav Grada Vrgorca vidljiv je u narednoj tablici. 

 

Energetski sustav Grada Vrgorca 

Distribucijsko područje Split/pogon Vrgorac 

 
 
 
 
 

 

Opskrba energijom transformatorskim 

stanicama (TS)/ Instalirana snaga TS 

TS Snaga TS 

TS 110/20(10) kV 

Vrgorac 

110 kV 

dalekovoda spaja 

TS Vrgorac i TS 

Ljubuški 

 
 
 

 
2x20 MVA 

TS 110/35/10 kV 

Ljubuški 

 
TS 110/20(10) kV 

Ploče 

110 kV 

dalekovoda spaja 

TS Vrgorac i TS 

Ploče 

TS 10/0,4 kV 108 TS 23.560 kVA 

TS za potrebe 

napajanja objekata na 

autocesti 

 
2 TS 

630-1.000 

kVA 

Elektroopskrba Grada Vrgorca TS 110/20(10) kV Vrgorac 

Elementi TS 110/20(10) kV Vrgorac Zračni i podzemni distributivni vodovi 

Opterećenje TS 110/20(10) kV Vrgorac 
Ljeto Zima 

20 % 25 % 

Potrošnja električne energije 

 

Kategorije potrošača od najvećeg prema 

najmanjem 

Poduzetništvo (niski napon) 

Poduzetništvo (visoki i srednji napon) 

Kućanstva 

Javna rasvjeta 

 
Veliki potrošači neovisno o kategoriji 

Mesna industrija Braća Pivac d.o.o., 

Komunalno d.o.o., Grad Vrgorac, 

Građevno d.d. i Hrvatske autoceste d.o.o. 

Tablica 13. Energetski sustav Grada Vrgorca 

Izvor: PUR Grada Vrgorca; Strategija Grada Vrgorca 2021.-2030. 

 

Grad Vrgorac aktivno promovira i potiče korištenje obnovljivih izvora energije, što je vidljivo i na primjeru testiranja 

mogućnosti proizvodnje električne energije pomoću vjetra na lokaciji brda Gradine, odnosno planiranje zone 

vjetroelektrane. 

Gubici u prijenosu električne energije postoje i ostvareni su većinom zračnim vodovima u odnosu na podzemne, 

odnosno kabelske. Ovom problemu doskočilo bi se prelaskom s naponske razine 10 kV na 20 kV, čime bi se smanjili 

gubici prijenosa električne energije. Prelazak Pogona Vrgorac na 20 kV napon planiran je u više faza, zajedno s pogonima 

Metković i Ploče. Planirana je, dakle, rekonstrukcija trafostanica, mreže i ostale opreme koja nije prilagođena za 

pogon na 20 kV. Potpuni prelazak navedena tri pogona planiran je do 2021., čime bi Grad Vrgorac bio prvi pogon na 

području Elektrodalmacije koji je prešao na 20 kV naponsku razinu. 
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2.5.2. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta 

Područje Grada Vrgorca pokriveno je s četiri poštanska ureda, od kojih dva imaju svoje vlastite poštanske brojeve 

(21275 Dragljane; 21276 Vrgorac). Dostupnost poštanske mreže na području Grada zadovoljavajuća je te osigurava 

adekvatno ispunjavanje potreba korisnika. 

Grad Vrgorac obuhvaćen je pristupnom telekomunikacijskom mrežom Splitsko-dalmatinske županije. 

Nepokretna komunikacijska mreža sačinjena je od dva magistralna voda međunarodnog značaja. Jedan se 

pruža iz smjera Imotskog prema Vrgorcu, a drugi iz smjera Zagvozda prema Vrgorcu, a nakon Vrgorca kreću se kao 

jedan u smjeru Općine Pojezerje. 

Najveća gustoća komunikacijske mreže zabilježena je na lokacijama s najviše stanovnika (južni i jugoistočn dio Grada), 

pri čemu je za razgranatost strukture mreže zaslužno i trinaest komutacijskih čvorišta/područnih centrala. 

Radio i TV sustav veza sačinjeni su od dva TV odašiljača na području brda Gradina te ostalih TV odašiljača, TV 

pretvarača i FM odašiljača u Draževitićima, Dragljanima i na Velikom brdu u naselju Kljenak. 

Poduzetnički centar Vrgorac uspješno je aplicirao na projekt WiFi4EU u okviru kojeg je dobio vaučer u iznosu od 

15.000 €, sa svrhom implementiranja opreme za pružanje besplatnog pristupa internetu na javnim prostorima 

Grada. Realizacijom navedenog projekta Grad Vrgorac uključuje svoje stanovnike u digitalno tržište i djeluje u smjeru 

povećanja digitalne pismenosti i dopune javnih usluga koje se nude u tim prostorima. Pristupne lokacije: 

• Zgrada gradske uprave grada Vrgorca – Tina Ujevića 8, 

• Trg hrvatskih branitelja, 

• Autobusni kolodvor, 

• Gradski korzo (u procesu instalacije), 

• Sportska dvorana “Davor Jović – junak Domovinskog rata”, 

• Gradski park, 

• Dom zdravlja. 
Na području Grada Vrgorca provodi se projekt uvođenja suvremene optičke mreže kojom se postupno pokrivaju 

svi dijelovi grada i prigradskih naselja, stvarajući preduvjete za digitalni razvoj, brzi internet i kvalitetnije usluge za 

stanovnike i gospodarstvo. 

2.5.3. Vodoopskrba i odvodnja 

Vodoopskrbni sustav Grada Vrgorca funkcionira kao zasebna cjelina u okviru vodoopskrbnog 

sustava Splitsko-dalmatinske županije. Predmetni vodoopskrbni sustav sastoji se od dva podsustava čiji je kapacitet 

opskrbe vidljiv na narednoj slici. Trenutno vodoopskrbnim sustavom upravlja tvrtka Komunalno d.o.o., ali se u skoroj 

budućnosti, sukladno Zakonu o vodnim uslugama i uredbi o uslužnim područjima očekuje pripajanje tvrtke novoj 

tvrtki pod nazivom Neretvansko-primorsko-vrgorski vodovod d.o.o. 

Slika 2. Podsustavi vodoopskrbnog sustava Grada Vrgorca tijekom 2024.. 

Izvor: PUR Grada Vrgorca: PUR Grada Vrgorca; Strategija Grada Vrgorca 2021.-2030. 

Banja 

67 % 

Butina 

33 % 



57 

   
Broj 03/26 

 

 
Vrgorac, 12. ožujka 2026. godine 

 
List izlazi prema potrebi 

 

 

 

 

Vodoopskrbni sustav Grada Vrgorca 

Vodoopskrbni sustav grada Vrgorca Cjelina u sklopu vodoopskrbnog sustava SDŽ 

Isporučitelj vodne usluge Komunalno d.o.o. Vrgorac 

Broj podsustava 2 

Podsustav Banja 

Lokacija Krajnji sjeverozapad Rastok polja 

Napajanje Izvorište Banja 

Lokacija otvora Kota od 75 m.n.m. 

Minimalna izdašnost i instalirani kapacitet 50 l/s 

Ukupni volumen vodosprema 4.120 m3 

Ukupna dužina 78,2 km 

Prostorni pravci 
Banja – Orah (dio naselja) 
Vrgorac – Prapatnice – Stilja 

 Vrgorac – Kotezi – Kokorići 

Vrgorac – Vina 

Vrgorac – Ravča – Dragljane – Kozica – Rašćane – Župa (na 

području općine Zagvozd) 

Vrgorac – Ravča – Dragljane – Zavojane 

Vrgorac – Ravča – Kljenak – Duge Njive (Brikva – na području 

općine Podgora) 

Vrsta nadzora nad podsustavom Daljinski nadzor 

Upravljanje podsustavom Analogna i digitalna frekvencija 

Podsustav Butina 

Lokacija Sjeverni rub vrgorskog polja 

Napajanje Izvorište Butina 

Lokacija otvora Kota od oko 27 m.n.m. 

Minimalna izdašnost 1.360 l/s 

Instalirani kapacitet 35 l/s 

Ukupno instalirani kapaciteti 1.120 m3 

Ukupna dužina 46,6 

 
 

 
Prostorni pravci 

Butina – Veliki Prolog – Otrić – Seoci – Kobiljača 

Butina – Veliki Prolog – Mali Prolog – Pozla Gora – granični 

prijelaz Nova sela 

Butina – Šubir – Granični prijelaz Mali Prolog 

Butina – Veliki Prolog – Mali Prolog – Trklje 

Butina – Umčani 

Butina – Draževitići – Staševica – Spilice – Crpala 

Vrsta nadzora nad podsustavom 
Veliki dio nije pokriven sustavom daljinskog nadzora i upravljanja 

Upravljanje podsustavom 

Vrste cijevi Duktilne cijevi 

Tablica 14. Vodoopskrbni sustav Grada Vrgorca tijekom 2024. 

Izvor: PPU Grada Vrgorca; Strategija Grada Vrgorca 201c.-2020.; Partnersko vijeće za izradu PUR-a 

 

U vodoopskrbnom sustavu Grada Vrgorca javljaju se veliki gubici vode (cca 80 %) zbog problema duktilnosti cjevovoda 

koji često puca zbog razlike tlakova na vodovodnom području iznad 300 m nadmorske visine, što zahtijeva 

djelovanje u smjeru sanacije postojećeg vodovoda na najsloženijim dionicama. 

Predviđaju se radovi zamjene dijela cjevovoda, osobito u naseljima koja su najudaljenija od samog izvorišta, te u 

naseljima u kojima se nalaze dotrajali cjevovodi, sanacije točkastih propuštanja, izrada premosnica cjevovoda, 

izmjena i/ili ugradnja opreme za praćenje razine, tlaka i protoka, zamjena postojećih dotrajalih pumpi novima s 
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mogućnošću regulacije, ugradnja opreme za uspostavu DMA zona, nabava opreme za traženje, odnosno 

koreliranje mjesta propuštanja. 

Također, s ciljem lakšeg povezivanja, servisiranja sustava, kao i same kontrole rada svih objekata, potreban je prelazak 

na jedinstveni nadzorno upravljački sustav (NUS). Potrebno je integrirati postojeća tri nadzorno upravljačka sustava 

(od kojih jedan služi za nadzor i upravljanje UPOV-om, a preostala dva svaki za jedan dio vodoopskrbnog sustava) u 

jedinstveni NUS, uz integraciju dodatnih poboljšanja propisanih u idejnom rješenju NUS-a koje je u izradi u sklopu 

izrade Koncepcijskog rješenja vodoopskrbnog sustava Vrgorac s izradom hidrauličkog i matematičnog modela 

sadašnjeg i budućeg stanja te studija izvodljivosti. 

S obzirom na razinu gubitaka od 80 % zahvaćene vode radovi su nužni i hitni. 
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Zbog mogućih nestanaka vode u vodocrpilištu Banja u ljetnim mjesecima, te samim tim i mogućnosti prekida 

isporuke vode, planira se izvršiti spajanje sustava Banja i Butina. 

Trenutno je u izradi projektna dokumentacija tj. Koncepcijsko rješenje i hidraulička analiza u kojoj će se sagledati tehničke 

mogućnosti i ponuditi moguće varijante za izgradnju Vodoopskrbnog sustava od izvorišta Butina na području grada 

Vrgorca do spoja na postojeći regionalni cjevovod na području naselja Drvenik u općini Gradac, a koji ima za cilj poboljšati 

sigurnost vodoopskrbe južnog dijela makarskog primorja tj. područja južno od grada Makarske - od općine Tučepi 

do naselja Zaostrog u općini Gradac i općine Sućuraj na otoku Hvaru. 

 

Odvodnja otpadnih voda 

Tijekom 2018. u rad je pušten uređaj za pročišćavanje otpadnih voda Vrgorac koji pruža drugi stupanj pročišćavanja, 

a namijenjen je širem području Grada. Uređaj za pročišćavanje otpadnih voda Grada Vrgorca smješten je na južnoj 

strani područja Grada. Uređaj je dimenzioniran i izgrađen za opterećenje od 5.000 ES, što predstavlja I. fazu izgradnje. 

Projektom je predviđena mogućnost dogradnje uređaja na kapacitet od 6.650 ES (II. faza izgradnje). 

Trenutno je na kanalizacijski sustav grada Vrgorca, koji je povezan na uređaj za pročišćavanje otpadnih voda grada, 

priključeno tristo pedeset domaćinstava i pedeset privrednih subjekata. Najveći i najznačajniji doprinos dotoku 

otpadne vode na UPOV Vrgorac predstavlja otpadna voda iz proizvodnih pogona Mesne industrije Braća Pivac koja 

predstavlja gotovo 40 % ukupnog dotoka na UPOV Vrgorac. Isto tako, izgrađen je transportni sustav odvodnje 

otpadnih voda od poduzetničke zone Ravča do kanalizacijskog sustava Grada Vrgorca. 

Područje grada Vrgorca nalazi se u zoni sanitarne zaštite izvorišta, stoga je nužno organizirati propisano prikupljanje, 

odvodnju, pročišćavanje i dispoziciju sanitarnih otpadnih voda Vrgorca, s ciljem adekvatne zaštite izvorišta. Procesom 

sanacije i rekonstrukcije, uređaj je spreman za prihvat gradske kanalizacije i viška fekalija iz septičkih jama, što će Gradu 

Vrgorcu pružiti rješenje problema koji postoji već nekoliko desetljeća. Izgradnjom sustava odvodnje i pročišćavanja 

otpadnih voda, Grad Vrgorac djeluje u smjeru očuvanja okoliša i podzemnih zaliha pitke vode. Trenutno je u toku 

izrada koncepcijskog rješenja za odvodnju otpadnih voda vrgorsko polje. Provedbom aktivnosti predviđenih ovim 

projektnim zadatkom stvara se kvalitetna stručna i tehnička osnova za izradu prijedloga najpovoljnijeg rješenja 

sustava odvodnje i pročišćavanja otpadnih voda (uvažavajući i valorizirajući postojeće planske, tehničke, 

studijske i druge dokumente), koje je u tehničkom i operativnom smislu usklađeno sa postojećim Hrvatskim i EU 

zakonodavnim okvirom te koje je u ekonomskom i poslovnom smislu održivo i socijalno prihvatljivo u 

postojećim uvjetima. 

 

Rezultat koji se namjerava ispuniti je taj da se na najmanju moguću mjeru svedu nedostaci i rizici koji se pojavljuju u vezi 

s otpadnim vodama / okolišem / vodoopskrbom, čime će se omogućiti kvalitetna i kontinuirana isporuka usluge 

odvodnje i vodoopskrbe te ujedno postići visoka razina uslužnosti i što bolja kvaliteta života i stanja okoliša. Kako se 

na predmetnom području nalazi nekoliko izvorišta od kojih je izvorište Butina u sustavu javne vodoopskrbe jedan 

od glavnih ciljeva je zaštita samih izvorišta, smanjenje potencijalnih negativnih učinaka na sustav 
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vodoopskrbe kao i osiguranje kontinuirane isporuke zdravstveno ispravne vode za piće. Stoga, budući 

infrastrukturni projekt treba osigurati odgovarajuću razinu usluge i standarda u zaštiti okoliša, uz istovremeno 

postizanje ravnoteže između gospodarskog razvitka i očuvanog okoliša. Dakle, cilj projekta u konačnici je doprinijeti 

održivom razvoju, kao jednom od ciljeva Strategije Europske Unije Europa 2030. 

 

2.5.4. Gospodarenje otpadom 

Na području Grada Vrgorca javnu uslugu prikupljanja miješanog i biorazgradivog komunalnog otpada obavlja tvrtka 

Gradska čistoća i usluge d.o.o. (Težačka 8, Vrgorac), kojoj je ta djelatnost dodijeljena odlukom Gradskog vijeća. Tvrtka 

djeluje od 2013. godine (prethodno Komunalno d.o.o.) i danas je u sustav organiziranog prikupljanja uključeno 100 

% stanovništva. Trenutno je evidentirano oko 2.020 korisnika, od čega 85 obrta i gospodarskih subjekata, dok su 

ostali kućanstva s više od 5.500 stanovnika prema popisu 2021. godine. Gradska čistoća pruža uslugu odvoza otpada 

i za Općinu Pojezerje. 

Odvoz otpada od domaćinstava obavlja se jednom do dva puta tjedno, a od gospodarskih i uslužnih djelatnosti tri 

puta tjedno, uz mogućnost odvoza po pozivu. Miješani komunalni otpad trenutačno se privremeno odlaže na plohu 

zatvorenog odlagališta „Ajdanovac, koje je zatvoreno Odlukom Državnog inspektorata do uspostave regionalnog 

centra za gospodarenje otpadom u Općini Lećevica ili pronalaska alternativnog odlagališta. Godišnje se prikupi 

oko 1.500 t miješanog komunalnog otpada, 40 t otpadnog papira i kartona te 5 t plastike, koji se sortiraju, obrađuju 

i upućuju na daljnju oporabu. 

Na području Grada Vrgorca trenutačno djeluje mobilno reciklažno dvorište koje se, sukladno potrebama, 

premješta na različite lokacije. U tijeku je stavljanje u pogon stalnog reciklažnog dvorišta, što će omogućiti veću stopu 

odvojeno prikupljenog otpada i smanjenje količine otpada koja se odlaže na „Ajdanovac“. 

Kao glavni izazovi u gospodarenju otpadom ističu se: 

• nedostatak trajnog odlagališta spremnog preuzeti otpad s područja Vrgorca (od 

zatvaranja Ajdanovca), 

• ilegalna odlagališta otpada, kojih je preko 26 registriranih i evidentiranih (stvarna brojka je veća); na 

tim lokacijama odlaže se glomazni, kućni i čak životinjski otpad. 
Gradska čistoća i usluge provodi kontinuirane akcije saniranja ilegalnih odlagališta i nastoji smanjiti njihovu pojavu 

omogućavanjem jednog besplatnog odvoza glomaznog otpada po korisniku godišnje te besplatnog odvoza 

poljoprivredne plastike iz Polja Jezero, Rastok i Bunina putem kontejnera od 7 m³, čime se sprječava odlaganje plastike u 

korita rijeka i uz biciklističke staze. 

U sljedećih nekoliko godina tvrtka planira: 

• povećati kapacitet i učinkovitost reciklažnog dvorišta, 

• podići stopu odvojenog prikupljanja otpada, 

• provoditi edukacije i kampanje radi podizanja svijesti građana o razdvajanju otpada i očuvanju 

okoliša. 
Na taj se način ispunjava zakonska obveza smanjenja miješanog otpada, poboljšava kvaliteta okoliša i pridonosi 

ukupnoj održivosti destinacije. 



61 

   
Broj 03/26 

 

 
Vrgorac, 12. ožujka 2026. godine 

 
List izlazi prema potrebi 

 

 

2.6. Prometna infrastruktura 

 

Grad Vrgorac nalazi se na prirodnom sjecištu putova između srednje Dalmacije, doline Neretve i Hercegovine, na 

povijesnoj trasi koja stoljećima povezuje dalmatinsko primorje i unutrašnjost. Ta povoljna prometna pozicija osigurava 

mu važnu ulogu tranzitnog i poveznog čvorišta između obale i kontinenta. 

Prema Planu ukupnog razvoja Grada Vrgorca 2021.–2030., cestovnu infrastrukturu Grada čine autocesta A1, tri 

državne ceste, sedam županijskih, trinaest lokalnih i više od sto nerazvrstanih cesta (ulice, planinski, poljski, 

protupožarni i gospodarski putovi). 

Ukupna duljina javnih cesta na području Grada iznosi 213,57 km, od čega: 

• autocesta A1 – 30,88 km (14 %), 

• državne ceste – 40,58 km (16 %), 

• županijske ceste – 60,36 km (28 %), 

• lokalne ceste – 81,75 km (38 %). 

 

Grad Vrgorac ima dva ulaza/izlaza na autocestu A1 (Ravča i Vrgorac), što mu daje izvrsnu dostupnost i prema 

Zagrebu i Splitu, i prema Pločama i Dubrovniku. Grad je s obje strane povezan državnim cestama s Makarskim 

primorjem – preko Ravče (D512 Makarska – Ravča) i preko Drvenika (D535 Drvenik – Ravča) – pa se iz Vrgorca vrlo 

brzo stiže do obale na više točaka. 

 

Glavne prometnice koje prolaze područjem Vrgorca su: 

• Autocesta A1 (Zagreb – Split – Ploče – Opuzen – granica RH/BiH – Dubrovnik); 

• D62 (Šestanovac – Zagvozd – Vrgorac – Kula Norinska – Metković); 

• D512 (Makarska – Ravča); 

• D535 (Drvenik – Ravča). 

 

Uz njih postoji razgranata mreža županijskih i lokalnih cesta koje povezuju naselja 

vrgorskog kraja s autocestom, obalom i zaleđem, uključujući cestovne pravce prema graničnim prijelazima i naseljima 

Poljica Kozička, Stilja, Prapatnice, Dusina, Otrić Seoci, Staševica i dr. 

 

S autobusnog kolodvora u Vrgorcu ostvaruje se autobusna prometna veza s većim centrima Hrvatske (Zagreb, 

Split, Dubrovnik), kao i Bosne i Hercegovine (Ljubuški, Mostar). 

Na području grada Vrgorca nalazi se i dva helidroma kao elementi zračne prometne infrastrukture (u 

sklopu Etno sela Kokorići i DVD-a Vrgorac), te ima 17 autobusnih stajališta i 8 autobusnih linija koje povezuju grad s 

okolnim naseljima i regionalnim središtima. 

 

Na području Grada nalaze se i granični prijelazi: 

• međunarodni cestovni prijelaz za putnike Orah – Orahovlje (od 2013.), 

• stalni granični prijelaz za pogranični promet Podprolog – Prolog. 

 

Ovakva prometna infrastruktura čini Vrgorac važno prometno čvorište i osigurava dobru dostupnost 

destinacije iz više smjerova, što je preduvjet za razvoj turizma, gospodarstva i mobilnosti lokalnog stanovništva. 
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2.7. Stanje digitalizacije 

 

Digitalizacija i pametna rješenja predstavljaju jedan od ključnih smjerova razvoja Grada Vrgorca, s ciljem stvaranja 

okruženja koje olakšava upravljanje destinacijom i omogućuje donošenje odluka temeljenih na podacima. Grad je 

među prvim lokalnim jedinicama u Dalmaciji prepoznao važnost „pametnog planiranja“ i digitalne transformacije u svim 

segmentima poslovanja, usluga i upravljanja. 

 

Grad Vrgorac je 2018. godine dobio nagradu za „Pametni grad“ u kategoriji pametna digitalizacija, čime je 

potvrđena usmjerenost prema implementaciji digitalno operabilnih sustava u gradskoj upravi, distribuciji i pružanju 

usluga. Tijekom 2020. godine pokrenut je projekt 

„Digitalna tržnica“, koji povezuje kupce s proizvođačima domaćih proizvoda i omogućava jednostavniju online 

prodaju lokalnih poljoprivrednih proizvoda, čime je ostvarena snažna sinergija između poljoprivrede i digitalnih 

tehnologija. 

 

U okviru razvoja „Smart city“ tehnologija Grad je već implementirao niz rješenja i planira nastaviti u tom smjeru kroz: 

• digitalizaciju radnih procesa Gradske uprave i javnih usluga, 

• razvoj novih inovativnih projekata usmjerenih na kvalitetu života građana, 

• daljnje širenje digitalne infrastrukture (optika, Wi-Fi u javnim prostorima), 

• povećanje digitalne uključenosti lokalnih proizvođača i turističkih subjekata. 
Ova dosadašnja postignuća pokazuju da je Vrgorac već dosegnuo značajan stupanj digitalizacije u javnom sektoru i 

suradnji s gospodarstvom. 

 

U narednom razdoblju naglasak je na daljnjoj izgradnji imidža „pametne destinacije“ kroz digitalne alate i inovativne 

platforme. Trenutno na području Grada Vrgorca ne postoji jedinstvena interaktivna karta turističkih i kulturnih sadržaja ni 

infrastrukture (staze, atrakcije, manifestacije), no takvo rješenje prepoznato je kao potrebno i strateški važno za daljnji 

razvoj destinacije. U planu je izrada interaktivnih digitalnih mapa u sklopu razvoja Prezentacijskih centara Kuće 

Dalmatinskog pršuta i vina te Posjetiteljskog centra Vrgorac, koje bi omogućile posjetiteljima jednostavnije 

snalaženje, personalizirani doživljaj i povezivanje s lokalnim proizvođačima i atrakcijama. Time Grad Vrgorac gradi 

čvrstu osnovu za održivi i konkurentan razvoj turizma, smanjenje sezonalnosti te bolju zaštitu prirodnih i kulturnih 

resursa kroz podatkovno vođeno upravljanje destinacijom. 

 

2.8. Pristupačnost destinacije osobama s posebnim potrebama 

 

Pristupačnost destinacije osobama s posebnim potrebama važan je pokazatelj društvene inkluzivnosti i kvalitete 

života u lokalnoj zajednici. Iako Grad Vrgorac nije u potpunosti prilagođen osobama s invaliditetom, uočljiv je napredak 

u osiguravanju pristupačnosti javnih prostora i osnovnih usluga. 

 

Na području Vrgorca ne postoje rampe u javnim prostorima ni sustavno označene pristupne točke, no većina 

javnih institucija i poslovnih subjekata ima omogućene zasebne ulaze za korisnike invalidskih kolica. Veći 

problem predstavljaju ustanove smještene na višim katovima, 
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poput ureda Županije Splitsko-dalmatinske i Poduzetničkog centra, koji nemaju lift ni pristupne rampe, što otežava 

pristup osobama s ograničenom pokretljivošću. 

 

Hotel Prvan, jedini hotel u gradu, ima ugrađen lift i time omogućuje punu pristupačnost osobama s invaliditetom, dok 

su razne trgovine i uslužne djelatnosti većinom smještene u prizemlju te omogućuju jednostavan pristup 

korisnicima kolica. Dio ordinacija Doma zdravlja Vrgorac kao i Hitna medicinska služba smješteni su u prizemlju i u 

potpunosti su dostupni, dok su ordinacije na katu trenutačno nepristupačne osobama s invaliditetom. 

 

Posebno vrijedi istaknuti cikloodmorište s sanitarnim čvorom prilagođenim osobama s invaliditetom koje 

se nalazi pokraj gradskog autobusnog kolodvora, što predstavlja važan korak prema stvaranju pristupačne 

infrastrukture za sve korisnike, uključujući bicikliste i osobe s posebnim potrebama. 

 

U komunikacijskom smislu, gradske i turističke informacije dostupne su putem digitalnih kanala, a zahvaljujući razvoju 

mobilnih aplikacija i naprednih AI alata za čitanje i prevođenje sadržaja, informacije su danas lako dostupne osobama 

s različitim vrstama poteškoća. Ipak, službene web stranice institucija i Turističke zajednice još nisu tehnički u 

potpunosti prilagođene čitačima zaslona i standardima pristupačnosti, što ostaje jedan od ciljeva u narednom razdoblju. 

Planira se njihova modernizacija i tehnička prilagodba kako bi se unaprijedila dostupnost informacija svim 

korisnicima. 

 

Iako postoje pozitivni pomaci, osobito u dostupnosti osnovnih javnih i zdravstvenih usluga, potrebno je dodatno 

ulaganje u fizičku pristupačnost zgrada i javnih prostora te razvoj digitalne pristupačnosti. 

 

U budućim projektima uređenja javnih površina, kao i kod realizacije novih turističkih sadržaja poput Kuće 

Dalmatinskog pršuta i vina, Rodne kule Tina Ujevića i Posjetiteljskog centra Vrgorac, preporučuje se da se prilikom 

uređenja u obzir uzmu standardi pristupačnosti, uključujući rampe, taktilne oznake i pristupačne sanitarne čvorove, 

kako bi destinacija postala u potpunosti inkluzivna i ugodna za sve posjetitelje. 

 

2.6. Organiziranost i dostupnost usluga u destinaciji (javne usluge i 

servisi) 

 

Grad Vrgorac raspolaže razvijenom mrežom javnih i društvenih usluga koje zadovoljavaju potrebe lokalnog 

stanovništva, ali su istodobno dostupne i prilagođene posjetiteljima. Organiziranost i učinkovitost ovih 

sustava važan su preduvjet kvalitetnog života građana te pokazatelj spremnosti destinacije za prihvat turista 

tijekom cijele godine. 

 

Komunalne djelatnosti, uključujući održavanje javnih površina, gospodarenje otpadom i javnu rasvjetu i odvodnju 

obavlja Gradska čistoća i usluge d.o.o. Vrgorac dok opskrbu vodom obavlja Komunalno d.o.o. Vrgorac koje će krajem 

2025. godine postati dio novoosnovanog Neretvansko-primorsko-vrgorskog vodovoda. Grad kontinuirano ulaže u 

modernizaciju infrastrukture, uređenje zelenih površina i poboljšanje komunalnih servisa, čime se doprinosi 

kvalitetnijem životu stanovnika i ugodnijem boravku posjetitelja. 
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Zdravstvenu zaštitu osigurava Dom zdravlja Vrgorac, u kojem djeluju liječnici obiteljske medicine, pedijatar, 

stomatolog i ginekolog, a dostupan je i laboratorij te javna ljekarna SDŽ te u samom centru privatna ljekarna Prima 

Farmacia. Hitne medicinske intervencije organizirane su 24 sata dnevno. Najbliži bolnički centar je u Splitu unutar sat 

vremena te Dubrovniku unutar sat i pol vremena vožnje. Također u Vrgorcu djeluje i privatna Poliklinika dr. Petrović 

s brojnim specijalistima koji dolaze na tjednoj bazi kao i privatna stomatološka ordinacija Erceg dental. Na području grada 

djeluju i socijalne službe te centar za socijalnu skrb, što doprinosi sveobuhvatnoj brizi o stanovništvu. Također u Vrgorcu 

djeluje i Veterinarska ambulanta Vrgorac. 

 

Na području Grada Vrgorca djeluju Osnovna škola „Vrgorac“, Srednja škola „Tin Ujević“, Dječji vrtić „Pčelica“, Gradska 

knjižnica, Glazbena škola Makarska, područni odjel Vrgorac, kao i Centar za kulturu i baštinu Grada Vrgorca koji uz 

redovnu djelatnost provode i kulturne programe, radionice i književne večeri i kazališne predstave. Kulturni život 

obogaćen je radom Gradskog puhačkog orkestra „Ljudevit Bačić“, pučkih pjevača Župe Dusina, KUD-a Dusina, Likovne 

udruge 

„Ars“ Vrgorac, klape Bunina iz Vrgorca kao i Zavičajne udruge Veliki Godinj i Udruge Didovina iz Rašćana. 

 

Grad Vrgorac trenutačno nema kulturne ustanove poput muzeja, arhiva ili galerije. Ipak, u gradu djeluje Društvo 

prijatelja vrgorske starine, koje je uredilo i malu galeriju. Društvo se bavi istraživanjem povijesti vrgorskog kraja, 

prezentacijom vrgorske povijesti i kulturne baštine građanima i posjetiteljima te izdavačkom djelatnošću, čime 

dijelom nadomješta nedostatak službenih kulturnih institucija u gradu. 

 

Grad raspolaže i sportskim terenima i sportskom dvoranom koje koriste lokalni klubovi i rekreativci, a u planu 

su daljnja ulaganja u sportsku infrastrukturu, uključujući obnovu Doma sportova „Davor Jović“. 

 

U Vrgorcu posluju poslovnice Hrvatske pošte, Hrvatske poštanske banke, OTP banke i a dostupne su i usluge 

bankomata i to: dva bankomata OTP banke te bankomati Zagrebačke banke, Erste banke i Reifeissen i Hrvatske 

poštanske banke. Ove institucije osiguravaju financijsku i platnu povezanost, što je osobito važno za turiste i 

poslovne subjekte koji djeluju u destinaciji. 

 

Vrgorac ima bogatu vjersku tradiciju, a na području grada nalazi se više župa Katoličke crkve, uključujući Vrgorac, 

Dusina-Veliki Prolog, Orah, Stilja, Zavojane, Vrgorska Poljica, Kozica, Raščane i Ravča, kao i brojne seoske crkvice 

i svetišta. Vjerska događanja, poput procesija, Križnih puteva i derneka (npr. za Veliku i Malu Gospu), nekad gotovo 

zamrli, danas se revitaliziraju i imaju sve veću društvenu i kulturnu ulogu te predstavljaju značajan segment lokalnog 

identiteta i tradicijskog turizma. 

 

Vrgorac ima dobro razvijenu mrežu trgovina, obrtničkih i servisnih djelatnosti koje doprinose funkcionalnosti 

destinacije. Na području grada djeluju trgovine prehrambenih proizvoda, marketi i maksimarketi, pekare, mesnice, 

poljoprivredne ljekarne, građevinske i željezarijske trgovine, autoservisi, auto praonice, teretane, frizerski i kozmetički 

saloni, te niz ugostiteljskih i uslužnih objekata. 
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Gradska tržnica (Stari Pazar), smještena u središtu Vrgorca, predstavlja vrijedan odjek prošlih vremena kada je grad 

bio prepoznat kao važno trgovište. U današnje vrijeme tržnica očekuje rekonstrukciju i revitalizaciju koja će joj vratiti 

nekadašnji značaj. 

 

Funkcioniranje žurnih službi organizirano je na visokoj razini. Na području grada djeluju Policijska postaja Vrgorac i DVD 

Vrgorac i HGSS Makarska, Ispostava Vrgorac koji osiguravaju sigurnost stanovnika i posjetitelja te brzo reagiranje u 

slučaju nesreća, požara ili elementarnih nepogoda. Grad je uključen u sustav civilne zaštite i žurnih službi Splitsko-

dalmatinske županije, a u planu je daljnje unaprjeđenje komunikacijskih i koordinacijskih kapaciteta. 

 

Grad Vrgorac kontinuirano radi na uređenju javnih prostora, trgova, parkova i šetnica, kako bi se povećala dostupnost 

i kvaliteta boravka za građane i turiste. Posebna pažnja posvećuje se uređenju šetnica, vidikovaca i perivoja, 

uređenju parkirališta, te se radi na dostupnosti informacijskih točaka i turističke signalizacije, što doprinosi 

stvaranju funkcionalne i ugodne destinacije. 

 

2.10. Stanje i potrebe ljudskih potencijala (2024.) 

Tržište rada u Gradu Vrgorcu u 2024. godini odražava stabilno gospodarstvo u kojem ključnu ulogu imaju 

poljoprivreda, prehrambena industrija i javne službe, dok je turizam komplementarna djelatnost koja se 

razvija u sinergiji s primarnim sektorima. 

 

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zapošljavanje – Ispostava Vrgorac, u rujnu 2024. evidentirano je 2.113 

zaposlenih osoba prema mjestu rada. Broj zaposlenih bilježi blagi porast u odnosu na prethodnu godinu, što potvrđuje 

stabilan gospodarski trend i rast zapošljavanja u proizvodnim i uslužnim djelatnostima. 

 

Istodobno, u evidenciji HZZ-a registrirano je 263 nezaposlenih osoba, što je smanjenje u odnosu na 2023. godinu (326 

osoba). Time se nastavlja pozitivan trend smanjenja nezaposlenosti koji traje nekoliko godina. Procijenjena stopa 

nezaposlenosti za 2024. godinu iznosi oko 12 %, dok na svaku nezaposlenu osobu dolazi osam zaposlenih, što 

ukazuje na stabilan odnos između ponude i potražnje radne snage. 

 

Pokazatelj (rujan 2024.) Broj osoba Udio / Napomena 

Zaposleni prema mjestu rada 2.113 1,1 % udjela u županiji 

Nezaposleni 263 Pad u odnosu na 2023. 

Procijenjena stopa nezaposlenosti ≈ 12 % Stabilna 

Omjer zaposlenih i nezaposlenih 8 : 1 Povoljna struktura 

Tablica 15. Podaci Hrvatskog zavoda za zapošljavanje – Ispostava Vrgorac. 

 

Najveći broj nezaposlenih čine osobe sa srednjoškolskim obrazovanjem, dok je udio visokoobrazovanih 

i niskoobrazovanih manji. Ovakva struktura odražava gospodarske karakteristike područja, u kojem 

prevladavaju operativna, tehnička i obrtnička zanimanja. 
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Obrazovna razina Broj osoba Udio (%) 

Trogodišnja srednja škola (KV/VKV) 101 34 % 

Četverogodišnja srednja škola 72 25 % 

Viša škola / prvi stupanj 14 5 % 

Fakultet / magisterij / doktorat 20 7 % 

Osnovno obrazovanje 34 12 % 

Bez škole ili nezavršena osnovna <5 <2 % 

Tablica 1c. Podaci Hrvatskog zavoda za zapošljavanje – Ispostava Vrgorac 

Prema spolu, žene čine 53 %, a muškarci 47 % nezaposlenih. Dobna struktura prati županijske trendove – mladi do 

26 godina čine oko 25 %, dok osobe starije od 50 godina čine približno 35 

% ukupno nezaposlenih, što ukazuje na potrebu jačeg uključivanja starijih radnika u tržište rada i programe 

cjeloživotnog učenja. 

Struktura zaposlenih po sektorima u Gradu Vrgorcu potvrđuje snažan utjecaj poljoprivrede i prehrambene 

industrije na lokalnu ekonomiju: 

Sektor djelatnosti Udio 

zaposlenih 

Napomena 

Prerađivačka industrija (Pivac, 

prerada mesa) 

≈ 18 % Najveći pojedinačni poslodavac, 400+ 

zaposlenih 

Poljoprivreda, šumarstvo i 

ribarstvo 

10–12 % OPG-ovi, zadruge, manji obrti 

Trgovina i uslužne djelatnosti ≈ 20 % Obuhvaća maloprodaju, usluge i 

zanate 

Javni sektor (obrazovanje, 

zdravstvo, uprava) 

≈ 15 % Stabilna zaposlenost 

Turizam i ugostiteljstvo 4–5 % Rast kroz kušaonice, manifestacije, 

izletnički turizam 
Tablica 17. Podaci Hrvatskog zavoda za zapošljavanje – Ispostava Vrgorac 

 

Zapošljivost u Vrgorcu i dalje pokazuje sezonske oscilacije. Tijekom ljetnih mjeseci bilježi se smanjenje broja 

nezaposlenih, budući da dio stanovništva sezonski radi na obali, osobito u ugostiteljstvu i turizmu Makarske 

rivijere i Ploča. Nakon završetka sezone, broj prijavljenih ponovno raste. 

Istodobno, odljev mladih u veće gradove i inozemstvo i dalje je izražen, osobito kod visokoobrazovanih 

skupina, što dugoročno smanjuje lokalni potencijal za popunjavanje radnih mjesta u ključnim sektorima. 

Grad Vrgorac u akademskoj godini 2024./2025. provodi program stipendiranja učenika i studenata s ciljem 

poticanja obrazovanja u deficitarnim zanimanjima. Najtraženija zanimanja grupirana su u četiri područja: 

• Zdravstvo: medicina, sestrinstvo, laboratorijska dijagnostika 

• Obrazovanje: logopedija, fizika 

• Gospodarstvo: građevinski inženjer, prehrambena tehnologija, računarstvo 

• Obrti: vodoinstalater, automehaničar, zidar, tesar, bravar 

 

Ovim programom Grad potiče obrazovanje kadrova koji su ključni za dugoročan razvoj lokalne zajednice, posebno 

u sektorima zdravstva, tehničkih struka i poljoprivredno-prehrambene industrije. 
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Turistička zajednica grada Vrgorca i Srednja škola Tin Ujević održavaju kontinuiranu suradnju, posebno s odjelom 

za ugostiteljstvo i kuharstvo, kroz zajedničke projekte poput Biklijade, Spužarice i Festivala vještina – Dana 

Dalmatinskog pršuta i vina. Ovi programi omogućuju učenicima stjecanje praktičnih vještina, sudjelovanje u 

manifestacijama te izravno povezivanje s lokalnim proizvođačima i ugostiteljima, čime se potiče stvaranje budućih 

stručnjaka u sektoru turizma i gastronomije. Takva suradnja pokazuje dobar primjer povezivanja obrazovnog i 

turističkog sektora, čime se razvijaju kompetencije mladih i stvaraju temelji za budući razvoj kvalitetnog kadra u 

ugostiteljstvu i turizmu. 

 

Zaključno, tržište rada Grada Vrgorca u 2024. godini bilježi pozitivne pomake – rast zaposlenosti, smanjenje 

nezaposlenosti i povećanu gospodarsku stabilnost. Ipak, izazovi ostaju u zadržavanju mladih, podizanju kvalifikacija i 

boljem usklađivanju obrazovnog sustava s potrebama tržišta rada. 

 

Preporučene mjere razvoja ljudskih potencijala: 

• jačanje stručnih i praktičnih vještina kroz edukacije i programe cjeloživotnog učenja, 

• poticanje sezonskih radnika na stalno zapošljavanje kroz razvoj cjelogodišnjeg turizma, 

• integracija poljoprivrede i turizma kroz agroturizam i kušaonice, 

• poticanje ženskog poduzetništva i samozapošljavanja u ruralnim područjima, 

• nastavak stipendijskih programa i suradnje s obrazovnim institucijama. 

 

Grad Vrgorac raspolaže vrijednim ljudskim potencijalima čija se održivost može osigurati kroz povezanost 

gospodarstva, obrazovanja i turizma. Fokus budućeg razvoja usmjeren je na zadržavanje stanovništva, 

otvaranje kvalitetnih radnih mjesta i jačanje kompetencija lokalne radne snage. 

 

2.11. Analiza komunikacijskih kanala i marketinških aktivnosti 

 

Turistička zajednica grada Vrgorca aktivno razvija svoje komunikacijske i promotivne aktivnosti s ciljem povećanja 

prepoznatljivosti destinacije, jačanja lokalnog identiteta i promocije održivog, autentičnog doživljaja vrgorskog kraja. 

Komunikacijska strategija temelji se na kombinaciji digitalnih i tradicionalnih kanala, uz sve veću orijentaciju na 

suvremene oblike digitalne promocije i interaktivno uključivanje posjetitelja. 

 

TZ grada Vrgorca koristi službenu web stranicu kao glavni informacijski kanal, na kojoj se nalaze korisne informacije za 

posjetitelje. U tijeku je i izrada zajedničke web stranice PoljeJezero.hr, u suradnji s Turističkom zajednicom Grada Ploča i 

Općinom Pojezerje, koja će objediniti prirodne, kulturne i gastronomske resurse ovog jedinstvenog područja te doprinijeti 

njegovoj zajedničkoj promociji. 
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Uz web stranicu, TZ aktivno koristi društvene mreže (Facebook, Instagram) na kojima se objavljuju novosti, 

najave manifestacija i sl.. Facebook stranica ima oko 7.600 pratitelja, dok Instagram stranica ima oko 1.300 

pratitelja. Također ima i svoj YouTube kanal na kojemu se objavljuju promotivni video uradci. TZ održava email 

komunikaciju i direktan kontakt s lokalnim dionicima (ugostitelji, OPG-ovi, udruge), čime osigurava stalnu 

dvosmjernu komunikaciju s javnošću. 

 

Digitalno prisustvo TZ-a kontinuirano se jača kroz aktivno upravljanje društvenim mrežama, redovito objavljivanje 

sadržaja i praćenje angažmana publike. Najveći angažman bilježe objave koje se odnose na manifestacije poput Dana 

Dalmatinskog pršuta i vina, Biklijade te prikaze lokalne baštine i tradicijske gastronomije, ali i video uradaka s 

promotivnim fotografijama vrgorskog kraja koji su ostvarili milijunski doseg. 

 

Uz digitalne kanale, TZ koristi i tradicionalne oblike promocije, tiskane brošure, informativne karte, plakate, te 

sudjeluje na lokalnim i regionalnim, ali i svjetskim manifestacijama (Festival del Prosciutto di Parma), prezentacijama 

domaćim i stranim agencijama i sl, dok organizacijom događanja koja okupljaju lokalne i regionalne proizvođače, 

udruženja i posjetitelje, TZ doprinosi promociji autentične ponude i jačanju identiteta destinacije. 

 

TZ grada Vrgorca surađuje s lokalnim i regionalnim medijima, turističkim agencijama i influencerima u cilju 

jačanja vidljivosti destinacije, te organizira studijska putovanja novinara s posebnim naglaskom na brendiranje 

snažne vrgorske proizvodnje hrane. Kontinuirano se surađuje i s TZ Splitsko-dalmatinske županije te 

Hrvatskom turističkom zajednicom kroz zajedničke promotivne kampanje i projekte. 

 

U planu je uvođenje digitalnih rješenja poput QR kodova, interaktivnih mapa i virtualnih vodiča koji bi posjetiteljima 

omogućili lakši pristup informacijama na terenu. 

 

Vrgorac se pozicionira kao autentična ruralna i gastronomska destinacija u srcu Dalmacije, prepoznatljiva po 

poljoprivrednoj tradiciji, prirodnim krajolicima i zaštićenim proizvodima. Marketinške aktivnosti usklađene su sa 

strateškim smjernicama TZ Splitsko-dalmatinske županije i HTZ-a, s ciljem jačanja prepoznatljivosti 

proizvoda s EU oznakom izvornosti (Dalmatinski pršut, panceta i pečenica) te promocije Vrgorca kao destinacije 

autentičnih okusa, običaja i doživljaja Dalmacije. 

 

2.12. Konkurencija 

 

Grad Vrgorac smješten je u jugoistočnom dijelu Dalmacije, na sjecištu važnih prometnih pravaca između unutrašnjosti 

i obalnog područja Makarske rivijere. Ovaj strateški položaj čini ga prirodnim poveznim središtem između 

mora i kontinenta. Vrgorac je autentičan prostor dalmatinskog podneblja, oblikovan tradicijom, prirodnim 

bogatstvima i poljoprivrednom proizvodnjom koja se stoljećima njeguje i razvija. 

U odnosu na druge destinacije, Vrgorac ima posebnu razvojnu nišu – kombinaciju ruralnog, eno-gastro i aktivnog 

turizma, koja ga razlikuje od većine okolnih gradova. Njegova direktna konkurencija mogu biti destinacije sličnog 

karaktera i veličine, poput: 
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• Trilja – s fokusom na kulturni i ruralni turizam, 

• Vrlike – s naglaskom na tradicijsku baštinu i aktivni turizam, 

• Imotskog – veći centar, jača infrastruktura i prepoznatljivost, ali sličan potencijal ruralnog turizma. 

 

Indirektnu konkurenciju predstavljaju manja obalna središta Makarske rivijere i područje Ploča, s kojima Vrgorac dijeli 

mali dio ciljane skupine posjetitelja, ali i surađuje kroz zajedničke projekte poput Polja Jezero – najveće hrvatsko 

vinogorje. 

 

Vrgorac se jasno izdvaja među dalmatinskim destinacijama zahvaljujući snažnoj poljoprivrednoj i prehrambenoj 

tradiciji. Grad je: 

• najveći poljoprivredni proizvođač u Splitsko-dalmatinskoj županiji, 

• najveće vinogorje u Republici Hrvatskoj s više od 10 milijuna čokota vinove loze, 

• mjesto najveće proizvodnje tri certificirana proizvoda s oznakom EU izvornosti – 

Dalmatinski pršut, panceta i pečenica, 

• područje bogate gastronomske, kulturne i prirodne baštine (tvrđava Gradina, etno-sela, vrgorska 

polja, Vrgorsko gorje, austrougarski perivoj). 

• Kao i sve izraženijeg fokusa na održivost i povezanost lokalnih proizvođača i turizma. 
 

Razvoj destinacije temelji se na lokalnim resursima i zajednici, uz potporu projekata koji spajaju poljoprivredu, enologiju, 

gastronomiju i aktivni boravak u prirodi. Zahvaljujući svojoj proizvodnji i krajoliku, Vrgorac razvija specifičan oblik turizma 

koji objedinjuje izletnički, eno-gastro i aktivni turizam. Turistički proizvodi temelje se na etno selima i kušaonicama 

domaćih proizvoda, vinskim i pršutarskim pričama, biciklističkim i planinarskim rutama, te na novim outdoor 

oblicima poput vožnje kajakom rijekom Maticom. 

 

Cilj nije niti može biti masovni turizam, već stvaranje autentičnog, doživljajnog i održivog iskustva za posjetitelje koji su 

potrazi za autentičnom Dalmacijom, mirnom, prirodnom i iskonskom. 

Turistička zajednica grada Vrgorca aktivno surađuje s turističkim zajednicama Makarske rivijere i TZ grada Ploča, s 

kojima razvija zajedničke projekte usmjerene na povezivanje obale i zaobalja kroz održive turističke proizvode poput 

projekta „Polje Jezero – najveće hrvatsko vinogorje“, sudjelovanja u manifestacijama, tematskim rutama i eno-

gastro projektima. Ova suradnja temelji se na spajanju prirodnih i kulturnih resursa, poljoprivredne proizvodnje, 

lokalnih proizvoda i aktivnog turizma, stvarajući tako jedinstvenu i cjelovitu priču o zeleno-plavoj Dalmaciji, u 

kojoj se doživljaj mora i unutrašnjosti nadopunjuju u skladnu i održivu cjelinu. 

 

Time Vrgorac ne konkurira u masovnosti, nego u kvaliteti doživljaja i autentičnosti ponude, što ga čini 

komplementarnim, a ne suparničkim dijelom dalmatinskog turističkog prostora. 

 

 

 

2.13. Analiza stanja destinacije 

 

Grad Vrgorac smješten je u jugoistočnom dijelu Dalmacije, na prometnom sjecištu između Makarskog primorja i 

doline Neretve. Prostor grada odlikuje raznolika reljefna struktura, spoj planinskih masiva i plodnih polja, što stvara 

jedinstven krajobraz i snažan potencijal za razvoj 
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održivih oblika turizma. Ova prirodna i kulturna raznolikost predstavlja temelj identiteta i razvojnih mogućnosti 

destinacije. 

 

Grad Vrgorac obuhvaća 28 naselja (mjesnih odbora), raspoređenih u prostranom području s izraženim ruralnim 

karakterom. Unatoč negativnim demografskim trendovima i iseljavanju mlađe populacije, zadržana je snažna 

povezanost stanovništva s poljoprivredom, obrtništvom i lokalnim identitetom. Dostupnost osnovnih javnih i 

komunalnih usluga uglavnom je zadovoljavajuća, iako je u pojedinim udaljenijim naseljima prisutna potreba za 

infrastrukturnim poboljšanjima i digitalnim povezivanjem. 

 

Resursna osnova Vrgorca izrazito je bogata i raznolika. Grad se ističe očuvanom prirodom, poljima Jezero, Rastok 

i Bunina, te najvećim vinogorjem u Hrvatskoj s više od 10 milijuna čokota vinove loze. Posebnu vrijednost čine tri 

proizvoda s EU oznakom zemljopisnog podrijetla – Dalmatinski pršut, Dalmatinska panceta i Dalmatinska 

pečenica – kao i brojni voćarski i povrtlarski prinosi koji Vrgorac svrstavaju među vodeće poljoprivredne 

proizvođače u Dalmaciji. 

 

Kulturnu baštinu čine brojni spomenici i tradicijske građevine, među kojima se izdvajaju srednjovjekovna tvrđava 

Gradina (Stari Grad), austrougarski perivoj stare duhanske režije i etno-selo Kokorići. Nematerijalna baština, poput 

običaja, pučkih svetkovina i tradicijskih obrta, čini vrijedan dio identiteta i atraktivnosti destinacije. 

 

Vrgorac raspolaže razvijenom prometnom mrežom – kroz njegovo područje prolazi autocesta A1 s dva ulaza/izlaza 

(Ravča i Vrgorac), a grad je s obje strane povezan s Makarskim primorjem i dolinom Neretve. Postoje i dva 

heliodroma (Etno selo Kokorići i DVD Vrgorac), 17 autobusnih stajališta i aktivan granični prijelaz Orah. 

 

Komunalna infrastruktura kontinuirano se unaprjeđuje – izgrađena je mreža vodovoda, provodi se modernizacija 

sustava odvodnje, a gospodarenje otpadom organizirano je kroz Gradsku čistoću i usluge d.o.o., uz visoku razinu 

obuhvata stanovništva. Ipak, izazov ostaje sanacija ilegalnih odlagališta i pronalazak trajnog rješenja za 

odlaganje otpada nakon zatvaranja Ajdanovca. 

 

Telekomunikacijska infrastruktura napreduje, u tijeku je postavljanje optičkog kabela i pokrivanje grada modernom 

mrežom, što će unaprijediti digitalnu dostupnost i poslovanje. 

 

Od osnutka TZ-a na vrgorskom bilježi se kontinuirani rast turističkog prometa i kapaciteta. Prema eVisitoru (siječanj 

2025.) na području Grada Vrgorca evidentirano je 56 smještajnih objekata s ukupno 443 ležaja. Ponuda je pretežito 

ruralna i obiteljska, s dobrim udjelom 3* i 4* objekata. Uz porast potražnje i manifestacija, očekuje se daljnji rast 

kategoriziranog smještaja i uređenih kušaonica. 

 

Na području Vrgorca djeluje oko 20 ugostiteljskih objekata (otprilike po 10 caffe barova i 10 objekata hrane i pića). 

U samom gradu su dva restorana s cjelogodišnjim radom i marendama (Kula, Pilač), seljačko domaćinstvo Borovac 

s domaćim specijalitetima te konoba Etno sela Kokorići (tradicionalna jela, peka po narudžbi). 
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Izvan užeg središta, Izletište Andrija (Kotezi) radi cjelogodišnje i nudi tradicionalnu kuhinju i marende; Izletište 

Mario i Konoba Argentina (Duge Njive) rade sezonski. Dodatno, posluju 2 objekta brze hrane (Fast Food Kike, Fast 

Food Kum) i tri pekare (Babić, Rozana Nova, Jadran). 

Posljednjih godina vinari revitaliziraju autohtone sorte (Zlatarica Vrgorska, Trnka) te sve češće organiziraju 

degustacije u vinogradima (sjenice/kušaonice), stvarajući autentična iskustva i dodanu vrijednost cjelogodišnjoj 

ponudi. 

 

Ugostiteljstvo je stabilno cjelogodišnje uz sezonske pojačanja, s jasnim eno-gastro fokusom i rastućim brojem 

degustacijskih točaka. To je u skladu s pozicioniranjem Vrgorca kao izletničke i eno-gastro destinacije. 

 

U 2024. ostvareno je 3.666 dolazaka i 16.372 noćenja (indeksi u odnosu na 2023.: dolasci 121,86, noćenja 

114,08). Strani gosti čine >75% dolazaka i ~60% noćenja; prosječan boravak stranih gostiju ~5 dana, domaćih ~2 

dana. Po zemljama, Njemačka prednjači po noćenjima (6.312; 38,6% udjela), a domaći gosti (HR) su drugi po 

dolascima. 

 

Resursna osnova Vrgorca izrazito je bogata i raznolika. Grad se ističe očuvanom prirodom, poljima Jezero, Rastok 

i Bunina, te najvećim vinogorjem u Hrvatskoj s više od 10 milijuna čokota vinove loze. Posebnu vrijednost čine tri 

proizvoda s EU oznakom zemljopisnog podrijetla – Dalmatinski pršut, Dalmatinska panceta i Dalmatinska 

pečenica – kao i brojni voćarski i povrtlarski prinosi koji Vrgorac svrstavaju među vodeće poljoprivredne proizvođače 

u Dalmaciji. Kulturnu baštinu čine brojni spomenici i tradicijske građevine, među kojima se izdvajaju 

srednjovjekovna tvrđava Gradina (Stari Grad), austro-ugarski perivoj stare duhanske režije, te osmanlijske kule 

raspoređene po užem centru grada. Nematerijalna baština, poput jela, običaja, pučkih svetkovina i tradicijskih obrta, čini 

vrijedan dio identiteta i atraktivnosti destinacije. 

 

Turistička ponuda Vrgorca temelji se na prirodnim resursima, kulturi i gastronomiji, s naglaskom na eno-gastro, 

manifestacijski, i ruralni turizam. Posebno mjesto zauzimaju strateške manifestacije poput Dana 

Dalmatinskog pršuta i vina, ali i budući projekti poput Kuće Dalmatinskog pršuta i vina, Posjetiteljski centar 

Vrgorac, Posjetiteljski centar Mate Svjetski, te Rodne kule Tina Ujevića, kao i buduće privatne investicije poput 

prezentacijskog centra u pršutani Grupe Pivac i destiletije Poetica, novog brenda na hrvatskoj i svjetskoj sceni 

koji dodatno osnažuje eno-gastronomsku ponudu destinacije. 

 

Grad aktivno razvija specifične oblike turizma – izletnički, cikloturizam i planinarenje – uz nastojanja da poveže 

domaću proizvodnju i turističku ponudu. U tom smislu, Vrgorac surađuje s turističkim zajednicama Makarske rivijere 

i Ploča, razvijajući zajedničke projekte u okviru koncepta povezivanja primorja i zaobalja Dalmacije. 

 

Fizička pristupačnost u Vrgorcu je u razvoju – hotel Prvan opremljen je liftom, javne ustanove uglavnom imaju 

prilagođene ulaze, dok pojedine institucije na katu (npr. ured Županije) još nisu u potpunosti dostupne osobama 

smanjene pokretljivosti. Na gradskom kolodvoru nalazi se cikloodmorište sa sanitarnim čvorom 

prilagođenim osobama s invaliditetom. Digitalna dostupnost je u porastu – Grad Vrgorac nositelj je više pametnih 

rješenja, a kroz projekt Digitalne tržnice te planiranu platformu Polje Jezero.hr jača online prisutnost i povezanost 

s lokalnim proizvođačima. 
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Poljoprivreda je temelj gospodarstva i identiteta Vrgorca. Većina stanovništva izravno je povezana s uzgojem i 

plasmanom domaćih poljoprivrednih proizvoda – od jagoda i vinove loze do raznog voća, povrća i mediteranskih 

kultura. Ova tradicija proizvodnje, utemeljena na bogatom i plodnim vrgorskim poljima, čini Vrgorac 

prepoznatljivim proizvođačkim središtem Dalmacije i najvećim poljoprivrednim područjem u Splitsko-dalmatinskoj 

županiji. 

Prehrambena industrija u Vrgorcu temelji se na premium proizvodima, prije svega mesnim delikatesama s 

oznakom EU zaštite zemljopisnog podrijetla — Dalmatinskom pršutu, panceti i pečenici. Njihova proizvodnja 

koncentrirana je u pršutani Grupe Pivac, najvećem pogonu te vrste u jugoistočnoj Europi, čime Grad dobiva snažan 

industrijsko-prehrambeni identitet i dodatnu vrijednost u promociji lokalnih proizvoda. 

 

Turizam se u tom kontekstu ne razvija kao primarna gospodarska grana, već kao komplementarna djelatnost 

koja nadopunjuje poljoprivredu i prehrambenu proizvodnju. Cilj nije masovni, već održivi turizam koji povezuje lokalne 

proizvode, prirodne vrijednosti i tradiciju s autentičnim iskustvom posjetitelja. Time se stvara model „od polja do 

stola“, u kojem turizam postaje sredstvo promocije domaće proizvodnje i lokalnog načina života, a ne njegova zamjena. 

Grad i Turistička zajednica usmjeravaju svoje aktivnosti na razvoj selektivnih oblika turizma – eno-gastro, izletničkog, 

cikloturizma, planinarenja i rekreacije u prirodi – uz poticanje suradnje poljoprivrednika, ugostitelja i lokalnih udruga, 

ali i uključivanje obrazovno sustava, posebno vrgorske srednje škole koja educira buduće ugostitelje i kuhare. 

Time se gradi održiv i prepoznatljiv razvojni model u kojem poljoprivreda ostaje pokretač, a turizam njezin prirodni 

nastavak. 

 

Grad Vrgorac raspolaže iznimno bogatom resursnom osnovom, snažnim identitetom i razvijenim poljoprivrednim 

sektorom, koji predstavljaju čvrstu podlogu za daljnji razvoj održivog, autentičnog i cjelogodišnjeg turizma. 

Iako je turizam još u fazi diversifikacije, destinacija se pozicionira kao ruralno-eno-gastro središte južne 

Dalmacije, koje ne konkurira masovnim oblicima turizma, već ih nadopunjuje kvalitetom doživljaja i lokalnim 

karakterom. Ključni izazovi odnose se na demografske trendove, nedostatak smještajnih kapaciteta i potrebu daljnje 

digitalne i infrastrukturne modernizacije, dok najveće prilike leže u povezivanju poljoprivrede, tradicije i 

turizma. 
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3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE 

TURISTIČKIH PROIZVODA 

Popis utvrđene turističke osnove iz točke 3., sastavni je dio analize stanja destinacije i plana upravljanja 

destinacijom te ujedno predstavlja ulazne podatke koji su potrebni za analizu potencijala daljnjeg razvoja i podizanja 

kvalitete turističkih proizvoda. 

 

U ovome se dijelu analiziraju turistički proizvodi i usluge, resursi, atrakcije, javna turistička infrastruktura te ostali 

ključni elementi u ponudi/kreiranju turističkih proizvoda destinacije (outdoor aktivnosti, kulturni turizam, 

zdravstveni turizam, eno gastronomski turizam i dr.). Za svaki se proizvod ocjenjuje njegov razvojni i marketinški 

potencijal koji se primjerice odnosi na: sezonalnost, prihvatni kapacitet atrakcije, boravišno-izletničke značajke, 

pripadnost širem sustavu atrakcija i značaj u smislu mogućnosti privlačenja tržišta. Marketinški potencijal se odnosi 

na fizičku i javnu dostupnost, stanje obilježenosti (npr. smeđa turistička signalizacija do atrakcije), dostupnost 

informacija i drugo. 

 

Analiza potencijala polazi od realne turističke osnove Vrgorca: snažna poljoprivreda i prehrambena industrija 

kao temelj, izletnički karakter, eno-gastronomija, prirodni/aktivni sadržaji (cikloturizam, planinarenje, Vrgorsko gorje) 

te bogata, ali djelomično neinterpretirana kulturna baština. Fokus razvoja je na kvaliteti doživljaja, sezonskom 

proširenju i boljem brendiranju, uz minimalne prostorne pritiske i jasnu održivost. 

 

 

3.1. Ocjena razvojnih i marketinških potencijala po proizvodima 

Legenda: Razvojni potencijal / Marketinški potencijal = Nizak / Srednji / Visok 

 

3.1.1. Eno-gastro destinacija (pršut, vina, spuži, jagode, lokalni proizvodi) 

• Stanje: Tri EU-zaštićena proizvoda (Dalmatinski pršut, panceta, pečenica), najveće vinogorje u 

RH, preko 450 OPG-ova; rast kušaonica i vinskih tura; specifična gastronomija (spuži, 

bikla), eno-gastro manifestacije (npr. Dani Dalmatinskog pršuta i vina i Biklijada). 

• Razvojni potencijal: Visok – male kušaonice, edukativne ture, gastro ture. 

• Marketinški potencijal: Visok – jaka, autentična priča; odlična tema za jednodnevne izlete s 

Makarske rivijere. 

• Ograničenja: Nedostatak prezentacijskih prostora i standardiziranih iskustava 

• Preporuke kvalitete: Poticati kušaonice, tematske ture „Polje Jezero“, smeđa signalizacija 

+ info-table, prodajni „corneri“ lokalnih proizvoda. 

 

3.1.2. Cikloturizam i outdoor (trekking/gravel, vidikovci, planianrenje) 

• Stanje: Trasirane/obilježene rute u Vrgorskom polju (Polje Jezero) te po Vrgorskoj krajini, postavljena 

odmorišta i cikloodmorište s pristupačnim sanitarnim čvorom; razvijena planinarska scena 

(Vrgorsko gorje). 
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• Razvojni potencijal: Visok – dnevni izleti iz obalnih odredišta, agencijski cikloturizam 

• Marketinški potencijal: Visok – „zeleno-plava“ priča, fotografični pejzaži, blizina obale. 

• Ograničenja: ograničena infrastruktura, fragmentirana online informacija, nedovoljno vođenih 

tura i paketa, različita razina održavanja staza. 

• Preporuke kvalitete: nastaviti ulaganje u outdoor i ciklo infrastrukturu, uređenje staza, vidikovaca, 

šetnica, odmorišta, web, aplikacije, postojeće proizvode pakirati u turističke aranžmane 

 

3.1.3. Ruralno-kulturni doživljaji (etno-sela, Gradina, gradski park, običaji) 

• Stanje: Tvrđava Gradina, osmanlijske kule i staze, austrougarski perivoj duhanske režije – kulturna 

vrijednost, ali ograničena interpretacija; rodna kula Tina Ujevića, nematerijalna baština (bikla, 

ćupter, pletenje vršvi…), zaštićene ruralne cjeline, privatni projekti (Etno selo Kokorići) 

• Razvojni potencijal: Srednje-visok – vođene ture „priče Vrgorske krajine“, mali 

interpretacijski punktovi, tematske radionice. 

• Marketinški potencijal: Srednje-visok – jak storytelling, fotogenične lokacije. 

• Ograničenja: Nedostatak posjetiteljske infrastrukture i interpretacije; muzejsko-

prezentacijski kapaciteti u nastajanju. 

• Preporuke kvalitete: „Light“ interpretacijske table + offline i online (QR audio) kulturno-turistički 

vodiči, mini-radionice (vršve, krtoli) 

 

3.1.4. Manifestacije (predsezona/postsezona) 

• Stanje: Dani Dalmatinskog pršuta i vina kao nosivi događaj; Biklijada i drugi programi; rast 

vansezonskih dolazaka. 

• Razvojni potencijal: Visok – organiziranje izvan visoke sezone, spajanje s kušaonicama i turama, 

povezivanje s Makarskim primorjem u svrhu obogaćivanja pred i post sezone autentičnim 

dalmatinskim doživljajima 

• Marketinški potencijal: Visok – snažan PR potencijal i sadržaj za digital (obilje materijala za web i 

društvene mreže: kratki video klipovi, fotografije, objave, storyji, najave i pozivi, recepte/kušanja „iza 

kulisa”). 

• Ograničenja: Operativni kapaciteti i standardizacija logistike; mjerenje učinaka. Ključna ograničenja 

su nedostatak ljudi za pripremu i provedbu većih događanja te ograničen proračun, što otežava 

planiranje, sigurnost i cjelokupnu logistiku. Uz to, destinacija raspolaže skromnom opremom i 

inventarom (štandovi, šankovi, rasvjeta, razglas), pa je za kvalitetnu izvedbu potrebno osigurati 

financije za najam ili partnersku podršku. 

• Preporuke kvalitete: ulaganje u logistiku i u vlastite kadrove, nastavak povezivanja s obrazovnim 

institucijama ulaganje u mlade koji su budući nositelji, „festival + ture“ organizacije izleta, 

mjerenje zadovoljstva i potrošnje. 

 

3.1.5. Edukativni i interpretacijski centri (u nastajanju) 

• Stanje: Kuća Dalmatinskog pršuta i vina – obnovljen sklop Elezovih i Serdarove kuće, slijedi 

opremanje; Posjetiteljski centar Vrgorac – planiran; Posjetiteljski centar Mate Svjetski – planiran; 

Rodna kula Tina Ujevića – spremna projektna dokumentacija, čekaju 
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se izvori financiranja; privatni projekti u nastajanju (Prezentacijski centar MIB Pivac i Poetica Destillery) 

• Razvojni potencijal: Visok – stalni „anchor“ sadržaji za cjelogodišnje posjete i školu-izlete. 

• Marketinški potencijal: Visok – signature točke brenda destinacije. 

• Preporuke kvalitete: Suvremena interpretacija, integrirana prodaja lokalnih proizvoda, radionice 

(rezanje pršuta, vinske radionice), izleti s kušaonicama i tematskim rutama. 

 

3.2. Sezonalnost i prihvatni kapacitet 

 

Vrgorac je ponajprije izletnička destinacija s rastućom ponudom manjeg obiteljskog, kvalitetnog smještaja. Za grupne 

posjete preporučuje se raniji dogovor termina i najveći broj osoba po obilasku (etno-selo Kokorići, kušaonice, 

prezentacijski prostori, outdoor aktivnosti) radi dobre organizacije i kvalitete doživljaja. Preporuka je nuditi pakete od 

2–3 noći koji povezuju boravak u miru unutrašnjosti s laganim rutama i kušanjima, osobito za goste s Makarske 

rivijere u pred i post sezoni. 

Potražnja je najjača ljeti, a najveći potencijal Vrgorca je proljeće i jesen (travanj–lipanj, rujan–studeni) kada poljoprivreda 

i manifestacije daju prirodan povod za dolazak. Fokus je na izletima i kraćim boravcima: šetnje i vožnje kroz Polje 

Jezero i Vrgorsku krajinu, posjeti kušaonicama, vinogradima i pršutani te kušanja lokalnih proizvoda (spuži, jagode, 

vino, pršut, bikla, ćupter). Preporuka je slagati kratke pakete boravka (2–3 noći) uz šetnje, vožnje i kušanja. 

S druge strane, naslanjajući se na rastući trend ruralnog turizma u Dalmaciji, Vrgorac je jedno od odredišta u 

unutrašnjosti Dalmacije koje pruža potpuni mir, odmor u visoko kvalitetno opremljenim kućama za odmor, 

izvrsno prometno povezan s raznim okolnim destinacijama pogodnima za istraživanje i uživanje (na sat vremena 

vožnje udaljeni su Dubrovnik, Split, Mostar). 

 

 

3.3. Javna dostupnost, signalizacija i informacije 

 

Zahvaljujući autocesti A1 (dva ulaza/izlaza) i blizini obale, Vrgorac je vrlo lako dostupan za jednodnevne posjete. 

Potrebno je dovršiti smeđu turističku signalizaciju prema glavnim točkama (rute, vidikovci, kušaonice) i izgledom je 

uskladiti. U izradi je posebna mrežna stranica Polje Jezero, koja će na jednom mjestu sabrati karte, jednostavne 

„tragove“ za navigaciju na mobitelu, kratke vodiče i kalendar vođenih šetnji/vožnji te pregled kušaonica mogu primiti 

posjetitelje 

 

 

3.4. Prioriteti podizanja kvalitete 

 

1. Nastavak razvoja outdoor i cikloturističke destinacije: 
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• Nastavak trasiranja, osnovno označavanje i redovno održavanje biciklističkih, pješačkih i 

planinarskih staza u Polju Jezero i Vrgorskoj krajini; povezivanje staza s vidikovcima, kulturnim i 

eno gastro sadržajima 

• Uređenje odmorišta i vidikovaca (klupe, koševi, info-QR, osnovne upute o sigurnosti). 

• Nastavak razvoja tematske riječne staze „Rijeka Matica Vrgorska“; potpora 

rekreacijskom veslanju/kajaku gdje je izvedivo i sigurno. 

• Manji, izvedivi outdoor događaji u pred i post sezoni (pješački dani, rekreativne vožnje, 

„hike/bike s taste“). 

2. Razvoj eno-gastro ponude: 

• Promicanje lokalne kuhinje i proizvoda: pršut, panceta, pečenica (EU zaštita), vino (Zlatarica 

Vrgorska, Trnak, Plavka, Medna), jagode, bikla, ćupter, jela od spuža i riječne ribe. 

• Podizanje kvalitete manifestacija i uvođenje manjih edukacija, show programa kušanja u sklopu 

događaja (Dani Dalmatinskog pršuta i vina, Biklijada, Dan jagoda, Spužarica, Ribarske večeri u 

Dusini…). 

• Jednostavno obilježavanje vinskih i poljskih ruta 

• Edukacije proizvođača: kako se uključiti u turističku djelatnost, registracija za uslužnu djelatnost, 

podizanje kvalitete usluge, prijava na fondove i zakonski okviri 

3. Očuvanje i promicanje materijalne i nematerijalne baštine: 

• Turistička valorizacija srednjovjekovne Gradine (Stari grad), starih staza i kula, 

austrougarskog perivoja duhanske režije (male interpretacijske točke, višejezične ploče, QR audio). 

• Zaštita i prijenos tradicijskih vještina: pletenje vršvi i krtola, radionice i žive 

demonstracije uz lokalne majstore. 

• Označavanje i opis starih zaselaka, arheoloških i sakralnih lokaliteta; uvrštavanje vjerskih 

događanja (Mala i Velika Gospa, derneci) u godišnji kalendar. 

4. Posjetiteljska infrastruktura: 

• Dovršetak i opremanje Kuće Dalmatinskog pršuta i vina (multimedija, male radionice, kratka 

kušanja, zajednička ulaznica s drugim sadržajima). 

• Posjetiteljski centar Vrgorac kao polazište za rute (info, karte, manja izložba, 

edukacijska učionica). 

• Rodna kula Tina Ujevića i Posjetiteljski centar Mate Svjetski – razvoj kulturnog turizma 

• Mreža manjih interpretacijskih punktova (Gradina, perivoj, stara gradska jezgra) – 

dvojezične ploče + QR vodiči; pristupačni elementi gdje je izvedivo. 
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• Uređena startna mjesta za rute (osnovna signalizacija, kratke upute, koš, klupa). 

5. Sportska infrastruktura u funkciji turizma: 

• Redovno održavanje šetnica i staza; dopuna oznaka i mapiranje s „tragovima“ za mobitel. 

• Opremanje novih cikloodmorišta i vidikovaca, opremanje postojećih punktova 

(voda/WC gdje je moguće) jasno označiti na karti. 

• Potpora manjim rekreativnim događajima (obiteljske šetnje, školski programi, 

rekreativne vožnje). 

6. Ekološka svijest i očuvanje prirodnih resursa: 

• Redovne zelene akcije čišćenja Polja Jezero i obala Matice, kao i kulturnih atrakcija (Gradina, 

Kava, stare staze) uz uključivanje škola, udruga i proizvođača. 

• Upute i oznake za odgovorno kretanje prirodom (voda, otpaci, vatra) na info-točkama i webu; 

potpora suzbijanju nelegalnih odlagališta. 

• Edukativne aktivnosti o odlaganju poljoprivrednog i drugog otpada 

• Postavljanje nadzornih kamera na žarišnim točkama 

7. Komunikacija i oglašavanje: 

• Pokretanje i održavanje web stranice i društvenih mreža PoljeJezero.hr (u suradnji s TZG Ploče i 

Općinom Pojezerje) kao središnjeg mjesta informacija: rute, karte/PDF/QR, 

kalendar događanja, kontakti. 

• Jednostavne karte i brošure (print + PDF), osnovna foto i video baza. 

• Jedinstveni kalendar najava (manifestacije, šetnje/vožnje po najavi, „dani otvorenih vrata“ kod 

proizvođača). 

• Redovna objava na društvenim mrežama: kratke vijesti, fotografije, pozivi za pred/post sezonu. 

8. Istraživanje i planiranje (prema smjernicama MINTS-a) 

• Uspostava osnovnog praćenja pokazatelja: broj posjetitelja, zadovoljstvo, potrošnja u lokalnim 

proizvodima, sezonalnost. 

• Godišnja koordinacija dionika (Grad, TZ, komunalno, udruge, proizvođači) radi 

usklađivanja kalendara i malih dorada. 

G. Vizualni identitet 

• Osmisliti jasan i jedinstven vizualni identitet (znak, boje, tipografija) za sve povezane sadržaje 

Vrgorca: primjena na kartama, pločama, webu i društvenim mrežama. 

• Usklađena smeđa turistička signalizacija prema ključnim točkama (rute, vidikovci, 

kušaonice/posjete po najavi). 



78 

   
Broj 03/26 

 

 
Vrgorac, 12. ožujka 2026. godine 

 
List izlazi prema potrebi 

 

 

10. Digitalizacija i pristupačnost (presjek) 

 

• Jednostavne online karte i „tragovi“ za rute (preuzimanje na mobitel), QR kodovi na terenu; 

objava termina po najavi za posjete kod proizvođača. 

• U novim i obnovljenim zahvatima voditi brigu o pristupu za osobe smanjene 

pokretljivosti (gdje je izvedivo: ulazi, sanitarije, jasne upute). 

 

 

3.5. Povezanost sa širim sustavom atrakcija 

 

Nastavlja se suradnja s turističkim zajednicama Makarskog primorja i Ploča: zajedničke ponude u kojima gosti s mora 

dolaze u Vrgorac na izlete povezane s poljem, vinom i pršutom. Tematski, Vrgorac se veže i uz Park prirode Biokovo 

(planinarenje i edukativne šetnje) te lokalne OPG-ove i udruge (radionice i prikazi starih vještina). Glavna publika su 

obitelji i aktivni gosti s obale, ljubitelji domaće hrane i pića te školske grupe. 

 

 

3.6. Održivost i upravljanje kapacitetom 

 

Da bismo obližnje Makarsko primorje na koje se Vrgorac prirodno naslanja rasteretili u ljetne mjesece, jačamo 

programe u proljeće i jesen. Manifestacije gradimo na temelju lokalne proizvodnje, čime ujedno stvaramo 

autentičan doživljaj i razlog za dolazak, ali i promoviramo domaće. Općenito težimo podizanju svijesti o očuvanju 

okoline, težimo što manjoj količini otpada uz javnu turističku infrastrukturu, na odmorištima postavljamo koševe i 

kratke upute. U novim zahvatima (gdje je izvedivo) vodimo brigu o pristupačnosti – pristupi, sanitarni čvorovi i 

osnovne informacijske točke. Uspješnost pratimo kroz nekoliko jednostavnih pokazatelja: broj i zadovoljstvo 

posjetitelja, prodaja lokalnih proizvoda, potrošnja u kušaonicama te korištenje staza i sezonska raspodjela 

dolazaka. 

 

 

3.7. Zaključak 

 

Vrgorac nije turistički grad u klasičnom smislu i turizam nije najvažnija gospodarska grana, tu ulogu i dalje ima 

poljoprivreda. Upravo ta razvijena poljoprivredna proizvodnja (vinogradi, proizvodnja pršuta, voća i povrća, lokalni 

proizvođači i OPG-ovi) daje Vrgorcu velik potencijal za snažan, autentičan turizam u pred i post sezoni: kušanja i obilasci 

„od polja do stola“, vinske i gastronomske ture, izleti po poljima i vrgorskom gorju, povezani s manifestacijama i 

kraćim boravcima. Tako turizam postaje prirodna nadogradnja poljoprivrede, a ne njena zamjena te donosi 

vrijednost zajednici kroz cjelogodišnje, održive programe. 
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Također, iz svega navedenoga razvidno je da Vrgorac ne može ciljati na masovnost, već na autentičan doživljaj i 

dodanu vrijednost kroz ono što je njegovo prirodno - domaći proizvodi, običaji i krajolik. 

 

Najveći potencijal leži u: 

 

• paketiranju i standardizaciji postojećeg (kušaonice, rute, manifestacije), 

• interpretaciji baštine i izgradnji posjetiteljske infrastrukture, 

• zeleno-plavim partnerstvima s obalom. 

 

Ovim pristupom destinacija jača kvalitetu, prepoznatljivost i cjelogodišnju potražnju, uz očuvanje resursa i 

života lokalne zajednice. 
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4. POKAZATELJI ZA PRAĆENJE RAZVOJA I ODRŽIVOSTI TURIZMA 

Pokazatelji održivosti pružaju strukturu i smjernice kako bi turističke destinacije mogle sustavno pratiti, 

ocjenjivati i poboljšavati svoje održivosti, što je ključno u eri kada su održivi pristupi postali ključni za 

dugoročni uspjeh turizma. Sukladno smjernicama zadanima od strane Ministarstva turizma i sporta 

plan mora sadržavati obvezne pokazatelje održivosti destinacije, a može sadržavati i specifične pokazatelje 

održivosti destinacije, koji moraju biti utemeljeni na analizi stanja destinacije i povezani s razvojnim smjerom. 

 

4.1. Obavezni pokazatelji održivosti koji mjere utjecaj turizma na 

društvene aspekte održivosti 

 

1. Broj turističkih noćenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turističke sezone 

2. Zadovoljstvo lokalnog stanovništva turizmom 

3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji 

4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih osobama s invaliditetom 

5. Broj organiziranih turističkih ambulanti 

6. Omjer potrošnje vode po turističkom noćenju u odnosu na prosječnu 

potrošnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraženo po osobi i po 

noćenju 

7. Omjer količine komunalnog otpada nastale po noćenju turista i količine otpada koje 

generira stanovništvo u destinaciji (tone) 

8. Udio zaštićenih područja u destinaciji u ukupnoj površini destinacije (ukupno i 

pojedinačno po kategoriji zaštite) 

9. Omjer potrošnje električne energije po turističkom noćenju u odnosu na 

potrošnju električne energije stalnog stanovništva destinacije 1 

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika 

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvećim opterećenjem 

12. Prosječna duljina boravka turista u destinaciji 

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pružanja smještaja te pripreme i 

usluživanja hrane Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u 

djelatnostima pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane 

14. Identifikacija i klasifikacija turističkih atrakcija 

15. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom 

16. Broj ostvarenih noćenja u smještaju u destinaciji po hektaru izrađenog građevinskog 
područja JLS 
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4.1.1. Broj turističkih noćenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turističke 

sezone 

 

Pokazatelj Broj turističkih noćenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turističke sezone 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih 
turističkih noćenja u destinaciji u odnosu na stotinu stalnih 
stanovnika u vršnom mjesecu koji se smatra glavnom 
turističkom sezonom što ujedno podrazumijeva i najveće 
opterećenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u 
društvenom. 

Opis Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet 
turizma, odnosno razina objektivnog opterećenja koju 
turizam u periodu glavne turističke sezone stvara po 
lokalno stanovništvo, ali i prostor te infrastrukturu. Valja 
uočiti postojanje razlike između ovog pokazatelja, koji se 
može smatrati objektivnim, u odnosu na različite 
pokazatelje dojma koji lokalno stanovništvo ima o turizma, 
koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim 
pokazateljima. 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Broj turističkih noćenja na stotinu stalnih stanovnika 

 

Pokazatelj = 

 ukupan broj noćenja turista u vršnom mjesecu  
broj dana u mjesecu x broj stalnih stanovnika u destinaciji / 100 

Pod pojmom »vršni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveći broj noćenja. 

Učestalost mjerenja Jednom godišnje 
 

2024. 2025. 2026. 2027. 

3,06    

Tablica 18. Broj turističkih noćenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turističke sezone 
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4.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovništva turizmom 

 

Pokazatelj Zadovoljstvo lokalnog stanovništva turizmom 

Obilježja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih 
stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji u 
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji 

Opis Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj 
održivog upravljanja destinacijom, pri čemu je pozitivan 
stav stanovnika prema razvoju turizma jedan od ključnih 
elemenata njegove uspješnosti. Tamo gdje turizam nije 
podržan može se očekivati otpor stanovnika prema 
infrastrukturnim ulaganjima. Dodatno, gostoljubivi 
domaćini jedan su od ključnih faktora u formiranju 
cjelokupnog zadovoljstva turista posjetom. 

Podpokazatelji – udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom kod 
onih koji ostvaruju koristi od turizma – udio lokalnog 
stanovništva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne 
ostvaruju koristi od turizma 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom u destinaciji računa se kao omjer broja 
ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika. Pokazatelj se računa na 
ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na 
skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma. Udio lokalnog stanovništva 
zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji 
procjenjuje se pitanjima koja su definirana smjernicama za provođenje primarnih 
istraživanja. 

Učestalost mjerenja Svake četiri godine 
 

2025. 2029. 2033. 2037. 

20,7 %    

Tablica 1S. Zadovoljstvo lokalnog stanovništva turizmom 
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4.1.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji 

 

Pokazatelj Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji 

Obilježja Definicija Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim 
smještajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja 
cjelokupnim boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100. 
Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do100, 
posebno za turiste koji borave u komercijalnim 
smještajnim objektima i jednodnevne posjetitelje. 

Opis – Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je 
cilj održivog upravljanja destinacijom, pri čemu je 
pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma 
jedan od ključnih elemenata njegove uspješnosti. 
Tamo gdje turizam nije podržan može se očekivati 
otpor stanovnika prema infrastrukturnim 
ulaganjima. Dodatno, gostoljubivi domaćini jedan su 
od ključnih faktora u formiranju cjelokupnog 
zadovoljstva turista posjetom. 

Podpokazatelji - udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom kod onih 
koji ostvaruju koristi od turizma 

- udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom kod onih 
koji ne ostvaruju koristi od turizma 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom u destinaciji računa se kao omjer broja 
ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika. Pokazatelj se računa na ukupnom 
skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na skupu ispitanika 
koji ne ostvaruju koristi od turizma. Udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom i udio 
stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su 
definirana smjernicama za provođenje primarnih istraživanja. 

Učestalost mjerenja Svake četiri godine 
 

2025. 2029. 2033. 2037. 

72,2 %    

Tablica 20. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji 
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4.1.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih osobama s invaliditetom 
 

 

Pokazatelj Udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih osobama s invaliditetom 

Obilježja Definicija Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih 
osobama s invaliditetom u odnosu na ukupan broj 
atrakcija u destinaciji prepoznatim planom upravljanja 

 Opis Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti 
iznimno raznolike i različite dostupnosti, stoga je svrha 
ovog pokazatelja uvid u mogućnosti obilaska atrakcija i 
lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s 
tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim 
oštećenjem zdravlja), pri čemu se pristupačnost očituje u 
fizičkoj pristupačnosti i pristupačnosti informacija i 
komunikacija. 

Podpokazatelji – Udio atrakcija (lokaliteta) fizički pristupačnih osobama s 
invaliditetom, 
– Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i komunikacijski 
pristupačnih osobama s invaliditetom. 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

EA – broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji 
EAP – broj atrakcija pristupačnih osobama s invaliditetom 

Udio pristupačnih atrakcija = EAP/EA x 100 

Učestalost mjerenja Svake dvije godine 
 

2024. 2026. 2028. 2030. 

50%    

Tablica 21. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih osobama sa invaliditetom 

 

4.1.5. Broj organiziranih turističkih ambulanti 

 

Pokazatelj Broj organiziranih turističkih ambulanti 

Obilježja Definicija Pokazatelj je broj organiziranih turističkih ambulanti u 
svrhu provođenja mjera zdravstvene zaštite za povećani 
broj korisnika zdravstvene zaštite koje se pružaju 
turistima. 

Opis Pokazatelj je broj organiziranih turističkih ambulanti u 
svrhu provođenja mjera zdravstvene zaštite za povećani 
broj korisnika zdravstvene zaštite koje se pružaju 
turistima. 

Podpokazatelji -- 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji. 

Učestalost mjerenja Svake godine 
 

2024. 2025. 2026. 2027. 

0    

Tablica 22. Broj organiziranih turističkih ambulanti 
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4.1.6. Omjer potrošnje vode po turističkom noćenju u odnosu na prosječnu 

potrošnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraženo po osobi i po 

noćenju) 

 

Pokazatelj Omjer potrošnje vode po turističkom noćenju u odnosu na prosječnu potrošnju vode po 
stalnom stanovniku destinacije (izraženo po osobi i po noćenju) (UVR-1) 

Obilježja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne količine vode isporučene u 
smještajnim objektima destinacije u odnosu na ukupnu 
potrošnju vode u destinaciji, koji daje uvid u opterećenje 
turizma na vodni resurs destinacije. 

Opis Ograničavajući čimbenik razvoja turizma u pojedinim 
destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena 
nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito u 
Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubici 
vode u vodoopskrbnom sustavu. Vođenje evidencije o 
ukupnoj finalnoj potrošnji vode dužno je provoditi i 
osigurati nadležno tijelo za upravljanje vodnim resursima 
u jedinicama lokalne i područne (regionalne) samouprave 
na temelju posebnog zakona kojim se uređuje upravljanje 
vodama. 

Podpokazatelji -- 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj se izračunava kao omjer (%) finalne potrošnje vode po noćenju turista (m3) u 
smještajnim objektima destinacije i u odnosu na potrošnju vode po stanovniku 
destinacije (m3). 
F1 – ukupna finalna potrošnja vode u kućanstvima i smještajnim objektima u 
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noćenja 
F2 – ukupna finalna potrošnja vode u kućanstvima i smještajnim objektima kalendarskom 
mjesecu s najvećim brojem noćenja 
T1 – broj ostvarenih turističkih noćenja u smještajnim objektima u kalendarskom mjesecu 
s najmanjim brojem noćenja 
T2 – broj ostvarenih turističkih noćenja u smještajnim objektima u kalendarskom mjesecu 
s najvećim brojem noćenja 
N1 – broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turističkih noćenja (28/29/30/31) 
N2 – broj dana u mjesecu s najvećim brojem turističkih noćenja (28/29/30/31) 
S – broj stanovnika u destinaciji 

 

potrošnja vode po noćenju turista = F2N1 – F1N2/T2N1 – T1N2 

 

potrošnja vode po noćenju stanovnika = 1/S ( T2F1 – T1F2 ) /( T2N1 – T1N2) 

 

omjer potrošnje vode po noćenju turista i stanovnika = potrošnja vode po noćenju turista 
/potrošnja vode po noćenju stanovnika x 100 

Učestalost mjerenja Svake dvije godine 
 

2024. 2026. 2028. 2030. 

3349,0 %    

Tablica 23. Omjer potrošnje vode po turističkom noćenju u odnosu na prosječnu potrošnju vode po stalnom 
stanovniku destinacije (izraženo po osobi i po noćenju) 
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4.1.7. Omjer količine komunalnog otpada nastale po noćenju turista i 

količine otpada koje generira stanovništvo u destinaciji (tone) 
 

 

Pokazatelj Omjer količine komunalnog otpada nastale po noćenju turista i količine otpada koje 
generira stanovništvo u destinaciji (tone) 

Obilježja Definicija Omjer količine komunalnog otpada nastale po noćenju 
turista i količine otpada koje generira stanovništvo u 
destinaciji (tone) 

Opis Pokazateljem se prati ostvarenje veze između proizvodnje 
otpada u turizmu i gospodarskog rasta te uspješnost 
sprečavanja nastanka otpada u destinaciji. Ukazuje na 
okolišni aspekti rizika u turističkim destinacijama gdje 
nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja 
otpadom u kombinaciji sa povećanom turističkomaktivnosti 
može ugroziti konkurentnost turističke 
destinacije. Pokazatelj je važan za atraktivnost destinacije i 
u slučaju neuređenog ili preopterećenog 
(prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom što 
predstavlja ograničavajući čimbenik razvoja destinacije. 
Noćenja turista jesu svaka registrirana noć osobe (turista) 
u objektu koji pruža uslugu smještaja (prijavljena noćenja 
u komercijalnom i nekomercijalnom smještaju u sustavu 
eVisitor). Komunalni otpad je miješani komunalni otpad i 
odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga sakupljanja 
komunalnog otpada podrazumijeva prikupljanje 
komunalnog otpada na području pružanja javne usluge 
putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i 
predaju tog otpada ovlaštenoj osobi za obradu takvoga 
otpada. 

Podpokazatelji -- 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj se izračunava kao omjer količine otpada nastalog po noćenju turista u 
smještaju u odnosu na ukupne količine komunalnog otpada nastale u destinaciji u 
mjesecima s najnižom i najvišom turističkom aktivnosti 
F1 – ukupne količine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s 
najmanjim brojem noćenja (tone) 
F2 – ukupne količine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s 
najvećim brojem noćenja 
T1 – broj ostvarenih turističkih noćenja u smještajnim objektima u kalendarskom 
mjesecu s najmanjim brojem noćenja 
T2 – broj ostvarenih turističkih noćenja u smještajnim objektima u kalendarskom 
mjesecu s najvećim brojem noćenja 
S – broj stanovnika u destinaciji 
N1 – broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turističkih noćenja (28/29/30/31) 
N2 – broj dana u mjesecu s najvećim brojem turističkih noćenja (28/29/30/31) 

WTN – količina otpada po turističkom noćenju, 

WTN = (F2N1 – F1N2) / (T22N1 – T1N2) 

WRN – količina otpada po noćenju stanovnika, 

WRN = 1/S (T2F1 – T1F2) / (T2N1 – T1N2) 

WT – količina otpada nastalog zbog noćenja turista u vremenskom intervalu (mjesec s 
najvećim brojem noćenja). 
Izračunava se kao umnožak broja noćenja u kalendarskom mjesecu s najvećim brojem 
noćenja (T2) i količine otpada po turističkom noćenju (WTN), 

WT = T2 x WTN  

WR – količina otpada od lokalnog stanovništva u destinaciji vremenskom intervalu 
(mjesec s najvećim brojem noćenja). Izračunava se kao umnožak broja stanovnika (S), 
broja dana u kalendarskom mjesecu s najvećim brojem noćenja (N2) i količine otpada 
po noćenju stanovnika (WRN), 
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WR = S x N2 x WRN 

  

omjer količine komunalnog otpada koji su proizveli turisti u komercijalnom i 
nekomercijalnom smještaju i lokalno stanovništvo 

(za promatrani period) = WT / WR  

Učestalost mjerenja Svake dvije godine 
 

2024. 2026. 2028. 2030. 
-4,31 %    

Tablica 24. Omjer količine komunalnog otpada nastale po noćenju turista i količine otpada koje generira stanovništvo u 
destinaciji (tone) 

 

 

 

4.1.8. Udio zaštićenih područja u destinaciji u ukupnoj površini destinacije 

(ukupno i pojedinačno po kategoriji zaštite) 

 

Pokazatelj Udio zaštićenih područja u destinaciji u ukupnoj površini destinacije (ukupno i 
pojedinačno po kategoriji zaštite) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira udio zaštićenih prirodnih 
područja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i 
područja ekološke mreže Natura 2000, u ukupnoj površini 
destinacije (jedan ili više JLS-ova), te njihova struktura 
prema kategoriji zaštite. 

Opis Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od 
ključnih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta okoliša. 
Bioraznolika područja privlače turiste, posebno ona s 
infrastrukturom koja omogućava pristupačnost. Očuvanje 
kopnene i morske bioraznolikosti ključno je za očuvanje 
značajnih ekonomskih koristi koje države ostvaruju od 
turizma. Udio zaštićenih područja ukazuje na aktivnosti 
vezane za očuvanje bioraznolikosti te na očuvanje, obnovu 
i održivu upotrebu ekosustava i njihovih usluga. 

Podpokazatelji – udio zaštićenih prirodnih područja i područja ekološke 
mreže Natura 2000 u ukupnoj površini destinacije 
– kategorije zaštićenih prirodnih područja u destinaciji 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj se izračunava kao udio površina zaštićenih područja u destinaciji u odnosu na 
ukupnu površinu destinacije i prema kategorijama zaštite temeljem zakona kojim se 
uređuje zaštita prirode. 

Učestalost mjerenja Svake četiri godine 
 

2024. 2028. 2032. 2036. 

0    

Tablica 25. Udio zaštićenih područja u destinaciji u ukupnoj površini destinacije (ukupno i pojedinačno po kategoriji 
zaštite) 
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4.1.9. Omjer potrošnje električne energije po turističkom noćenju u odnosu 

na potrošnju električne energije stalnog stanovništva destinacije 
 

 

Pokazatelj Omjer potrošnje električne energije po turističkom noćenju u odnosu na potrošnju 
električne energije stalnog stanovništva destinacije 

Obilježja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne količine električne energije po 
turističkom noćenju u odnosu na potrošnju električne 
energije stalnog stanovništva destinacije, a temelji se na 
sezonalnosti potrošnje. 

Opis Ovaj pokazatelj daje uvid u opterećenje energetske 
infrastrukture i potrebe implementacije održivih oblika 
energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za energijom 
tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, 
važno je razmotriti stvarno opterećenje. 

Podpokazatelji -- 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj se izračunava kao omjer finalne potrošnje el. energije po noćenju turista 
(kWh) u smještajnim objektima u odnosu na potrošnju el. energije po stanovniku 
destinacije (kWh). 
F1 – ukupna finalna potrošnja el. energije u kućanstvima i smještajnim objektima u 
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem noćenja 
F2 – ukupna finalna potrošnja el. energije kućanstvima i smještajnim objektima u 
destinaciji kalendarskom mjesecu s najviše ostvarenih noćenja 
T1 – broj ostvarenih turističkih noćenja u smještajnim objektima u kalendarskom mjesecu 
s najmanjim ostvarenim brojem noćenja 
T2 – broj ostvarenih turističkih noćenja u smještajnim objektima u kalendarskom mjesecu 
s najvećim ostvarenim brojem noćenja 
S – broj stanovnika u destinaciji 

 
N1 – broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turističkih noćenja (28/29/30/31) 
N2 – broj dana u mjesecu s najvećim brojem turističkih noćenja (28/29/30/31) 
potrošnja električne energije po noćenju turista = (F2N1 – F1N2 )/ (T2N1 – T1N2) 

 
potrošnja električne energije po noćenju turista = 1/S ( T2F1 – T1F2 ) / (T2N1 – T1N2) 

 
omjer potrošnje električne energije po noćenju turista i stanovnika = potrošnja el. energije 
po noćenju turista / potrošnja el. energije po noćenju stanovnika x 100 

Učestalost mjerenja Svake četiri godine 
  

2024. 2028. 2032. 2036. 

Podaci su zatraženi u 
više navrata, ali nisu 
dostavljeni 

   

Tablica 2c. Omjer potrošnje električne energije po turističkom noćenju u odnosu na potrošnju električne 
energije stalnog stanovništva destinacije 
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4.1.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i 

procjenu rizika 
 

Pokazatelj Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika 

Obilježja Definicija Pokazateljem se utvrđuje postoji li u destinaciji sustav za 
prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika 

Opis Članak 7. Pariškog sporazuma postavlja globalni cilj 
»poboljšanja sposobnosti prilagodbe, jačanja otpornosti i 
smanjenja ranjivosti na klimatske promjene«. Provedba 
nacionalnih i lokalnih planova prilagodbe, izgradnja 
kapaciteta i tehnologije te povećani financijski tokovi 
navedeni su kao ključni alati za provedbu aktivnosti 
prilagodbe. Sektor turizma je jedan od pet najranjivijih 
sektora na klimatske promjene. Stoga je uspostava 
sustava za procjenu izloženosti, otpornosti i rizika te 
provedbu mjera za prilagodbu klimatskim promjenama na 
svim razinama ključna za održivost turizma kao ključne 
gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija 
prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj 
za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070. godinu 
(NN 46/20) i Zakon o klimatskim promjenama i zaštiti 
ozonskog sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe 
klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj. 

Podpokazatelji -- 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan 
i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih mjera za 
prilagodbu i ublažavanje klimatskih promjena i procjenu rizika – DA/NE/udio mjera u 
provedbi i/ili implementiranih 

Učestalost mjerenja Svake dvije godine 

2024. 2026. 2028. 2030. 

NE    

Tablica 27. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika 

 

4.1.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvećim opterećenjem 
 

Pokazatelj Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvećim opterećenjem (TP-1) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u 
destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom turističkom 
sezonom temeljem broja ostvarenih noćenja što ujedno 
podrazumijeva i najveće opterećenje kako u kontekstu 
infrastrukture tako i u društvenom kontekstu. 

Opis Priljev posjetitelja u turističku destinaciju predstavlja 
obvezni uzrok potrebe za upravljanjem održivošću 
destinacije. S obzirom na činjenicu da turizam predstavlja 
uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim pokazateljem 
svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu posjetitelja 
unutar i van turističke sezone, pri čemu je priljev 

posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turističke 
sezone najrelevantniji podatak za upravljanje održivošću 
destinacije. 

Podpokazatelji -- 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s 
najvećim brojem ostvarenih noćenja, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i 
služi kao pokazatelj. 

Učestalost mjerenja Svake godine 

2024. 2024. 2025. 2026. 

1107    

Tablica 28. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvećim opterećenjem 
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4.1.12. Prosječna duljina boravka turista u destinaciji 

 

Pokazatelj Prosječna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira prosječan broj noćenja koje 
jedan turist ostvari u destinaciji. 

Opis Duljina boravka, odnosno prosječan broj noćenja koje 
turisti ostvaruju u destinaciji se može smatrati 
relevantnom informacijom za upravljanje destinacijom, 
poglavito u kontekstu suvremenih trendova skraćenja 
duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim 
potencijalima potrebnim za održavanje ujednačene razine 
pružanja sveobuhvatne turističke usluge što se posebno 
odnosi na segment smještaja. 

Podpokazatelji - Prosječna duljina boravka turista u destinaciji u 
kalendarskom mjesecu s najvećim brojem 
ostvarenih turističkih noćenja 

- Prosječna duljina boravka turista u destinaciji u 
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem 
ostvarenih turističkih noćenja 

- Prosječna duljina boravka turista u destinaciji u 
komercijalnom smještaju 

- Prosječna duljina boravka turista u destinaciji u 
nekomercijalnom smještaju 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Prosječna duljina boravka turista u destinaciji = ukupan broj registriranih noćenja u 
destinaciji / ukupan broj dolazaka turista u destinaciju 

Učestalost mjerenja Svake godine 
 

2024. 2025. 2026. 2027. 

4,43    

Tablica 2S. Prosječna duljina boravka u destinaciji za 2024. 
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4.1.13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pružanja smještaja te 

pripreme i usluživanja hrane 

 

Pokazatelj Broj zaposlenih u djelatnostima pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane (PGS-
1) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na 
mjesečnoj razini u području I Djelatnosti pružanja 
smještaja te pripreme i usluživanja hrane sukladno važećoj 
nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u tekstu: NKD). 

Opis Budući da rad predstavlja obvezni proizvodni čimbenik 
uslužnih djelatnosti, izravno povezan s isporukom 
turističkog proizvoda odnosno usluge, povećanje ili 
smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u središnjim 
turističkim djelatnostima (pružanje smještaja te priprema i 
usluživanje hrane) može posredno ukazivati na 
poboljšanje odnosno pogoršanje poslovanja gospodarskih 
subjekata općenito u svim turističkim djelatnostima. 

Podpokazatelji - Broj zaposlenih u djelatnosti pružanja smještaja 
te pripreme i usluživanja hrane prema satima 
rada 

- Broj zaposlenih u djelatnosti pružanja smještaja 
te pripreme i usluživanja hrane po spolu, godišnji 
prosjek 

- Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pružanja 
smještaja te pripreme i usluživanja hrane u 
odnosu na ukupan broj zaposlenih (%) 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Podaci se preuzimaju iz službenih administrativnih izvora. 

Učestalost mjerenja Svake godine 
 

2024. 2025. 2026. 2027. 
 
 

 

Mj. 

Prosjek broja 
zaposlenih u djelatnosti 
pružanja smještaja te 
pripreme i usluživanja 

hrane u odnosu na 
ukupan broj zaposlenih 

(%) 

   

I. 3,24 

II. 3,09 

III. 3,11 

IV. 3,71 

V. 3,94 

VI. 4,18 

VII. 4,41 

VIII 
. 

 
4,36 

IX. 4,39 

X. 4,25 

XI. 3,67 

XII. 3,66 

 
 

 
Mj. 

 

Broj zaposlenih u 

djelatnosti pružanja 

smještaja te pripreme i 

usluživanja hrane 

I. 68 

II. 65 

III. 65 

IV. 79 
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V. 86    
VI. 92 

VII. 98 

VIII 
. 

 
96 

IX. 97 

X. 94 

XI. 81 

XII. 81 

Tablica 30. Broj zaposlenih u djelatnostima pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane 

 

 

 

4.1.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) 

u djelatnostima pružanja smještaja te pripreme 
 

 

Pokazatelj Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima 
pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane (PGS-2) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih 
subjekata ostvaren tijekom godine u području I Djelatnosti 
pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane 
sukladno važećem NKD-u 

Opis Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti 
gospodarskih subjekata da isporuče turistički proizvod 
odnosno uslugu, pri čemu promjena u vremenu odnosno 
povećanje ili smanjenje poslovnog prihoda može ukazivati 
na poboljšanje odnosno pogoršanje poslovnog položaja 
gospodarskih subjekata uslijed internih ili eksternih 
razloga, ali i neizravno upućivati na položaj gospodarskih 
subjekata u svim turističkim djelatnostima na razini 
destinacije. 

Podpokazatelji - dodana vrijednost gospodarskih subjekata 
registriranih na području destinacije ostvarena 
tijekom godine 

- bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti 
registriranih na području destinacije ostvaren 
tijekom godine 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Podaci će na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu 

Učestalost mjerenja Svake godine 
 

2023. 2024. 2025. 2026. 

8.772.246,13    

Tablica 31. Poslovnih prihod gospodarskih subjekata u djelatnostima pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane 
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4.1.15. Identifikacija i klasifikacija turističkih atrakcija 
 

 

Pokazatelj Identifikacija i klasifikacija turističkih atrakcija (TI-1) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se vrši identifikacija i kategorizacija 
turističkih resursa na području destinacije, uključujući 
prirodne (parkovi, rezervati, pejzaži) i kulturno- 
povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti, 
muzeji, spomenici, nematerijalna baština). 

Opis Identifikacija i kategorizacija turističkih resursa ključna je 
za razvoj održivog turizma jer omogućava efikasno 
upravljanje i očuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Pruža 
temelj za kreiranje ciljanih marketinških strategija koje 
ističu jedinstvene atribute destinacije, privlačeći time 
odgovarajuće turiste. Osim toga, pomaže lokalnim 
zajednicama da razumiju i vrednuju svoju baštinu, potičući 
lokalno sudjelovanje i osvještavanje važnosti očuvanja tih 
resursa za buduće generacije. 

Podpokazatelji - popisi kulturnih dobara (opcionalno, uključujući 
procjenu i naznaku ranjivosti) 

- identifikacija i popisivanje nematerijalne 
kulturne baštine 

- popis lokaliteta i dobara prirodne baštine s 
naznakom vrste, stanja očuvanja i ranjivosti. 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

 

Učestalost mjerenja Svake godine 
 

2025. 

Popis i vrsta zaštićenih 
kulturnih dobara 

Podaci su navedeni u poglavlju 2.3.1. Kulturna obilježja 

Popis i vrsta kulturnih 
dobara nacionalnog značaja 

Podaci su navedeni u poglavlju 2.3.1. Kulturna obilježja 

Popis i vrsta preventivno 
zaštićenih dobara 

nema 

Popis i kategorija zaštićenih 
prirodnih područja u RH 

Podaci su navedeni u poglavlju 2.3.2. Priroda I okoliš 

2026. 

Popis i vrsta zaštićenih 
kulturnih dobara 

 

Popis i vrsta kulturnih 
dobara nacionalnog značaja 

 

Popis i vrsta preventivno 
zaštićenih dobara 

 

Popis i kategorija zaštićenih 
prirodnih područja u RH 

 

2027. 

Popis i vrsta zaštićenih 
kulturnih dobara 

 

Popis i vrsta kulturnih 
dobara nacionalnog značaja 

 

Popis i vrsta preventivno 
zaštićenih dobara 

 

Popis i kategorija zaštićenih 
prirodnih područja u RH 

 

2028. 

Popis i vrsta zaštićenih 
kulturnih dobara 

 

Popis i vrsta kulturnih 
dobara nacionalnog značaja 
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Popis i vrsta preventivno 
zaštićenih dobara 

 

Popis i kategorija zaštićenih 
prirodnih područja u RH 

 

Tablica 32. Identifikacija i klasifikacija turističkih atrakcija 

 

 

4.1.16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom 

 

Pokazatelj Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1) 

Obilježja Definicija Pokazatelj je definiran kao praćenje statusa 
implementacije Plana upravljanja, pri čemu je polazište 
terminski plan aktivnosti i njihove implementacije. 

Opis Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog 
razvoja za sva odredišta u Hrvatskoj, stoga je uspješna 
implementacija aktivnosti iz Plana polazište za održivo 
upravljanje destinacijom, te praćenja stanja upravljačkih 
aktivnosti. 

Podpokazatelji - Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog 
plana destinacije 

- Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online 
- Udio implementiranih aktivnosti iz plana 

(Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u 
potpunosti provedena, završena, te postoje 
informacije u učinku iste) 

Metodologija izračuna 
pokazatelja 

Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom x 100 
Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti završene, te za njih postoje 
mjerljivi rezultati provedbe. 

Učestalost mjerenja Svake godine 
 

2024. 2025. 2026. 2027. 

NE    

Tablica 33. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom 

 

 

4.1.17. Broj ostvarenih noćenja u smještaju u destinaciji po hektaru 

izrađenog građevinskog područja JLS 

 

Pokazatelj Broj ostvarenih noćenja u smještajnim objektima destinacije po hektaru izrađenog 
građevinskog područja JLS (OUP-1) 

Obilježja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih noćenja u 
smještaju destinacije unutar godine dana po izgrađenom 
hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turističke namjene. 

Opis S obzirom da se turistička aktivnost može gotovo isključivo 
odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama mješovite 
namjene (M1), te u zonama predviđenima za odvijanje 
ugostiteljsko-turističke namjene (T), sve druge 
građevinske zone nisu uključene u analizu. Nadalje, 
pritisak koji proizlazi iz korištenja prostora može se 
isključivo evidentirati kao pritisak na već izgrađena 
područja, te stoga u izračun ne ulaze 
planirana(neizgrađena) područja. U konačnici pritisak bi 
bilo poželjno evidentirati na godišnjoj razini, ali i na razini 
tromjesečja, da bi se utvrdilo pritisak u najopterećenijem 
dijelu godine. 

Podpokazatelji -- 
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Metodologija izračuna 
pokazatelja 

TN – broj turističkih noćenja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini 
PS – površina izgrađenog građevinskog zemljišta u zonama stanovanja (ha) 
PM – površina izgrađenog građevinskog zemljišta u zonama mješovite namjene (pretežito 
stambene namjene) (ha) 
PT – površina izgrađenog građevinskog zemljišta u zonama predviđenim za odvijanje 
ugostiteljsko-turističke aktivnosti 

 

broj turističkih noćenja u komercijalnom i nekomercijalnom smještaju po izgrađenoj 
građevinskoj površini 
= TN / (PS + PM + PT) 

Učestalost mjerenja Svake dvije godine 

 

2024. 2026. 2028. 2030. 

15,33    

Tablica 34. Broj ostvarenih noćenja u smještajnim objektima destinacije po hektaru izrađenog građevinskog područja JLS u 2024. 
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5. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA 

Vrgorac turizam gradi kao komplementarnu djelatnost uz primarno jake sektore poljoprivrede i prehrambene 

industrije. Fokus je na eno-gastro doživljaju, outdooru (ciklo/planinarenje/rijeka Matica), manifestacijama u pred i 

post sezoni te „zeleno-plavom“ povezivanju s najbližim obalnim destinacijama (Makarskom rivijerom i Pločama). 

Razvoj je usklađen s postojećim prostornim i strateškim planovima, uz načela održivosti, pristupačnosti i koristi 

za lokalnu zajednicu. 

 

5.1. SWOT analiza 

 

Snage 

• Najveće hrvatsko vinogorje; snažna poljoprivreda i tri EU-zaštićena proizvoda 

(dalmatinski pršut, panceta, pečenica). 

• Vrlo dobra cestovna dostupnost (A1 – dva ulaza/izlaza; povezanost s obalom). 

• Autentična baština (tvrđava Gradina, perivoj duhanske režije, etno-selo Kokorići), čista priroda i 

aktivna planinarska scena. 

• Rastuće manifestacije (naročito Dani Dalmatinskog pršuta i vina). 

• Projekt „Polje Jezero“ i regionalno partnerstvo (TZ Vrgorac–TZ Ploče–Općina Pojezerje). 

 

Slabosti 

• Mali smještajni kapaciteti i nedostatak „kušaoničke“/posjetiteljske infrastrukture (centri u najavi). 

• Ograničeni ljudski i financijski kapaciteti (TZ s jednim zaposlenim). 

• Fragmentirana turistička signalizacija i online informacije; djelomična pristupačnost. 

• Izazovi u gospodarenju otpadom (zatvaranje Ajdanovca, ilegalna odlagališta). 

 

Prilike 

• Preusmjeravanje jednodnevnih posjetitelja s obale u unutrašnjost; rast pred/post sezone. 

• Uspostava Kuće Dalmatinskog pršuta i vina, Posjetiteljskog centra Vrgorac. Rodne kule Tina 

Ujevića i interpretacijskih točaka. 

• Daljnji razvoj ciklo/trekking/planinarskih ruta i riječne staze Matice (kajak). 

• Edukacije i jačanje lokalnih pružatelja (OPG-ovi, ugostitelji, vodiči); školski programi i „od polja do 

stola“. 

• EU/nacionalni fondovi za održivost, digitalizaciju i outdoor. 

 

Prijetnje 

• Depopulacija i manjak radne snage; klimatski rizici (suša/poplava). 

• Konkurencija obalnih izleta drugih „zelenih“ zaobalja, volatilnost troškova (odvoz 

otpada/energenti). 

• Ograničenja i obveze zaštite prirode (Natura 2000, PP Biokovo) 
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SNAGE SLABOSTI 

TURIZAM 

✓ Projektno povezivanje „Polje Jezero – najveće 

hrvatsko vinogorje“ u suradnji i Gradom Ploče i 

Općinom Pojezerje te nastavak valorizacije 

vrijednog poljoprivrednog područja Vrgorskog 

polja 

✓ Deklaracija kojom se Vrgorac proglašava Gradom 

Dalmatinskog pršuta i vina 

o Usvojena na sjednici Gradskoga 

vijeća 2016., temelj je kreiranja 

turističkih sadržaja koji se temelje 

na proizvodnji domaćih proizvoda, s 

naglaskom na dalmatinski pršut i 

vrgorska vina. Usvajanjem te 

deklaracije započela je organizacija 

manifestacije Dani Dalmatinskog 

pršuta i vina koja je u svega nekoliko 

godina postala turistički iznimno 

atraktivna, posebno domaćim 

gostima i turistima s makarskog 

područja. (Organizatori, 

suorganizatori i partneri: Grad 

Vrgorac, TZG Vrgorac, Grupa Pivac, 

Udruga Dalmatinski pršut, Klaster 

Hrvatski pršut, Udruga vinara i 

vinogradara grada Vrgorca) 

✓ Blizina i naslonjenost Vrgorske krajine na cijelo 

Makarsko primorje, vrlo važnu turističku 

destinaciju s kojim je izvrsno cestovno povezana 

o (Vrgorac – Podgora – Tučepi – 

Makarska, Vrgorac – Ploče – Gradac 

te Vrgorac – tunel Sv. Ilija – Baška 

Voda.) Prometne udaljenosti od 

obližnjih turističkih mjesta: Vrgorac 

– Makarska 38 km (D512), Vrgorac – 

Podgora 34 km, Vrgorac – Tučepi 40 

km, Vrgorac – Ploče 24 km, Vrgorac 

– Gradac 34 km 

✓ Stalnost povećanja broja smještajnih kapaciteta 

✓ Sve veći broj vinara koji rade turističke sadržaje 

✓ Dva projekta ciklo turizma koji se realiziraju na 

području Vrgorca 

✓ Ciklodestinacija Makarsko primorje, Biokovo I 

Zabiokovlje: TZ grada Makarske, TZ grada Vrgorca, 

TZ Imota, TZ općine Brela, TZ općine Tučepi, TZ 

općine Podgora, TZ mjesta Igrane, TZ mjesta 

Živogošće, TZ mjesta Drvenik, TZ općine Gradac 

✓ Ciklodestinacija Polje Jezero: Grad Vrgorac, Grad 

Ploče, Općina Pojezerje 

✓ Netaknuta priroda i prirodne ljepote Vrgorca (tri 

planine sa sveukupno četiri vrha preko 1000 m/nv, 

špilje, pećine, plodna obrađena polja, rijeka 

Matica Vrgorska, čisti izvori) 

✓ 13 % Parka prirode Biokovo nalazi se na području 

Grada Vrgorca, a Grad Vrgorac ima vlastiti ulaz u 

PP Biokovo (Saranač) koji je, prema Prostornom 

− Neuređena kulturna baština (Kula Tina Ujevića, 

Tvrđava Gradina, Gradski park, vrgorske kule, 

Paklina sl.) – neatraktivno za posjetitelje 

− Nepostojanje kvalitetne turističke infrastrukture 

(nepostojanje prezentacijskih centara, neuređene 

staze prema kulturnim objektima, npr. Gradina, 

plato Pakline, neuređene šetnice, tematske staze, 

neuređenost stare jezgre grada) 

− Nedostatak dodatnih sadržaja 

− Nedefinirana ponuda 

− Neiskustvo stanovništva u ugostiteljstvu i 

ruralnom turizmu 

− Nepostojanje sustava standarda kvalitete 

− Brojne birokratske prepreke (posebno vezano za 

otvaranje ugostiteljskih, turističkih ili smještajnih 

sadržaja na OPG-u) 

− Nesređene zemljišne knjige i vlasnički odnosi 

− Manjkavost ponude smještajnih kapaciteta 

− Nedovoljna razina stručnosti i iskustva 

iznajmljivača potrebna za prijave na fondove (EU, 

Ministarstva, Županija, JLS) 

− Nepostojanje adekvatnog turističkog info ureda i 

interpretacijskih centara 

− Nedovoljan broj specijaliziranih udruga koje su 

svojim aktivnostima u cijelosti ili dijelom 

naslonjene na turizam, vodiča i sl. 

− Izazovi u gospodarenju otpadom (ilegalna 

odlagališta) 
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planu JU PP Biokovo, predviđen kao ulaz za 

bicikliste s prikladnom posjetiteljskom 

infrastrukturom 

✓ Etno selo Kokorići, obnovljena ruralna cjelina u 

privatnom vlasništvu Hotela „Prvan“, u potpunosti 

namijenjena turističkoj i ugostiteljskoj djelatnosti 

✓ Hotel „Prvan“ – obiteljski hotel u centru Vrgorca s 

kapacitetom od dvadeset soba i četrdeset četiri 

ležaja. U sklopu hotela nalazi se turistička 

agencija Fortis i Rent-a-bike 

✓ Bogata materijalna i nematerijalna kulturna 

baština 

✓ Tvrđava Gradina (Stari Grad), osmanlijske kule, 

austrougarski park s Režijom, etno selo Kokorići, 

Veliki Godinj i slična stara sela Vrgorske krajine 

(Katići, Mihaljevići), stećci, arheološka nalazišta, 

rudnik asfalta Paklina, Tin Ujević, Mate Svjetski, 

povijesna staza Alberta Fortisa, Put Pakline i sl.) 

✓ Rodna kula Tina Ujevića – kulturni brend RH 

✓ Gostoljubivi i vrijedni ljudi 

✓ Eno-gastro i kulturne manifestacije u Vrgorcu s 

turističkim potencijalnom (Dani Dalmatinskog 

pršuta i vina, Biklijada, Dodjela Tinove nagrade) 

✓ Izvrsna prometna povezanost Vrgorca s okolnim 

gradovima 

✓ Prva moderna cesta, znamenita Napoleonova 

cesta, prošla je kroz Vrgorsku krajinu početkom 

16. stoljeća. Godine 1878. Vrgorac je s primorjem 

povezan Rodićevom cestom. Nakon 1645. 

Vrgorac je dobio moderne ceste koje ga spajaju s 

okolnim gradovima – Ploče, Ljubuški i Makarska. U 

novije vrijeme, kroz Vrgorsku krajinu prošla je trasa 

autoceste Zagreb – Ploče (A1), a osim gradova 

Zagreb i Zadar, Vrgorac je jedini na tom pravcu koji 

u svojoj neposrednoj blizini ima čak dva 

ulaza/izlaza na tu autocestu, od kojih se izlaz 

Vrgorac nalazi neposredno u samom mjestu, dok 

je izlaz Ravča udaljen svega 7 km. 

✓ Izvrsno obilježene planinarske staze te dva vrlo 

aktivna planinarska društva HPD Vrgorac i HPD 

Ćubrijan koji uređuju svoje planinarske domovove 

(Studenka na planini Mihovil i stara škola u 

Rašćanima) 

✓ Ispostava HGSS Stanice Makarska u Vrgorcu 

✓ Aktivne lovačke udruge koje najčešće održavaju 

brojne planinarske staze 

 

PRILIKE PRIJETNJE 

TURIZAM 

✓ Preusmjeravanje jednodnevnih posjetitelja s 

obale u unutrašnjost; rast pred/post sezone 

✓ Najava izgradnje prezentacijskog centra za 

posjetitelje u sklopu novog pogona Grupe gdje će 

se moći upoznavati s tradicijskim procesima 

proizvodnje, procesima soljenja, dimljenja i 

sušenja na dalmatinskoj buri uz samu degustaciju 

✓ Najava izgradnje nove destilerije Poetica sa 

− Iseljavanje (depopulacija), posebno u obližnje 

centre Makarska, Split, ali i Zagreb 

− Nedostatak kontinuiteta i nestalnost u 

određivanju strateških turističkih projekata 

− Povezivanje Vrgorca u klastere s kojima nije 

geografski, povijesno ni infrastrukturno povezan 

− Manjkava eno-gastro ponuda (manjak tradicije i 
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modernim prezentacijskim centrom i 

ugostiteljskim dijelom 

✓ U izgradnji je Kuća Dalmatinskog pršuta i vina (u 

Elezovim kućama u Vrgorcu). Projekt vezan za 

pršutarstvo, vinarstvo i manifestaciju Dana 

dalmatinskog pršuta i vina u kojem će se 

posjetitelji upoznati s tradicijom vinarstva i 

pršutarstva vrgorskog kraja. 

✓ Najava izgradnje prezentacijskog centra Vrgorac u 

maloj Pervanovoj kući što će dodatno ojačati 

prijeko potrebnu posjetiteljsku infrastrukturu 

✓ „Vrgorka“ – nekadašnja državna vinarija koja je 

privatizirana, a potom završila u stečaju, ponovno 

je otkupljena te su u najavi sadržaji s turističkom 

infrastrukturom s naglaskom na prezentaciju 

vinarstva i vinogradarstva 

✓ U procesu obnove je rodna kuća Tina Ujevića s 

izrađenim idejnim rješenjem 

✓ U vrijeme pandemije virusa Covid-16 povećala se 

potražnja za mirnijim destinacijama u prirodi, 

izvan zona masovnog turizma 

✓ Makarsko primorje, obližnja važna turistička 

destinacija, sve je više u potrazi za dodatnim 

obližnjim sadržajima koje može ponuditi svojim 

gostima 

✓ Nastavlja se trend rasta i razvoja ruralnog turizma u 

Dalmaciji 

✓ Povećanje interesa gostiju za domaću eno 

gastronomiju i neposredan personaliziran pristup, 

gosti žele neposrednim doživljajem života 

lokalaca upoznati se s procesima proizvodnje i 

kušati domaće proizvode 

✓ Povećanje interesa turističkih agencija za vrgorsko 

područje (cikloturizam, kajak na rječici Matici, 

planinarenje, uz mogućnost kušanja pršuta, vina i 

ostalih proizvoda na OPG-ovima) 

✓ Infrastrukturni projekt tunel i brza cesta Ravča – 

Drvenik 

✓ Povezivanje Vrgorca s trajektnom lukom u 

Drveniku, čime bi otoci Hvar, Vis i Korčula dobili 

brži i kvalitetniji spoj s kopnom i autocestom A1, a 

Vrgorac bi postao još značajnije prometno 

čvorište 

✓ Zelene akcije „Za moje čisto polje“ 

Akcije čišćenja polja od poljoprivrednog otpada 

započele su u proljeće 2020. u organizaciji Grada 

Vrgorca, Gradske čistoće i TZ grada Vrgorca u 

suradnji s okolnim mjesnim odborima 

✓ Najava rekonstrukcije ceste D512 Vrgorac – 

Makarska (tunel kroz Biokovo) čime će se skratiti 

vrijeme vožnje na navedenoj relaciji 

kontinuiteta restorana, za razliku od npr. obližnje 

Hercegovine) 

− Stanovništvo, koje je primarno zaposleno u 

gospodarskom/realnom ili javnom sektoru, u 

slobodno vrijeme bavi se poljoprivredom kako bi 

osiguralo dodatni izvor prihoda. Sezone berbe 

(jagode, breskve, šljive, grožđe i sl.) te njihova 

prodaja na obližnjem makarskom primorju ili 

veletržnicama u Splitu ključni su izvori dodatnih 

prihoda za ovdašnja kućanstva, stoga tako 

zaposleni ljudi nemaju motivaciju niti dodatnog 

vremena za bavljenje turizmom 

Tablica 35. SWOT analiza turističke ponude za vrgorsko područje 
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5.2. Identificiranje općih načela i ciljeva turizma 

 

S obzirom na jaku poljoprivredu i proizvodnju, u vrgorskom kraju turizam se razvija komplementarno, kao 

dodana vrijednost poljima, vinogradima i kulturnoj baštini s naglaskom na izletničke sadržaje, eno-gastro doživljaje, 

manifestacije te outdoor (biciklizam, šetnje, planinarenje). Cilj je stvarati dodatnu vrijednost lokalnoj zajednici uz 

cjelogodišnju aktivaciju predsezone i posezone. 

 

Načela: održivost (ekološka i društvena), kvaliteta doživljaja, pristupačnost „koliko god izvedivo“, zadovoljstvo 

posjetitelja i zajednice, sigurnost na rutama i događanjima. 

 

Ciljevi: 

• Ekonomski: veća potrošnja po posjetitelju kroz eno-gastro i outdoor doživljaje; koristi za lokalne 

proizvođače. 

• Kulturološki: oživljavanje i interpretacija baštine (Gradina, kule, austrougarski perivoj, stare staze, 

etno sela, jela, običaji, zanati). 

• Ekološki: „čisti događaji“, reciklažne točke i edukacije; briga o poljskim i brdskim stazama i rijeci 

Matici Vrgorskoj. 

• Socijalni: uključivanje škola, udruga i OPG-ova; volonterski programi. 
• Infrastrukturni: izgradnja i uređenje posjetiteljskih cnetara (Kuća Dalmatinskog pršuta i vina, 

Posjetiteljski centar Vrgorac, Rodna kula Tina Ujevića), uređene šetnice, signalizacija, 

vidikovci i odmorišta, informacijske točke; postupno povećanje pristupačnosti. 

 

5.3. Strateški pravac i prioriteti 

 

Strateški pravac je pozicionirati Vrgorac kao ruralno eno-gastro i outdoor odredište južne Dalmacije koje 

nadopunjuje obalni turizam (izleti + kratki boravci), s naglaskom na autentičnu proizvodnju i zeleno-plavu poveznicu 

(dalmatinska unutrašnjost – dalmatinsko primorje). 

 

Prioritetna područja 

 

1. Sezonalnost: travanj–lipanj i rujan–studeni (manifestacije, ciklo/planinarenje, kušanja). 

2. Kvaliteta doživljaja: minimum kvalitete za ture/kušanja; informacijske točke i kratki audio/QR 

sadržaji. 

3. Infrastruktura i signalizacija: posjetiteljski centri, ključni putokazi (smeđa signalizacija), odmorišta. 

4. Digital i podaci: jednostavan web „hub“ (PoljeJezero.hr) + karte/GPX, kalendar 

događanja/tura. 

5. Dionici i znanja: edukacije za sadašnje i buduće dionike u turizmu 

6. Pristupačnost: gdje je izvedivo – rampe/osnovni pristup, pristupačni sanitarni čvorovi na ključnim 

točkama. 

7. Održivost: „zero-waste“ smjernice na događajima; briga o poljskim i brdskim stazama i rutama i 

okolišu. 
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5.4. Ciljevi 

 

• Poticati i graditi atmosferu širokog uključivanja lokalne zajednice u turističku ponudu – od OPG-

ova, ugostitelja i udruga do škola – kroz male, izvedive programe (kušanja, šetnje, vožnje, 

radionice), zajedničku promociju i kontinuirane edukacije. Fokus je na izgradnju turističke ponude 

kroz kvalitetu doživljaja i izvornosti. 

• Ojačati pred/post sezonu kroz tematske programe i izlete. 

• Povećati dnevnu potrošnju povezivanjem ruta, kušanja i lokalne gastronomije. 

• Podignuti vidljivost i dostupnost informacija (karte, signalizacija, web). 

• Osigurati osnovne standarde vođenih tura i događanja (sigurnost, čistoća, pristupačnost gdje je 

moguće). 

• Jačati kapacitete dionika (vodiči, ugostitelji, OPG-ovi, škole). 

 

5.5. Mjere i aktivnosti 

 

PRIORITET 1: Razvoj i diversifikacija selektivnih turističkih proizvoda 

 

Mjera 1.1: Nastavak razvoja eno-gastro turizma 

 

• Aktivnost 1.1.1. Izrada baze lokalnih proizvođača hrane i vina te mogućnosti uključivanja u 

turističku ponudu 

• Aktivnost 1.1.2. Uspostava eno-gastro ruta (vina, pršuta, jagoda, smokava, meda) 

• Aktivnost 1.1.3. Otvaranje i opremanje prostora za degustacijske programe i kušaonice 

• Aktivnost 1.1.4. Organizacija tematskih eno-gastro tura i paketa (vikend, sezonski, obiteljski, 

premium) 

• Aktivnost 1.1.5. Certifikacija autentičnih proizvoda (lokalna oznaka izvornosti i kvalitete) 

• Aktivnost 1.1.6. Promotivne kampanje enogastronomije na ciljanim tržištima Mjera 1.2: 

Razvoj outdoor turizma (biciklizam, planinarenje, hiking, šetnje) 

• Aktivnost 1.2.1. Nastavak razvoja outdoor destinacije „Polje Jezero – najveće hrvatsko 

vinogorje“ 

• Aktivnost 1.2.2. Nastavak razvoja ciklodestinacije Makarska rivijera s Zabiokovlje 

• Aktivnost 1.2.3. Redovito održavanje ključnih ruta i odmorišta kroz plan održavanja i 

partnerstva 

• Aktivnost 1.2.4. Kartiranje i označavanje outdoor staza (planinarske, pješačke, 

biciklističke, istraživačke, digitalne karte i aplikacije) 

• Aktivnost 1.2.5. Uređenje i opremanje staza: signalizacija, odmorišta, vidikovci, edukativne 

ploče 

• Aktivnost 1.2.4. Organizacija sportskih i rekreativnih događaja 

• Aktivnost 1.2.5. Suradnja s HGSS i partnerskim udrugama (planinari, lovci) na 

sigurnosnim standardima 
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Mjera 1.3: Razvoj kulturno-interpretacijskih sadržaja i valorizacija baštine 

Aktivnosti: 

• Aktivnost 1.3.1. Priprema dokumentacije i uređenje ključnih lokaliteta (Gradina, kule, etno 

sela). 

• Aktivnost 1.3.2. Uspostava interpretacijskih centara i punktova (T. Ujević, tradicija, povijest). 

• Aktivnost 1.3.3. Edukacija interpretatora i vodiča. 

• Aktivnost 1.3.4. Interpretacija baštine i izrada kulturno-turističkog vodiča Izrada 

kulturno-turističkog vodiča (tiskani i/ili digitalni) u suradnji sa strukom i udrugama, 

pregled lokaliteta, priča, ruta i preporučenih tura. 

• Aktivnost 1.3.5. – Poticanje istraživanja vrgorske povijesti 
Sustavno poticanje istraživanja vrgorske povijesti, kulture i svakodnevice kroz suradnju sa stručnjacima, 

znanstvenicima, školama i lokalnom zajednicom. 

• Aktivnost 1.3.6. – Zaštita kulturne baštine 

Podrška aktivnostima zaštite, dokumentiranja i očuvanja materijalne i nematerijalne kulturne baštine 

(arhitektura, toponimi, običaji, govor, pjesme). 

• Aktivnost 1.3.7. – Podrška udrugama 

Pomaganje udrugama i inicijativama koje se bave poviješću, kulturom i baštinom (programska, 

organizacijska i financijska podrška, zajednički projekti). 

• Aktivnost 1.3.6. – Turistička valorizacija i popularizacija baštine 

Turistička valorizacija i popularizacija vrgorske povijesti, kulture i baštine, kako među građanima tako i među 

turistima, kroz interpretacijske ture, edukativne programe, 

radionice, izložbe i komunikacijske kampanje. 

 

PRIORITET 2: Jačanje identiteta i brendiranje destinacije 

 

Mjera 2.1: Razvoj vizualnog i narativnog identiteta 

• Aktivnost 2.1.1. Izrada turističkog brenda destinacije 

• Aktivnost 2.1.2. Daljnje promoviranje ključnih storytelling tema (vinogradi, pršut, jagode, povijest, 

Ujević) 

• Aktivnost 2.1.3. Standardizacija vizualnih i komunikacijskih materijala 

 

Mjera 2.2: Digitalni marketing i promocija 

• Aktivnost 2.2.1. Izrada digitalne platforme / web portala za posjetitelje 

• Aktivnost 2.2.2. Razvoj kvalitetnog fotografskog i video materijala 

• Aktivnost 2.2.3. Sustavne kampanje na društvenim mrežama, influenceri i vlogeri 

• Aktivnost 2.2.4. Sudjelovanje na sajmovima i domaćinstvo press-tripova 

 

PRIORITET 3: Infrastruktura i posjetiteljska infrastruktura 

 

Mjera 3.1: Razvoj interpretacijskih i posjetiteljskih centara 

• Aktivnost 3.1.1. Realizacija/uređenje centara (Kuća Dalmatinskog pršuta i vina, Rodna kula Tina 

Ujevića, višenamjenski posjetiteljski centar Pervanove kuće) 

• Aktivnost 3.1.2. Oprema uz pristupačne standarde „koliko god izvedivo“ 
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• Aktivnost 3.1.3. Multimedijska oprema i pedagoško-edukativni sadržaji 

 

Mjera 3.2: Uređenje outdoor i urbanih javnih prostora 

• Aktivnost 3.2.1. Uređenje i održavanje šetnica, staza, vidikovaca 

• Aktivnost 3.2.2. Izgradnja odmorišta, punktova sa hladovinom i info tablama 

• Aktivnost 3.2.3. Osvjetljenje i sigurnosna infrastruktura gdje je izvedivo 

 

PRIORITET 4: Integracija lokalne poljoprivrede i proizvođača u turizam 

 

Mjera 4.1: Umrežavanje OPG-ova i ugostiteljstva 

• Aktivnost 4.1.1. B2B radionice i umrežavanje dobavljača – OPG – turizam Mjera 

4.2: Razvoj zajedničkih turističko-proizvodnih programa 

• Aktivnost 4.2.1. Sezonski tematski proizvodi (Dani jagoda, Dani pršuta, Dani vina) 

• Aktivnost 4.2.2. Organizirane ture berbe i proizvodnih iskustava (grape picking, smokve, med, 

masline) 

• Aktivnost 4.2.3. Uspostava prodajnih kutaka autentičnih proizvoda na info punktovima i 

manifestacijama 

 

PRIORITET 5: Održivo upravljanje turizmom i jačanje kapaciteta 

 

Mjera 5.1: Ekološki standardi i zaštita prostora 

• Aktivnost 5.1.1. Volontersko održavanje staza i edukativne radionice 

 

Mjera 5.2: Edukacija i profesionalizacija dionika 

• Aktivnost 5.2.1. Edukacije certificiranja vodiča, domaćina i organizatora 

• Aktivnost 5.2.2. Studijska putovanja u slične destinacije dobre prakse 

• Aktivnost 5.2.3. Kreiranje modela poticaja za kvalitetu usluge 
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6. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA 

Ovo poglavlje daje praktične, provedive smjernice za Grad Vrgorac, Turističku zajednicu i sve dionike. Polazište je 

da je Vrgorac poljoprivredno-proizvođački kraj s bogatom kulturnom baštinom koji održivim koracima turizam 

razvija kao dopunu gospodarstvu, s naglaskom na pred i post sezonu, kratke izlete s obale, turističku valorizaciju 

kulturne baštine, eno-gastro doživljaje i outdoor (biciklizam, šetnje, planinarenje). 

 

6.1. Smjernice i preporuke za Grad Vrgorac 

 

Grad Vrgorac ima ključnu ulogu u usmjeravanju turizma kao dopunske djelatnosti koja nadograđuje 

poljoprivredu, prehrambenu industriju i baštinu. Zadatak Grada je stvarati uvjete (infrastruktura, dokumentacija, 

prostorni i komunalni preduvjeti) da se izletnički, eno-gastro i outdoor sadržaji mogu razvijati jednostavno i održivo. 

 

Prioriteti Grada: 

 

• Vizija i koordinacija: uskladiti razvoj turizma s poljoprivredom i komunalnim razvojem; voditi i 

koordinirati projekte s TZ-om, ustanovama i mjesnim odborima. 

• Dokumentacija i prostorno planiranje: pripremati i financirati potrebne studije/projekte nižeg reda 

(idejna rješenja, konzervatorski uvjeti, parcelacije) za ključne lokacije: Gradina i kule, Posjetiteljski 

centar Vrgorac, Kuća Dalmatinskog pršuta i vina, Polje Jezero (staze, vidikovci, odmorišta). 

• Infrastruktura i uređenost: urediti i održavati šetnice, pristupe i vidikovce, postaviti osnovnu 

turističku signalizaciju; riješiti točke čistoće (koševi, selektivni otpad), provoditi sanacije divljih 

odlagališta i redovne akcije čišćenja. 

• Podrška poduzetnicima i OPG-ovima: putem Poduzetničkog centra i drugih ustanova uspostaviti 

servisnu pomoć za poduzetnike i opg-oce (informacije, obrasci, pomoć oko dozvola i natječaja); 

smanjiti lokalne administrativne prepreke; poticati uređenje malih kušaonica/razglednih punktova. 

• Manifestacije i baština: logistički i financijski pomagati događanja u pred/post sezoni (pršut i 

vino, bikla, eno-gastro i outdoor programi); poticati obnovu i interpretaciju kulturnih dobara 

(Gradina, park-perivoj, etno lokacije). 

• Praćenje i evaluacija: s TZ-om uspostaviti jednostavan sustav praćenja (posjećenost, 

zadovoljstvo, učinci na lokalnu potrošnju koristeći dostupne podatke javnih tijela) 
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6.2. Smjernice i preporuke za Turističku zajednicu grada Vrgorca 
TZ Vrgorac je operativni partner Grada u razvoju izletničkog, eno-gastro i outdoor proizvoda te u promociji “zeleno-

plave Dalmacije”. 

Prioriteti TZ-a: 
• Razvoj ponude: oblikovati kratke tematske ture i doživljaje (šetnja/vožnja + kušanje; priče o poljima, 

pršutu i vinu; posjeti proizvođačima); povezati OPG-ove i ugostitelje u jednostavne pakete. 

• Manifestacije izvan špice: planirati i podizati kvalitetu događanja u travnju–lipnju i rujnu–studenom; 

pripremiti jasan organizacijski minimum (koordinacije tko što radi, čistoća, sigurnost, osnovna 

pristupačnost). 

• Outdoor informacije: objaviti jednostavne karte i vodiče za staze (pješačke, planinarske, biciklističke), 

pravila ponašanja i sigurnosne napomene; redovno prikupljati dojave o oštećenjima  i 

prosljeđivati Gradu/udrugama. 

• Edukacije dionika i uključivanje zajednice: sezonske edukacije i radionice za iznajmljivače, 

OPG-ove/ugostitelje (prezentacija proizvoda, standard kušanja, komunikacija s gostom, 

sigurnost na rutama, osnove online prodaje). Radionice s SŠ Vrgorac (ugostiteljstvo/kuharstvo): 

uključivanje mladih u manje programe kušanja i manifestacije. 

• Digitalna vidljivost: urediti i voditi web/mreže (aktualne informacije, kalendar tura i događanja, 

kontakt točke); zajednička komunikacija s TZ-ovima Makarske rivijere i Ploča. 

• Baština u funkciji posjeta: podrška u pripremi sadržaja i interpretacijskih materijala za buduće 

točke (Kuća Dalmatinskog pršuta i vina, Posjetiteljski centar, Rodna kula Tina Ujevića) – programi 

razgleda, kratke priče, kušanja. 

• Praćenje učinaka: voditi osnovne pokazatelje (broj sudionika na turama i događanjima, 

zadovoljstvo, lokalna potrošnja) 

6.3. Smjernice i preporuke za ostale dionike 
Škole i obrazovne ustanove 

• Uključiti učenike u upoznavanje lokalne baštine, prirode i poljoprivrede (terenska nastava, 

radionice, volonterske akcije). 

• Suradnja s TZ-om i udrugama na manjim edukativnim programima i događanjima tijekom 

godine. 

 OPG-ovi i lokalni proizvođači 

• Registracija za ugostiteljsku djelatnost i kontinuirano usavršavanje. 

• Prezentacije lokalnih proizvoda; omogućiti jednostavna, kratka kušanja uz najavu. 

• Povezati se s ugostiteljima i TZ-om radi zajedničkih ponuda (izlet + kušanje). 
 Ugostitelji i pružatelji smještaja 

• Istaknuti lokalne namirnice i sezonska jela; prilagoditi radno vrijeme uoči 

manifestacija. 

• Nuditi pakete boravka s prijedlogom izleta i kušanja. 
 Udruge (kulturne, sportske, ekološke) 

• Sudjelovati u održavanju i označavanju staza te organizaciji manjih tura i programa. 

• Podržati manifestacije kratkim izvedbama, radionicama, izložbama, akcijama čišćenja i sl. 

Razvojni smjer Vrgorca: turizam koji podržava poljoprivredu i prehrambenu industriju, jača se kroz pred i post sezonu, 

ne ide u masovnost, nego u kvalitetu i autentičnost doživljaja, s realnim, korak-po-korak ulaganjima u outdoor, eno-

gastro i baštinu, te jasnom suradnjom s obalom po principu „dvije strane jedne medalje“. Zajedničkim radom 

Grada i TZ-a Vrgorac gradi prepoznatljivu, održivu i mirnu izletničku destinaciju koja posjetitelje privlači poljima, 

pršutom i vinom, stazama i pričama, naslanja se na lokalnu proizvodnju te koristi lokalnoj zajednici tijekom cijele 

godine. 
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7. POPIS PROJEKATA 

Plan upravljanja destinacijom kao svoj sastavni dio sadrži popis projekata koji pridonose provedbi mjera 

potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja održivosti na razini destinacije (od kojih su neki i projekti od posebnog 

značaja za razvoj destinacije) te popis projekata od posebnog značaja za razvoj destinacije. 

 

7.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos 

ostvarenju pokazatelja održivosti 

 

NASTAVAK RAZVOJA OUTDOOR DESTINACIJE „POLJE JEZERO – NAJVEĆE HRVATSKO VINOGORJE“ 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Projekt obuhvaća nastavak uređenja i održavanja pješačko-

biciklističkih i riječnih staza (s odmorištima, vidikovcima i 

signalizacijom) te daljnji razvoj tematske staze uz rijeku Maticu 

Vrgorsku. Paralelno će se jačati eno-gastro priča: označavanje 

vinskih staza, podizanje kvalitete i vidljivosti manifestacija 

(pršut, vino, bikla, ćupter, ribarske večeri), te provođenje 

edukacije za pružatelje usluga i vodiče. U fokusu je i očuvanje 

baštine (pletenje vršvi, stari zaselci i lokaliteti) kroz 

interpretaciju i posjetiteljsku infrastrukturu, uključujući Kuću 

Dalmatinskog pršuta i vina. Projekt prati “zelene” akcije 

čišćenja i edukacije o očuvanju prirode, te zajednički nastup – 

web/mreže, karte i prepoznatljiv vizual – kako bi Polje Jezero 

postalo cjelovit, održiv i cjelogodišnji izletničko-eno-gastro 

doživljaj. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Projekt doprinosi očuvanju i promicanju vrgorskog krajobraza 

te jača prepoznatljivost destinacije kroz autentičan doživljaj 

prirode i života „od polja do stola“. Razvoj Polja Jezero – 

najvećeg hrvatskog vinogorja – potiče outdoor i izletnički 

turizam te produženje sezone, povećava boravak i potrošnju 

posjetitelja kroz šetnje, biciklističke ture i susrete s lokalnim 

proizvodima. Istodobno otvara nove prilike za OPG-ove i male 

poduzetnike (vođene ture, degustacije, prodaja na kućnom 

pragu), uz odgovorno korištenje prostora i edukaciju o zaštiti 

prirode. Time se gradi održiv lokalni razvoj temeljen na 

poljoprivredi i baštini, a Vrgorac se pozicionira kao „zeleno- 

plava“ destinacija autentičnih doživljaja. 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac / TZ grada Vrgorca / Grad Ploče / TZ grada Ploče 

/ Općina P0jezerje 

LOKACIJA PROVEDBE Vrgorsko polje (Jezero) 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2026. – kontinuirano 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

DA 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Trasirane, označene i održavane rute kroz Polje Jezero, 

uređena odmorišta i vidikovci te osnovna interpretacija uz 

„ruta + kušanje“ programe, uz povećan broj kušaonica i 

ponuđenih sadržaja te educirane lokalne dionike. 
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VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

50.000,00 EUR 

(12.500,00 EUR 

godišnje) 

EUR 

VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

Vlastita sredstva / nacionalni 

fondovi / subvencionirani 

krediti / EU fondovi 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 

 

 

 

NASTAVAK RAZVOJA CIKLO DESTINACIJE „MAKARSKA RIVIJERA I ZABIOKOVLJE“ 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Projekt obuhvaća, obilježavanja i održavanja biciklistički staza 

(s odmorištima, vidikovcima i signalizacijom) te daljnji razvoj 

ciko destinacije Makarska Rivijera i Zabiokovlje čiji smo dio. 

TZ grada Vrgorca aktivno je uključena u još jedan veliki projekt 

razvoja outdoordor aktivnosti na našim području. Radi se o 

ciklo destinaciji Makarske rivijere te ćemo kao obližnja 

unutrašnjost i zaobalje jedne od najvećih destinacija 

masovnog turizma Dalmacije i Hrvatske zasigurno doprinijeti 

našim atraktivnim stazama i brojim iznenađujućim prirodnim 

ljepotama, bilo da se radi o našim pitoresknim poljima ili 

zahtjevnim planinskim usponima našeg Vrgorskog gorja. 

Još u lipnju 2016. godine TZ grada Vrgorca potpisala je ugovor o 

razvoju ciklo turističke destinacije Makarske rivijere i 

Zabiokovlja. Riječ je o opsežnom projektu koji je okupio deset 

turističkih zajednica cijele Makarske rivijere i Zabiokovlja i to 

TZO Brela, TZG Makarske, TZM Igrane, TZM Tučepi, TZM 

Živogošće, TZO Podgora, TZM Drvenik i TZO Gradac, TZP Imota i 

TZG Vrgorac, a koji je kroz ovih nekoliko godina provedbe 

uspio turističku ponudu nadograditi, obogatiti i oplemeniti 

sustavno osmišljenom cikloturističkom ponudom. Izrađena je 

brošura te su trasirane i obilježene 3 straze koje prolaze kroz 

vrgorsko područje: 

1. Biciklistička staza Rivijera epic (Ciklodestinacija 

Makarska Rivijera i Zabiokovlje) 

2. Biciklistička staza Rivijera jug (Ciklodestinacija 

Makarska Rivijera i Zabiokovlje) 

3. Biciklistička staza Od jezera do polja 

(Ciklodestinacija Makarska Rivijera i Zabiokovlje 

 
Dokaz uspješnosti projekta je sve veći broj cikloturista koji iz 

obližnjeg Makarskog primorja na dva kotača stižu na naše 

područje. Njihov dolazak, kao i boravak našim gostima 

zasigurno će obogatiti i nova upravo tiskana brošura sa svim 

potrebnim sadržajima i informacijama. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Projekt doprinosi očuvanju i promicanju vrgorskog krajobraza 

te jača prepoznatljivost destinacije kroz autentičan doživljaj 

prirode i života, potiče outdoor i izletnički turizam te 

produženje sezone, povećava boravak i potrošnju posjetitelja 

kroz šetnje, biciklističke ture i susrete s lokalnim proizvodima. 

Istodobno otvara nove prilike za OPG-ove i male poduzetnike 

(vođene ture, degustacije, prodaja na kućnom pragu), uz 

odgovorno korištenje prostora i edukaciju o zaštiti prirode. 

Time se gradi održiv lokalni razvoj temeljen na poljoprivredi i 
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 baštini, a Vrgorac se pozicionira kao „zeleno-plava“ 

destinacija autentičnih doživljaja. 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac / TZ grada Vrgorca / TZO Brela, TZG Makarske, 

TZM Igrane, TZM Tučepi, TZM Živogošće, TZO Podgora, TZM 

Drvenik i TZO Gradac 

LOKACIJA PROVEDBE Vrgorska krajina 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2026. – kontinuirano 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

NE 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Trasirane, označene i održavane rute kroz Polje Jezero, 

uređena odmorišta i vidikovci te osnovna interpretacija uz 

„ruta + kušanje“ programe, uz povećan broj kušaonica i 
ponuđenih sadržaja te educirane lokalne dionike. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

20.000,00 EUR 

(5.000,00 EUR 

godišnje) 

EUR 

VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

Vlastita sredstva / nacionalni 

fondovi / subvencionirani 

krediti / EU fondovi 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 

 

 

MANIFESTACIJE I RAZVOJ TURISTIČKIH SADRŽAJA 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Projekt obuhvaća organizaciju različitih eno-gastronomskih, 

kulturnih, sportskih, zabavnih događanja, sadržaja, 

manifestacija i sl. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Eno-gastronomskim, kulturnim, zabavnim sportskim 

manifestacijama obogatiti destinaciju i stvarati dodatne 

razloge za posjet i produžetak boravka gostiju 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac / TZ grada Vrgorac 

LOKACIJA PROVEDBE Grad Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2026. – kontinuirano 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

NE 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Obogaćivanje ponude inovativnim sadržajima dostupnima 

posjetiteljima raznih uzrasta i interesa koji će doprinositi 

produžetku boravka i zadovoljstvu gostiju. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

700.000,00 EUR VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

Vlastita sredstva / nacionalni 

fondovi / subvencionirani 

krediti / EU fondovi 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 
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RAZVOJ OUTDOOR DESTINACIJE 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Razvoj outdoor ponude na vrgorskom području unaprijedit će 

se postojeće aktivnosti i uvesti nove: uređivanje i označavanje 

planinarskih, pješačkih i ciklo staza, podizanje sigurnosti na 

rutama, redovito ažuriranje baze podataka o bike i trail 

stazama, nadomještanje oštećene signalizacije, uređenje 

odmorišta. Projekt obuhvaća uređivanje i označavanje 

planinarskih, pješačkih i biciklističkih staza na području 

Vrgorca. Predviđa se postava i obnova odmorišta (stolovi, 

klupe, koševi), osnovne signalizacije i informativnih ploča, 

uređenje pristupa do početaka staza te dogovor redovitog 

održavanja (čišćenje, košnja, popravci). U suradnji s lokalnim 

dionicima razvijaju se jednostavni izletnički doživljaji: „šetnja + 

kušanje“, lagane obiteljske ture, vođeni usponi te rekreativne 

aktivnosti. Dio aktivnosti je i osnovna edukacija vodiča i 

domaćina o sigurnosti na stazama i radu s posjetiteljima. 

Dodatno, za čistoću i sigurnost predviđa se sustavna sanacija 

i uklanjanje nelegalnih odlagališta uz i oko trasa, postava 

sigurnosnih/nadzornih kamera na kritičnim točkama (u 

suradnji s Gradom, komunalnim poduzećem i MUP-om), 

koševi i posude za odvojeno prikupljanje otpada na 

odmorištima uz jasne upute „ponesi–odnesi“, te uspostava 

jednostavnog kanala za dojavu (tel./e-mail) o oštećenjima 

staza i onečišćenjima. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Obogaćivanje outdoor ponude koji će doprinositi 

produžetku boravka i zadovoljstvu gostiju, 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac / TZ grada Vrgorca 

LOKACIJA PROVEDBE Grad Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 
ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2026. – kontinuirano 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

NE 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Produženje sezone, sigurnost i kvaliteta doživljaja: jasna 

signalizacija, uređeni pristupi i odmorišta. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

50.000,00 EUR 

(12.500,00 EUR 

godišnje) 

VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

Vlastita sredstva / nacionalni 

fondovi / subvencionirani 

krediti / EU fondovi 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 
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7.2. Projekti posebnog značenja za razvoj destinacije 

 

REKONSTRUKCIJA I DIGITALNI POSTAV VRGORSKE GRADINE, KULE AVALE I ŠETNICE 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Izrađen je glavni projekt sanacije, rekonstrukcije i digitalnog 

postava kompleksa koji obuhvaća srednjovjekovnu tvrđavu 

Gradina, osmanlijsku kulu Avala te pristupnu šetnicu, koje se 

nalaze iznad Vrgorca i predstavljaju simbol grada i ogroman 

neiskorišteni potencijal za valorizaciju kulturne baštine u svrhu 

turističke promocije. 

 
Projekt doprinosi očuvanju i revitalizaciji značajnih kulturno-

povijesnih lokaliteta te njihovoj modernoj interpretaciji putem 

digitalnih tehnologija. Rekonstrukcijom i uređenjem šetnice 

povećava se dostupnost i atraktivnost lokaliteta, čime se jača 

kulturno-turistička ponuda destinacije i produžuje boravak 

posjetitelja. Digitalni postav omogućava edukaciju i 

interpretaciju baštine na inovativan i održiv način, a projekt 

istovremeno potiče razvoj kulturnog i aktivnog turizma, jača 

identitet zajednice i stvara nove mogućnosti za lokalno 

gospodarstvo. 

 
Svrha je stavljanje u turističku i kulturnu funkciju zaštićenu 

znamenitost koja ima dugu, bogatu i specifičnu povijest i na taj 

način pozicionirati Vrgorac kao neizostavnu lokaciju za posjet 

u unutrašnjosti Dalmacije. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Svrha je stavljanje u turističku i kulturnu funkciju zaštićenu 

znamenitost koja ima dugu, bogatu i specifičnu povijest i na taj 

način pozicionirati Vrgorac kao neizostavnu lokaciju za posjet 

u unutrašnjosti Dalmacije. 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac 

LOKACIJA PROVEDBE Grad Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2027. – 2026. 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

DA 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Rekonstruirana, opremljena i otvorena za posjete utvrda 

Gradina, kula Avala i šetnica 

NAČIN DOPRINOSA STRATEŠKOM CILJU Povećanje turističke ponude, organiziranje obrazovnih i 

turističkih vođenih tura tokom cijele godine, povećanje broja 

posjetitelja, povećanje broja noćenja i potrošnje 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

3.300.000,00 EUR VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

Vlastita sredstva / nacionalni 

fondovi / subvencionirani 

krediti / EU fondovi 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 
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KUĆA DALMATINSKOG PRŠUTA I VINA 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Uređenje i opremanje Kuće Dalmatinskog pršuta i vina unutar 

zaštićenog sklopa iz 17. i 18. stoljeća, uz pažljiv pristup 

kulturnoj baštini. Sklop potječe iz bogate fortifikacijske 

aktivnosti iz 17. i 18. stoljeća te je zaštićen kao nepokretno 

kulturno dobro, što je zahtijevalo poseban, pažljiv pristup kod 

rekonstrukcije i obnove objekata. 

Projekt je koncipiran na povezivanju tri građevine u jedinstven 

sklop, integriranu prostorno - funkcionalnu cjelinu. Tako 

sastavljena cjelina sadrži info centar, prostore prezentacije 

pršuta i vina, izložbeno-galerijski prostor, prostore kušaonice i 

suvenirnice, ugostiteljske prostore te urede. 

Projekt Kuća Dalmatinskog pršuta i vina predviđa uređenje 

interpretacijskog i promotivnog centra posvećenog proizvodnji 

Dalmatinskog pršuta, kao i vinogradarstvu. S najvećim i 

najmodernijim proizvodnim pogonom za proizvodnju pršuta u 

ovome dijelu Europe, Vrgorac je predvodnik u proizvodnji 

certificiranog Dalmatinskog pršuta, a ujedno je Vrgorsko polje 

najveće vinogorje u Hrvatskoj, čime projekt nadilazi lokalni 

značaj i pozicionira se kao širi dalmatinski gastronomsko-

turistički projekt. Svrha je očuvati i promovirati prehrambenu 

baštinu, razviti kulturno-gastronomski turizam i osigurati 

platformu za promociju OPG-ova i vinara. Cilj je u konačnici 

ispričati jedinstvenu priču vrgorskih/dalmatinskih težaka, priču 

o proizvodnji pršuta i vina po kojima smo poznati u Hrvatskoj i 

regiji, a ujedno to iskoristiti za obogaćenje šir turističke ponude 

u obliku centra za posjetitelje koji će dodatno naglasiti 

bogatstvo naše gastro ponude koju sve više ističemo u 

turističkoj ponudi, ponajviše sa manifestacijom Dani 

Dalmatinskog pršuta i vina koja okuplja više od 20.000 

posjetitelja unutar 2 dana programa. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Projekt doprinosi očuvanju i promociji lokalne gastronomske 

tradicije te jačanju prepoznatljivosti destinacije kroz 

autentičnu ponudu. Kuća Dalmatinskog pršuta i vina potiče 

razvoj eno-gastro turizma i produženje turističke sezone, 

povećava potrošnju i vrijeme boravka posjetitelja u destinaciji 

te stvara nove poslovne prilike za lokalne proizvođače i 

poduzetnike. Time se osigurava održivi gospodarski rast 

temeljen na lokalnim resursima, uz istodobno očuvanje 

kulturno-gastronomskog identiteta Vrgorca i Dalmacije. 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac 

LOKACIJA PROVEDBE Grad Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2027. – 2028. 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

DA 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Izgrađen info centar, prezentacijski prostor, galerijski prostor, 2 

nove uredske jedinice, otvoren stalni izložbeni postav, izgrađen 

novi ugostiteljski prostor, rekonstruirana 2 zaštićena kulturna 

dobra. 



112 

   
Broj 03/26 

 

 
Vrgorac, 12. ožujka 2026. godine 

 
List izlazi prema potrebi 

 

 

NAČIN DOPRINOSA STRATEŠKOM CILJU Projekt doprinosi očuvanju i promociji lokalne gastronomske 

tradicije te jačanju prepoznatljivosti destinacije kroz 

autentičnu ponudu. Kuća Dalmatinskog pršuta i vina potiče 

razvoj eno-gastro turizma i produženje turističke sezone, 

povećava potrošnju i vrijeme boravka posjetitelja u destinaciji 

te stvara nove poslovne prilike za lokalne proizvođače i 

poduzetnike. Time se osigurava održivi gospodarski rast 

temeljen na lokalnim resursima, uz istodobno očuvanje 

kulturno-gastronomskog identiteta Vrgorca i Dalmacije. 

 

Povećanje broja turističkih znamenitosti, obnova i valorizacija 

kulturne baštine, povećanje turističkog i kulturnog sadržaja, 

povećanje turističke ponude na razini Dalmacije, organiziranje 

obrazovnih i turističkih vođenih tura tokom cijele godine, 

povećanje broja posjetitelja, povećanje broja noćenja i 

potrošnje. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

2.700.000,00 EUR VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

sredstva Grada Vrgorca / 

nacionalni fondovi / EU fondovi 

/ subvencije 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 

 

 

REKONSTRUKCIJA AUSTROUGARSKOG 

(GRADSKI PARK) 

PERIVOJA STARE DUHANSKE STANICE U VRGORCU 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Austrougarski perivoj u Vrgorcu, smješten u samom centru 

grada, započet je s gradnjom krajem 16. stoljeća, kada su u 

njegovoj neposrednoj blizini dovršena skladišta duhana i 

zgrada za činovništvo te otkup duhana s kojom čini skladnu i 

očuvanu cjelinu. Građen je kao park zatvorenog tipa za 

izolaciju građanske elite od puka, da bi tek 1660. godine bio 

otvoren za javnost. Danas ima zaštićeni status kulturnog dobra 

kao primjer perivojne i urbane kulture srednje Europe na 

razmeđu 16. i 20. stoljeća. 

Projektom obnove parka planirana je obnova svih pješačkih 

komunikacija, oranžerije, boravišta, vidikovaca, unos nove 

parkovne opreme, sustava navodnjavanja, video nadzora, 

oblikovanje dječjeg igrališta, postavljanje rasvjete i 

pročišćavanje postojeće te sadnja nove vegetacije i 

hortikulturno uređenje. Popisane su sve biljke, napravljeni 

detaljni troškovnici obnove postojeće hortikulture i sadnje 

novih biljaka. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Projekt doprinosi poboljšanju kvalitete života lokalnog 

stanovništva kroz stvaranje funkcionalnog i atraktivnog javnog 

prostora. Uređenjem zelenih površina i šetnica povećava se 

dostupnost i očuvanje urbanih zelenih zona, što jača ekološku 

održivost destinacije. Park postaje prostor za društvena i 

kulturna događanja, čime se potiče društvena kohezija, 

uključivanje lokalne zajednice i razvoj turističke ponude 

usklađene s načelima održivog razvoja. 

. 
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NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac 

LOKACIJA PROVEDBE Grad Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2028. – 2028. 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

DA 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Obnovljeno zaštićeno kulturno dobro, izrađen plan održavanja 

manifestacija, izrađen plan turističkih i edukativnih obilazaka. 

NAČIN DOPRINOSA STRATEŠKOM CILJU Povećanje broja turističkih znamenitosti, obnova i valorizacija 

kulturne baštine, povećanje turističkog i kulturnog sadržaja. 

Povećanje turističke ponude, organiziranje obrazovnih i 

turističkih vođenih tura tokom cijele godine, povećanje broja 

posjetitelja, povećanje broja noćenja i potrošnje. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

1.200.000,00 EUR VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

sredstva Grada Vrgorca / 

nacionalni fondovi / EU fondovi 

/ subvencije 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 

 

 

POSJETITELJSKI CENTAR VRGORAC (MALA PERVANOVA KUĆA) 

O OPIS I SVRHA PROJEKTA Obnova i adaptivna prenamjena povijesne prizemnice tzv. 

Mala Pervanova kuća u Posjetiteljski centar Vrgorac s: 

• uredom i info-centrom TZ (stalna točka za 

informiranje i prijem posjetitelja) 

• multifunkcionalnim prezentacijskim prostorom 

(radionice, manja predavanja, projekcije) 

• galerijom za povremene izložbe (baština, fotografija, 

lokalni proizvodi) 

• pratećim sadržajima: spremište, čajna kuhinja, 

sanitarni čvor (uz pristupačnost gdje je izvedivo), 

osnovna tehnička i izložbena oprema 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 
• Očuvanje i valorizacija baštine (adaptivna 

prenamjena povijesnog objekta) 

• Edukacija i interpretacija (manji postavi, predavanja, 

vođene ture) 

• Smanjenje pritiska na osjetljive lokalitete kroz bolje 

usmjeravanje posjetitelja i dogovaranje termini za 

grupe 

• Energetska obnova i funkcionalna pristupačnost gdje 

je izvedivo 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac / TZ grada Vrgorca 

LOKACIJA PROVEDBE Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 
ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2026. – 2028. 
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POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

DA 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Obnovom Male Pervanove kuće – više od stoljeća stare 

prizemnice u samom središtu Vrgorca, na ulazu prema Gradini 

– uspostavlja se Posjetiteljski centar Vrgorac s uredom i info-

točkom TZ-a te multifunkcionalnim prezentacijskim 

prostorom/galerijom. Centar će biti polazišna točka za razgled 

baštine i outdoor ponude, mjesto interpretacije lokalne kulture 

i proizvoda, te podrška posjetiteljima i dionicima – s ciljem 

produljenja boravka, veće potrošnje i jačanja identiteta grada. 

Izgrađen prezentacijski centar kao središnja info točka, 

produljuje sezonu, podiže vidljivost i standard turističke 

usluge. 

NAČIN DOPRINOSA STRATEŠKOM CILJU Poboljšanje turističke infrastrukture, obnova i valorizacija 

kulturne baštine, povećanje turističkog i kulturnog sadržaja. 

Povećanje turističke ponude, organiziranje obrazovnih i 

turističkih vođenih tura tokom cijele godine, povećanje broja 

posjetitelja, povećanje broja noćenja i potrošnje. Prezentacija 

lokalnih proizvoda, multifunkcionalna prostor namijenjen za 

raznovrsne edukacije, interpretacije i kulturna događanja, 

poboljšanje standarda turističke usluge. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

1.000.000,00 EUR VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

sredstva Grada Vrgorca / 

sredstva TZ grada Vrgorca 

nacionalni fondovi / EU fondovi 
/ subvencije 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

DA 
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REKONSTRUKCIJA SPORTSKE DVORANE „DAVOR JOVIĆ – JUNAK DOMOVINSKOG RATA“ 

OPIS I SVRHA PROJEKTA Projektom se provodi djelomična rekonstrukcija i funkcionalno 

unaprjeđenje gradske dvorane kako bi postala siguran, 

energetski učinkovit i cjelogodišnje upotrebljiv prostor za 

školski sport, klubove, rekreaciju i javna događanja. Radovi 

obuhvaćaju sanacije konstrukcijskih elemenata i podloge, 

modernizaciju rasvjete i instalacija 

(grijanje/hlađenje/ventilacija), protupožarne i sigurnosne 

sustave, svlačionice i sanitarije, manju tehničku opremu za 

događaje te osnovne mjere pristupačnosti (prilazi, 

signalizacija, prikladni sanitarni čvor). Dvorana će služiti i za 

manifestacije izvan špice sezone (turniri, radionice, 

prezentacije), uz mogućnost korištenja od strane udruga i 

zajednice. 

DOPRINOS OSTVARENJU POKAZATELJA 

ODRŽIVOSTI 

Povećava se ekološka održivost (LED rasvjeta, učinkovito 

grijanje/hlađenje, štednja vode, odvajanje otpada). Povećava 

se društvena dostupnost (prilagođeni pristupi/sanitarije) i 

cjelogodišnja uporaba za škole, klubove i rekreativce, uz veće 

lokalne ekonomske učinke (više događaja, prihodi od najma, 

niži troškovi). Sigurnost i kvaliteta osiguravaju se usklađenošću 

s propisima i protokolima, a učinci se prate kroz ključne 
pokazatelje (energija, voda, broj korisnika, prihodi, 

zadovoljstvo). 

NOSITELJI PROVEDBE Grad Vrgorac 

LOKACIJA PROVEDBE Vrgorac 

PLANIRANI ROKOVI POČETKA I 

ZAVRŠETKA PROVEDBE PROJEKTA 

2026. – 2028. 

POSEBNI ZNAČAJ ZA DESTINACIJU: 

DA/NE 

DA 

KLJUČNE TOČKE OSTVARENJA PROJEKTA Obnovljena sportska dvorana, povećanje broja sportsko- 
rekreativnih i ostalih društvenih događanja 

NAČIN DOPRINOSA STRATEŠKOM CILJU Povećava dostupnost sporta i rekreacije cijele godine; podiže 

kvalitetu života mladih i zajednice; omogućuje održavanje 

sportskih i školskih programa te manjeg broja događanja u 

pred/post sezoni; stvara preduvjete za sportski turizam 

(turniri, kampovi) i dodatnu lokalnu potrošnju; smanjuje 

troškove kroz energetsku obnovu; poboljšava sigurnost i 

pristupačnost objekta. 

VRIJEDNOST 

PROJEKTA 

4.500.000,00 EUR VLASTITA SREDSTAVA/ 

SUFINANCIRANJE 

sredstva Grada Vrgorca / 

nacionalni fondovi / EU fondovi 
/ subvencije 

POTREBNA STUDIJSKA/PROJEKTNA 

DOKUMENTACIJA 

NE 
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s l u ž b e n o   g l a s i l o   G r a d a   V r g o r c a 

8. ZAKLJUČAK 

 
Razvoj turizma u vrgorskom kraju temelji se na autentičnosti, snažnoj poljoprivrednoj proizvodnji i bogatoj kulturnoj 

baštini, a Turistička zajednica grada Vrgorca te Grad Vrgorac pritom imaju ključnu ulogu u kreiranju preduvjeta za održiv 

i cjelogodišnji turizam. Kao mala destinacija koja se tek turistički profilira, Vrgorac ne slijedi model masovnog turizma, već 

strateški gradi identitet oslonjen na svoje najveće prednosti: proizvodnju vrhunskih autohtonih proizvoda, posebno 

Dalmatinskog pršuta, vina i jagoda, jedinstvene prirodne krajolike, najveće hrvatsko vinogorje te dugu tradiciju 

gostoljubivosti. 

 

Realni razvojni potencijal leži u povezivanju turizma s poljoprivredom, u izgradnji outdoor i cikloturističke 

infrastrukture prvenstveno na području sve atraktivnijeg polja Jezero, u jačanju ruralnog smještaja i u stvaranju 

prepoznatljivih manifestacija koje slave lokalnu proizvodnju i tradiciju. Razvoj destinacije prioritet je nad promocijom, 

što podrazumijeva sustavno ulaganje u infrastrukturu, turističku signalizaciju, posjetiteljske sadržaje i stvaranje 

autentične ponude temeljene na lokalnim resursima. 

 

Trendovi pokazuju stabilan rast turističkih kapaciteta i povećanu uključenost lokalnog stanovništva, što 

potvrđuje da je turizam danas sve važniji izvor dodatnih prihoda u zajednici, iako poljoprivreda ostaje dominantna 

gospodarska grana. Održivi turizam stoga se promatra kao nadogradnja, a ne zamjena postojećem ekonomskom 

modelu. 

 

Daljnji napredak zahtijeva nastavak izgradnje infrastrukture, jačanje brenda „Grad Dalmatinskog pršuta i vina“ te potporu 

projektima koji povezuju ruralnu baštinu, gastronomiju i aktivni odmor. Uz strateško planiranje, umrežavanje svih 

dionika i očuvanje prostora od masovnog turizma, Vrgorac ima realnu perspektivu pozicionirati se kao prepoznatljiva i 

održiva ruralna destinacija u Dalmaciji. 
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Na temelju članka 87. Zakona o prostornom uređenju („Narodne novine“, broj 153/13, 65/17, 

114/18, 39/19, 98/19 i 67/23), u daljnjem tekstu: Zakon, te temeljem članka 34. Statuta Grada 

Vrgorca ("Vjesnik" - službeno glasilo Grada Vrgorca, broj 6/09, 2/13, 5/14, 6/18 i 5/21) Gradsko 
vijeće Grada Vrgorca, na svojoj 5. sjednici održanoj dana 12. ožujka 2026. godine, donosi 

ODLUKU 

o I. izmjeni i dopuni Odluke o izradi izmjene i dopune 

Provedbenog urbanističkog plana istočnog dijela Vrgorca 
 

Članak 1. 

U Odluci o izradi izmjene i dopune Provedbenog urbanističkog plana istočnog dijela Vrgorca 

(„Vjesnik“ – službeno glasilo Grada Vrgorca, broj 07/25), u članku 3., točka B. u prvom stavku dodaje 

se šesta alineja i glasi: 

„- Ispravak (preoblikovanje) granica obuhvata sukladno digitalnom katastarskom planu i 

izvedenim zahvatima u prostoru.“ 

Članak 2. 

U članku 8. stavak 3. mijenja se i glasi: 

- “Rok za dostavu zahtjeva je 15 dana od zaprimanja poziva za dostavu zahtjeva. 

Članak 3. 

Članak 11. mijenja se i glasi: 

- “ Nema drugih značajnijih pitanja za izradu izmjena i dopuna Plana.“ 

Članak 4. 

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u „Vjesniku“ – službenom glasilu Grada 

Vrgorca. 

Klasa: 024-04/26-01/4 

Urbroj: 2181-15-01/01-26-1 

Vrgorac, 12. ožujka 2026. god. 

 

 

PREDSJEDNIK GRADSKOG VIJEĆA 

Rudolf Grljušić, mag.ing.aedif. 
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Na temelju članka 87. Zakona o prostornom uređenju („Narodne novine“, broj 153/13, 65/17, 

114/18, 39/19, 98/19 i 67/23), u daljnjem tekstu: Zakon, te temeljem članka 34. Statuta Grada 

Vrgorca ("Vjesnik" - službeno glasilo Grada Vrgorca, broj 6/09, 2/13, 5/14, 6/18 i 5/21) Gradsko 

vijeće Grada Vrgorca, na svojoj 5. sjednici održanoj dana 12. ožujka 2026. godine, donosi 

ODLUKU 

o I. izmjeni i dopuni Odluke o izradi izmjene i dopune 

Urbanističkog plana uređenja sjevernog dijela Vrgorca 
 

Članak 1. 

U Odluci o izradi izmjene i dopune Urbanističkog plana uređenja sjevernog dijela Vrgorca („Vjesnik“ 

– službeno glasilo Grada Vrgorca, broj 07/25), u članku 3., točka B. u prvom stavku dodaju se sedma 

i osma alineja te glase: 

„- Proširenje obuhvata urbanističkog plana prema sjeveru i sjeveroistoku u cilju omogućavanja 

proširenja groblja, 

- Ispravak (preoblikovanje) granica obuhvata sukladno digitalnom katastarskom planu i izvedenim 

zahvatima u prostoru.“ 

Članak 2. 

U članku 8. stavak 1. dodaje se točka 11. i glasi: 

„11. Hrvatske šume d.o.o., Uprava šuma Podružnica Split, HR-21000 Split, Kralja Zvonimira 

35/III.“ 

Članak 3. 

U članku 8. stavak 3. mijenja se i glasi: 

- “Rok za dostavu zahtjeva je 15 dana od zaprimanja poziva za dostavu zahtjeva. 

Članak 4. 

Članak 11. mijenja se i glasi: 

- “ Nema drugih značajnijih pitanja za izradu izmjena i dopuna Plana.“ 

Članak 5. 

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u „Vjesniku“ – službenom glasilu Grada 

Vrgorca. 

Klasa: 024-04/26-01/5 

Urbroj: 2181-15-01/01-26-1 

Vrgorac, 12. ožujka 2026. god. 

 

PREDSJEDNIK GRADSKOG VIJEĆA 

Rudolf Grljušić, mag.ing.aedif. 

 


